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INTRODUCAO

Esta producao técnica educacional é parte integrante da Dissertacéo
de Mestrado intitulada “Educac&o Financeira: Produgdo e aplicacdo de Cartilha
Didatica pelos pressupostos do Consumo Consciente” desenvolvida junto ao
Programa de Pds-Graduacdo em Ensino da Universidade Estadual do Norte do
Parana.

O produto técnico educacional consiste em uma Cartilha Didatica
direcionada aos alunos do ensino médio, tendo por objetivo possibilitar acesso aos
conteudos de Educacdo Financeira e adquirir conhecimento quanto a tematica
relacionada ao Consumo Consciente.

A Cartilha foi alicercada na proposta da Estratégia Nacional de
Educacao Financeira — ENEF (2012), na Base Nacional Comum Curricular — BNCC
(BRASIL, 2018) e nos apontamentos de Zabala (1998).

Para o seu desenvolvimento, foram utilizados materiais que contém
aspectos relacionados a Educagdo Financeira, correspondentes a textos
disponibilizados por programas do governo, Ministério da Educacdo — MEC, Banco
Central, ENEF, entre outros, e que foram adaptados para a faixa etaria dos
discentes.

Tratar sobre o assunto no ambiente escolar tem sido uma das
preocupacdes do governo, pois os alunos também precisam estar inseridos no
contexto das finangas, sendo motivados a compreender sobre o tema, para que se
tornem cidaddos conscientes, para tomar as melhores decisdes financeiras e
sustentaveis (SILVA; POWELL, 2013).

Considerando ainda, a insercao da tematica no ambiente escolar, a
ENEF (BRASIL, 2011) expressa claramente o papel da escola como formagéo

expressiva desses saberes aos alunos, quando declara que:

Discentes e docentes financeiramente educados podem constituir-se
em individuos crescentemente autbnomos em relagcdo a suas finangas
e menos suscetiveis a dividas descontroladas, fraudes e situagtes
comprometedoras que prejudiguem ndo sO sua propria qualidade de
vida como a de outras pessoas (BRASIL, 2011, p.3).

A necessidade de se falar em Educacgao Financeira, pela perspectiva
do Consumo Consciente emerge da cultura social, que esté instalada hoje em nosso

pais. Vivemos em uma sociedade consumista, que consome de modo acritico,



ultrapassando em muito os niveis basicos para sobrevivéncia, extrapolando limites
de consumo, e consequentemente, prejudicando o meio ambiente, com a geragao
de residuos e acumulo de lixo no planeta.

Os avancos tecnoldgicos e a sociedade consumista atual oferecem
inUmeras possibilidades de gastos, e com isso, 0 nimero de pessoas que ascendem
a uma vida financeira instavel, cresce cada vez mais. O momento atual, tem se
caracterizado por uma sociedade que possui livre acesso a créeditos faceis, no qual
essa vasta oferta de produtos e facilidades tornam-se uma armadilha para quem nao
faz a gestédo do dinheiro, e tampouco possuem conhecimento de gestéo financeira e
dos impactos ambientais de suas escolhas.

Por esta perspectiva de analise é valida a observacédo feita por
Santos e Santos (2005), que reafirmam suas preocupacbes com a pouca
importancia que se da, especialmente no ensino médio, & Educacgdo Financeira,
apesar da sua grande importancia na vida das pessoas. Evoca-se a relevancia do
papel do educador, enquanto formador de opinido, prestando sua contribuicdo para
a interrupcdo do mundo vicioso do consumismo, concorrendo para o processo de
conscientizacdo, oferecendo ferramentas que permitam a leitura racional das
inmeras situacdes que decorrem da questdo financeira, incluindo os aspectos de
sustentabilidade, meio ambiente, realizacdo pessoal, salde e qualidade de vida,
dentre outros.

A inclusdo da Educacédo Financeira no curriculo do ensino escolar
vem preencher uma lacuna na formagdo dos educandos, com a oferta de
instrumentos e ferramentas que permitam ao individuo, pelo conhecimento, uma
gestdo mais eficiente sobre seus recursos econémicos.

Por isso, muitas estratégias existentes para a Educacdo Financeira
identificam que os estudantes sdo 0s principais grupos-alvo e apoio a introducéo da
Educacéo Financeira (OECD, 2018).

Desta maneira a Educacédo Financeira apresenta-se, a partir de uma
realidade social, ndo apenas no Brasil, mas de uma abrangéncia nas diversas
sociedades pelo mundo inteiro. A palavra “educagao”, originaria do latim “educare”,
no sentido formal corresponde a todo processo continuo de formacdo e ensino e
aprendizagem, como parte integrante do curriculo de estabelecimentos de ensino,

publicos ou privados.
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Desta forma, torna-se evidente o estreito lago entre a Educacao
Financeira e a propria Educacdo no seu sentido mais amplo, quando se explicita a
Educacdo em seu papel central de promover a cidadania, tornando o educando um
ser pleno, critico e consciente.

Este Produto Educacional compreende todo um processo de
planejamento, estruturacado, realizagcdo e aplicacdo, com a sua devida edicéo, de
carater didatico pedagodgico trazendo em seu conteuddo como tema principal, o
Consumo Sustentavel, interligado a Educacao Financeira, objetivando a criacdo de
hébitos saudaveis para a constru¢cdo de uma qualidade de vida financeiramente
estavel e equilibrada, através de comportamento consciente quanto as decisées de
compras.

O presente estudo foi dividido em dois capitulos, além desta
introducéo. No primeiro capitulo contém a fundamentacéo tedrica e metodolédgica do
produto educacional e o segundo capitulo contempla a aplicacdo da Cartilha
Didtatica composta por 05 etapas, contando com 5 atividades a serem trabalhadas

de maneira interdisplinar, por meio dos conteudos de Matematica e Ciéncias.
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1 FUNDAMENTACAO TEORICO-METODOLOGICA

Neste capitulo, sdo apresentadas os principais elamentos utilizados

na elaboracdo do Produto Educacional.

1.1 Processo de desenvolvimento do Produto Educacional

O Produto Educacional do presente estudo compreende todo um
processo de planejamento, estruturacao, realizacdo e aplicacdo, com a sua devida
edicdo de uma Cartilha Didatica, de carater didatico pedagdgico trazendo em seu
contetdo como tema principal, o Consumo Sustentavel, interligado a Educacao
Financeira.

Por esta visdo de analise, € possivel ainda afirmar que é na escola
gue se da a construcdo do conhecimento e, todo recurso construido para favorecer o
processo de ensino e aprendizagem, é sempre louvavel, pois a sua proposicao
encontra-se dirigida para uma causa que se reconhece como nobre (BRANDAO,
2002, p. 30).

Deste modo, convém ressaltar que o produto educacional proposto ,
apresenta-se com um carater didatico, no contexto pedagogico da educacao e, para
Libaneo (1994):

O processo didatico efetiva a mediacdo escolar de objetivos,
conteudos e métodos das matérias de ensino. Em fungao disso, [...]
descreve e explica os nexos, relacdes e ligagbes entre o ensino e a
aprendizagem; investiga os fatores determinantes desses processos,
indica principios, condi¢6es e meios de dire¢cdo do ensino, tendo em
vista a aprendizagem. (LIBANEO, 1994, p. 28).

Neste contexto, o produto busca cumprir o papel de educacédo
sustentavel, que segundo Saviane (2015) , trata-se de um “processo que possibilita
aos sujeitos se apropriarem dos elementos da sua cultura mediante trocas sociais
que visam a socializacdo dos conhecimentos necessarios a convivéncia em um
determinado grupo social” e, assim, a educagado € um fendbmeno préprio dos seres
humanos (SAVIANI, 2015, p. 286).

A elaboragdo da Cartilha se fez, tendo por base os estudos do
Referencial Teodrico e demais dados, enfatizando os pressupostos da pesquisa

qualitativa, engloba um conjunto de procedimentos, como acdes, reflexdes, atitudes
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e comportamentos.

Zabala (1998) define como procedimentais, “um conjunto de agdes
ordenadas com um fim, ou seja, dirigidas para a realizagdo de um objetivo” Esses
conteudos definem acbes, conjuntos de acdes que podem  ser
entendidas como o ato de observar, ler, calcular, recortar, desenhar, inferir,
classificar, entre outros. J4 os contetdos atitudinais englobam varios contetdos que
podem ser agrupados em valores, atitudes e normas. Tais conteldos possuem
algumas caracteristicas diferenciadas que estéo relacionadas a distinta importancia
de componentes cognitivos, afetivos ou condutuais (ZABALA, 1998).

Para o desenvolvimento da Cartilha Didatica, foram considerados os
pressupostos metodologicos, trazidos pela ENEF (2012), BNCC (2018) e Zabala
(1998).

Em relagdo a ENEF (2012), foram utilizadas as duas dimensdes:
espaciais e temporais. A dimensédo espacial foi empregada considerando os reflexos
que as acoes individuais causam no contexto social, uma vez que, esta dimensao

abrange desde niveis individuais, até locais, regionais, nacionais e globais.

Figura 01: Niveis da dimensao espacial e temporal da Educacdo Financeira

E futuro

regional

presente

individual

passado

'
.
.
A

Fonte: CONEF (2014)

A dimensao temporal foi empregada em razdo do tempo, presente,
passado e futuro, e nos desdobramentos de decisbes, uma vez que, decididas no
presente, refletem no futuro, devida as interrelacdes entre o tempo e as tomadas de
decisoes.

Quanto a BNCC (2018), foi utilizada a abordagem de competéncia,
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em conjunto com as ideias de Zabala (1998), no que diz respeito aos conteudos
conceituais, procedimentais e atitudinais.

O conceito da competéncia, compreendida pela BNCC (2018) é
representada como uma mobilizacdo de conhecimentos, habilidades, atitudes e
valores. Conhecimentos: conceitos e procedimentos; Atitudes e Valores: vivéncias
do dia a dia (BRASIL, 2018).

A Cartilha Didatica foi desenvolvida como um material estratégico
que busca promover e incentivar a construcdo de conhecimentos de conceitos,
habilidades, comportamentos e competéncias, de modo significativo para o0s
estudantes, por meio de exposi¢cdo leve dos conteddos, com imagens, textos,
dindmicas e ilustracdes coloridas.

Deste modo, foi elaborada pelos pressupostos da ENEF (2012),
BNCC (2018) e Zabala (1998) apresenta diversas atividades para reflexdo quanto as
dimensfes temporal e espacial, relacionadas as decisdes pessoais de consumo,
descarte, e seus reflexos na sociedade e no meio ambiente, além de varios textos
com curiosidades, informacbes e dados, com o0 objetivo de desenvolver
competéncias e atitudes saudaveis quanto o uso do dinheiro.

Assim, por meio de atividades integradas e sequencialmente
organizadas, emolduradas por um trabalho de ludicidade, expostos de modo
bastante claro e dindmico, sem entretanto, ter a pretencdo de esgotar um assunto
tdo vasto e significativo como este, a proposta trazida pela Cartilha Didatica teve sua
aplicacéo e validag&o estruturada em cinco etapas.

O detalhamento de aplicacao foi elaborado considerando as etapas
propostas, com cinco atividades ao todo, que serdo explanadas a seguir.

O produto foi aplicado na Escola Técnica Estadual — ETEC Jacinto
Ferreira de S4, localizada em Ourinhos, interior do estado de S&o Paulo com alunos
do primeiro ano do ensino meédio. A turma selecionada para aplicacdo desta
producédo técnica possuia idades entre 15 e 16 anos e foram escolhidas pelo fato de
logo estarem buscando o primeiro emprego para captacdo de fonte de renda. Por
isso, a importancia de ingressarem na vida adulta e no mercado profissional com
conhecimentos basicos de educacéao financeira.

A etapa 01 € composta por um questionario inicial que tem por
objetivo compreender e identifcar os conhecimentos prévios dos alunos e realizar um

mapeamento de suas experiéncias, sobre a Educacdo Financeira — Consumo
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Consciente, para que posteriormente seja possivel realizar analises e comparativos
com os dados obtidos, afina a avliagdo diagndstica possibilita a “identificagao,
aferi¢ao, investigacao, e analise do conhecimento dos alunos” (SANT’ANNA, 1998).

Quando ha aplicacio de uma avaliacdo diagnédstica de
aprendizagem, é possivel ao professor trabalhar, investigar e dirigir o processo de
ensino e aprendizagem, buscando sempre resultados eficazes para os alunos,
promovendo ainda um parecer sobre a qualidade dos dados apresentados, que
servirdo de norte, para suas tomadas de decis6es (LUCKESI, 1997).

O questionério inicial pode ser aplicado de forma interdisciplinar.
Inicialmente deve ser apresentado a eles, que irdo participar da aplicacdo de uma
proposta didatica, fruto de uma dissertacdo de. O encontro pode ser conduzido por
uma aula dialogada e explicativa, explanando a importancia da participacdo e
colaboracéo de todos, quanto ao tema.

As etapas 02, 03 e 04 sao a aplicacdo da Cartilha Didatica de fato,
desenvolvida sob os moldes apresentados anteriormente, com o tema da Educacéo
Financeira, com enfoque principal no Consumo Consciente e Sustentavel, com o
objetivo de promover a capacitacdo e formagéo de conhecimento aos alunos.

A etapa 05 é composta pela avaliacdo somativa, que ocorre no fim
do processo por permitir captar “informagdes de uma trajetéria de trabalho, ou seja,
refere-se a uma avaliacdo final, com o objetivo de analisar os conhecimentos
adquiridos a partir da interagédo entre docente, aluno e conteudo’ (ZABALA, 1998).

Desta forma, espera-se a partir da aplicagdo do produto,
identificar o quanto os alunos adquiriram de conhecimento ou ndo, com a aplicacao
da cartilha, sobre os aspectos relacionados a decisdes conscientes de compra,
descarte sustentavel, compreensao de conceitos, uso dos 5R no dia a dia, entre
outros, e que a prosposta trazida por esta presente producdo educacional atinja os
resultados esperados, possibilitando a construcdo do conhecimento nos alunos,
desenvolvimento de competéncias e percepcdo do reflexo de suas atitudes no
tangente aos aspectos da Educacdo Financeira, pela perspectiva do Consumo

Consciente.
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2 PRODUTO EDUCACIONAL

Este produto educacional € parte integrante da Dissertacdo de
Mestrado intitulada “Educacéo Financeira: Producéo e aplicagao de Cartilha Didatica
pelos pressupostos do Consumo Consciente” disponivel em:
http://www.uenp.edu.br/mestrado-ensino.

A cartilha didatica Educadin foi elaborada pelos moldes do
referencial tedrico da dissertacdo de mestrado com o objetivo de promover em
jovens e estudantes o conhecimento sobre educacéo financeira e a construcédo de
perfil de cidaddos conscientes. Ela possui carater educativo, contendo informacdes,
curiosidades, atividades, e temas relacionados ao meio-ambiente, consumo
consciente, sustentabilidade, responsabilidades econémicas e financeiras, e muito

mais.
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A cartilha foi

apresentada por

meio de etapas,

16

€ essas

compreendem atividades a serem desenvolvidas, e para o desenvolvimento destas,

h& a necessidade do uso de materiais complementares produzidos para dar suporte

a sua aplicacdo, e esses se encontram disponiveis na integra no link acima

mencionado.

Para maiores informagfes, entre em contato com a autora através

do e-mail: janna_fernanda@hotmail.com.

A seguir, sdo apresentadas as etapas e as formas de aplicacdo do

produto educacional:

Tabela 01: Cronograma de atividades

ETAPAS -

ATIVIDADES OBJETIVOS METODO DE APLICACAO DURACAO
Etapa 01
Questionario Inicial: Identificar o Envolver os alunos ao objetivo da
Levantamento dos conhecimento prévio pesquisa, por meio de aula
dos alunos e expositiva e dialogada e entrega

conhecimentos prévios
com aplicacéo da
Avaliacao Diagnéstica

compreender as
relacdes de cada um
com o dinheiro e as

dos questionarios para resolugéo.

50 min/1 aula

financas.
Etapa 02 Compreender o
Consumismo; Aula expositiva e dialogada por
Unidade Identificar a diferenca meio de apresentacdo de slides e
Didéatica I: entre Consumo X explicagcdo das idéias a serem
Consumismo; trabalhadas e das competéncias a 100 min/
TEMA: Promover a reflex@o serem desenvolvidas. 2 aulas
Consumismo, guanto as influéncias Formacdo dos grupos para as
influéncias do do marketing e o atividades e entrega da folha de
marketing e impactos endividamento da atividades, cartolina e panfletos.
econdmicos. populacéo.
Etapa 03 Compreender a Aula expositiva e dialogada por
relevancia da formacéo | meio de apresentacéo de slides e
Unidade em Educacao explicacdo das idéias a serem
Didética Il Financeira em conjunto | trabalhadas e das competéncias a
com consumo serem desenvolvidas.
TEMA: Consciente e Formacdo dos grupos para as
Consumo consciente, Sustentavel. atividades e entrega da folha de 100 min/
sustentabilidade, Compreender a atividades, cartolina e panfletos. 5
; ) . - aulas
impactos ambientais. sustentabilidade e
identificar os impactos
ambientais.
Etapa 04 Compreender a
relevancia da formacéo | Aula expositiva e dialogada por
Unidade em Educacao meio de apresentacdo de slides e
Didatica llI: Financeira em conjunto | explicacao das idéias a serem
com consumo trabalhadas e das competéncias a 100 min/
TEMA: Consciente e serem desenvolvidas.
Responsabilidades Sustentavel e a Formacdo dos grupos para as 2 aulas

sociais, 06 perguntas

conscientizacdo do

atividades e entrega da folha de



mailto:janna_fernanda@hotmail.com

17

do consumo
consciente e 5R da
sustentabilidade.

comportamento
pessoal e social
guanto ao uso dinheiro
€ 0 meio ambiente.

atividades, cartolina e panfletos.

Etapa 05

Avaliagdo Somativa:

Identificar o]
conhecimento
adquirido apés a
aplicacdo da producao
técnica educacional

Formagdo dos grupos para a
elaboracdo das respostas de
forma coletiva, considerando o
conhecimento adquirido ou nao,
por todos

50 min/1 aula

Fonte: Autora (2022)

As péaginas seguintes, apresentam a Cartilha Educadin.
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Seja muito bem-vindo(a)a  _
CARTILHA DE EDUCACAO
FINANCEIRA!

Aqgui voce ira aprender sobre financas pessoals, consumao
consciente, sustentabilidade, e diversos conteudas relaconados
alem de vanas dicas e cunosidades.

Esta preparado?
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Para que vocd possa
compreender todos os
conceitos que serdo
abordados, & importante
entender que a Educa-
G0 Financeira & inteira-
mente comprometida
com o "estar no mundo™.
Desta forma, os concei-
tos adotados se basstam
na premissa de que o
cotidianc acontece

sempre em um eSPaco
& um tempo determi-
nados, 0 que podemos
chamar de dimensdes
espacial e tempoeal.
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omaensio ESPACIAL :
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nda para tratar o despreparo
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ao Fmanceira como; "u
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guanto acs produtps €

womando-sa

ENEF,
tegia regulamentava aprendizagens
trabath

Educacio Fnanceira -

deveriam seér implementadas e

escolas b jras publcas € prvadas, stem

incluir 8 Educacdo In Ensino Fundamental &

Ensino Médio, com prop
pleno de acesso a aprendizag

0s estudantes

busca preencher uma

aluno ata de nstrume e ferramentas

que permtam, pelo conheom

uma gQe<stao

Que até a
implementacdo da
ENEF nio se tratava de
assuntos de educagio
financeira nas escolas?
Alguns estudos apon-
tam que o Govemno
Brasiteiro comegou em
2011 um projeto piloto
que contou com a
participacdo de 450
escolas pdblicas de
ensino médio em cinco
estados diferentes: S3o
Paulo, Rio de Janeiro,
Tocantins, Ceard, Minas
Gerais e o Distrito
Federal A proposta
indicava o ensino
de Educacdo
Financeira nas
aulas de
portugués,
matemdtica,
sociologia

e histéria.
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* MOMENTO DE _

REFLEXAQ

consequentemente
mawor qualdade de wda, genndo

finar

A proposta é que essa educacdo
1as, para q na fase

am tomar as meihores

& imaginava que havia to
contexto histérco por wras da e

E IMPOSSIVEL
SOBREVIVER SEM
CONSUMIR!

dir de

ISUmo

€ uma pratica
humano para a sobrevivé
entanto, quando

2rado con-

NiOVYINO23
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CONSUMO
CONSCIENTE

soents € 3 preocupacae  Para te ajudar a refletin neste tema e
B a5 pessoas devem ter o 5 te preparar para sar um consumidor
ASPECos SIS, Shoos & amientas. & conscente traremos agqul algumas
ASSUMMr UM COMITTISSo &UCo & ConNs- thcas valiosas
ceme, quanto 805 Impactos que as TR S S S S DT S R N
5085 dedsies de compras, causam a0

twomm{g ABER QUE..

meso Enente,

em se ter algo novo, na maiorla das ve-
 zes, 0 consumo ndo é consciente, & quem ,
mqmmmuw~ ’

voce DEVE ESTAR SE PERGUNTANDO..
MAS DE QUE FORMA MEUS GASTOS
TEM A VER COM O MEIOD mmum

mem&wwmmmm

'mammmmammmamnw
o minimo possivel o meio ambiente, e esse impacto pode upmrdesde
‘aaquisicio da mercadoria até o descarte desse produte.

mﬁummmmom‘

AMA FDUCADIN




(iDADAQ

(ONSGENTE

Um ddadio conscdients busca o equilibric
entre a satisfagdo pessoal e a sustentabdi-
dade do planeta.

0 (iDADAQ (ONSCIENTE
ADQUIRE (OMPORTAMENTO
AMBIENTALMENTE (ORRETO,

SQCALMENTE JUSTO £
(QNOMIAMENTE VAVEL | ¢

-~

FI
.

Conheceremos a seguir, um
mstituto especalizado no
assunto, que nos ajudars a
compreender melhor este
tema! Vamos 147

O instituto AKATU surgel com
8 Missio de conscientizar ¢

mobilizar a populacao pars &
LONStrucio da sustentabibds-
gde da wda no planeta, de

modo gue todo 0 consumo
S48 reslizacio de mansirs

Lonscente

O instituto nos ajuda ainda

a compresnder melhor o
signficado de consumo
SONSOeNeE, QL consiste em
"CONSLIMIF COM MENOT IMpac-

1O, sem exce<ins ou desperdi-

005, E fazer escolhas que

contnbuam para & sustentab-
lidade do planeta, para gue
haja o suficente para todo
para sempre” AKATU, 2022
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EOUCADIN

"

: 4

DECISOE

DE COMPRA

VO(E
SARBIA?

Vocd salna que uma compra nao
COMECS NO MOMENTO &M que vooe entra em
uma loja. & muito menos termina quando
vocé paga € leva o produto para casa?

Pois & na verdade existe uma série de efementos que tornam possivels
uma aquisicio, como

Escolha e extracao da matéria-prima S"\O
!
Instalacao de uma indasiria flocolizodo, nvestimento) MJ‘T

: p
Regime de trabalho dos colaboradores e condigoes ')E,T"“«ms'
de produgac da mercadoria NAQ E

Questdes ambientais, econdmicas e sociais MESMO?

Foram colocados aqui apenas alguns para vOCe ter conhecimento, mas o
importante é saber que quando deadimos adquirir algum produto, existe
todo um processo por tras da mercadoria que estd exposta na prateleira de
lojas ou supermercados

27



CONSUMO 8513 Ugaco deetaments um sSimples produto ou servigo, ele
35L0S qQuUe suprem as necessida almeja vender estilo de vida, con-
basicas para a sobx forto & valores. A publiodat D
WBNO, COMmo ¢ OS INSenaos &m meio pelo qual os anunciantsa
uma sociedads sumed ) desess dem entrar na mente dos consumi-
nNsuMiIr simplesmern W ¢ - dores para provar e &) f 0

mir, samenta cada vez mais. [ ooNnamento ga marca

- t . \ ndo suas Informacoes e
Saiba gue 0 marketing € O pnnapa : 4
7, 4 P tando a necessidade ilusora no con-

resSpONSavel por estimular essas prati- X
sumidos

CAs, POIS SemMpre visa venader mais «

QUEM NAD SE RENDE AS INFLUENCIAS
DO MARKETING E CONSIDERADO ANDRMAL,
FORA DOS PADROES!

Pesada essa frase ndo é n? Mas é a raalidade sodal hoje.

Lidar com toda essa pressio sodal ndo é algo fadl ainda mais quando n&o se

&M uma educacad Nnancewa, para esbmular as pessoas a pouparem Sseus

recursos

NIOYOINODI VYHIILBYD

&
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REFLETIR
aites 0E A e
@mrRA Dif ERE (ﬂ =

FAZ TODA LM ATD DE CONSLMD

CONSCIENTE IMPLICA EM

REFLEXﬁpREVlA )

O consumo conscente é composto também
por reflexdo e andlise prévia da real necessi-
dade de compra. Para desenvolver essa
capacidade de radiocinio, o instituto AKATU,
desenvolveu 06 perguntinhas que determi-
Nam o CoNsSuUMo consciente:

& comprar?

Jmprar

29



POR QUE 0 QUE
COMPRAR? COMPRAR?

Ests priméra pergunts deve Para definig ¢ comprar, analise

S realizads antes da comprs, todas as ¢ VeSS &
& firn o dentificar & real neces- | §
sdade desee produtoderico, & necessidades & aste
redlety Sendo estd sendo spenas COMm A4S suas condiches
nfivencado pelo marketing ou

deeyo.

ce Nh‘dop RAR?
DE QUEM co :
COMPRAR?

HEpa de ide
formecador. §

Ete & momento de identificar a<

formas de pagamento da sua
compra. Serd a veta? A prazxo?

3 Parcelado? Se parcelado, conga-
ratam oo M
A e guird honrar com © pagamento
e R das pareslas? De que forma esse
presas cuas pra- o serd le- vado para >
ticas benefioem o planets e a nos- Em caiscas? Sacolas plieticas? Es-
88 socecacie colha métodcs sustentéves.

como
DESCARTAR?

Apds utilizar o produto ate o final
de sua vida QUL € o momento de
descartar o5 reiduos de manera
corfels, encaminhando o que for
possivel pra recidagem. Lembire-
-5t Sempre nlo =oste 10GAR
FORA, pols o "fors” € o planets

ALERTA DE (wsriums‘ Y e vemen |

Ao fazer eszas aeis parguntinhas, mesme
gue de maneira nitema, vook efetayvs uma compra consciente e sustantivel




LMA EOUCADIN

ART

I MOMENTO DE floey,

REFLEXAC

VOCE ALGUMA
VEZ IMAGINOU QUE
ANTES DE COMPRAR ALGO
DEVERIA PENSAR EM ALGUMA
DESSAS QUESTOES?

E muito comum que as pessoas ndo pensem em nada disso quando estdo
com o desejo de comprar algo, pois na maloria das vezes, esse consumao acon-
tece de forma automatica e por vezes de forma impulsiva. E quando se age
dessa forma, o meio ambiente € impactado direta e negativamente.

Por falar nisso, vocé se lembra de alguma vez que

tenha comprado algo por impulso? Reflta.

31



s Voct ja comprou produtns ou S2rvIgos por estarem na moda?
o 12 se sentio mal alguma vez, por nda ter algum ftem que seus amigos tnham?

o Conhece possons que sempie #5850 com roupas e sapatos do momento?

GESTAQ.
SUSTENTAVEL

. 0S NO plane m Instit
o de Janeiro, em 92, denominada
R DA SUSTENTABILIDADE". Redu-

Reutilizar & Reciclar

O tema for ap £Nado com 0 ob vD Oe e5Cla
dos paises em acao ao pensamento Critico &
cas, por meio de gestdo sustentdvel

praticas:

1 REDUCAD

luCEo quantd a0 uso de matéias leagan produtos
: sta sendo Joga

30 RECICLAGEM

Reddagem com bz acao de n als, profongando vidda Ut Ou s=
ransfomar oetos uSados &m NOVOS PINCULDS para consumo, DO S0

plast

NIOYOINROR ¥
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1J0e o Beasil, possul uma e que promove a red-

tlagem de residuos sdlidos no pais? Ela se chama

Politica Nacional dos Residuos Sélidos (PNRS) &

existe ha mais 10 anos. Sua principal finabdade £
péministrar 3 maneira que ldamos com o Uxo e

cobrar dos empreendadores, uma logistica re-

versa, que & o processo pelo gual o material

- usado & reciclado e voltado para comerdals-

VO( E 7agi0 dos setores plblicos € privados.

SABIA?
TRANSFORMACAQ Das 3R FM SR

Hostenormente, pensando na muds individual do comportamento dos consu

midores, ! & & ransiormacs ¢ t, aciconando a e mais duas praticas

sendo. re ; » (eOursa Sl ) sustentabibdade

a remodelacao busx St ONSCENCa amibee roponco mudancas
comportamentats as pesso de forma que assm, também p garantir
a qualidad : oo na mudanca individual e revisdo de comporta-
mento coletivo.

nsar e fee : sar sobre
reduzingo > perdicio
além derecusar o ¢ SUMO de procduts

Uvos e Signincabivos.

4° REPENSAR 5° RECUSAR

O R do repensar esta totalments n- Recusar prox que prejudicam o

terbgacdo a0s pressup ga € : mes0 am » LOMO consumidor,
a. Antes de consumir COMesponsavel peta |
£ NAa re C naturais
a8 e no resxty
reaimente es fe 2 gmpresas qQue nao t
COM O ME
eMernte, gerem

» 2 0 momento de reflexao negativos ao meio ambiente
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/
18
(QMPORTAMENTOS

BATITUDES

Quando vocé compra, voceé pensa
em alguma das praticas do 5R?

Vocé ja reciclou algum produto
que iria para o lixo?

Que tal comegar a repensar e
recusar determinadas compras?

KIOYa2NODS Y

3
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CAATILHA EOUCADIN

-
n

O consumismo desencadeia sérios danos ao meio ambiente, que vio desde a
extracdo de recursos naturais, acumulo de bens desnecessdrnios, descartes
inadequados desses bens e produtos, e conseqlentemente, poluicdo e degra-
dagio ambiental.

Fol justamente por conta desses impactos negativos ao meio ambiente, que os
5R foram implementados, a fim de eliminar ou reduzir esses danos. Entdo,
agora que voce j& conhece 0s SR da Sustentabilidade e suas agdes, iremos
conhecer alguns impactos causados ao meilo ambiente, como conseqiéncia do
consuMismo exagerade.

35



A emss3o de gases poluentes pode
alterar 3 composicio quimica da at-
muosfera, modificando a temperatira
dgo planeta Ocasons anda, o dese-
auillbee do efetn estufs e o aque-
amento global, além da possiilidade
de prejudicar 3 Sa00e humana e ames-
Car espénes senshers a e45as alter-
coes

A onstante emissio degses Gases,
occeTe 3 polUicao do ar, prejudicando
dyetaments & qualidade de wda de
modo geral

ACUMULD DE
LIXO E DESCARTE
INADEQUADO

36

DESMATAMENTO
E ASSOREAMENTO
DE RIOS

matamento, ocasonado

S VEZES Pet0 ramo nous-

DEGRADACAD

AMBIENTALE DE
ECDSSISTEMAS

A degradacao ambiental é a dete-
poracae do meid ambiente atraves
de esgotamento dos recursos natu-
1315, COMO af, agua e solo & mineras

extingdo da vida selvagem. Pode ser
defimda como qualquer altevacao
prejudicial 30 melo ambiente, & ao0s
mais diversos tpos de arganismes

VIvVOs

Com a aescents producio de pro-
dutos e mercadoras Jdustrias
operam a todo vapor, extrando

MAIS recursos naturaes,
para a satsfacido de nossos desejos
& neceasidades
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’. LD
QUE A ONU (ORGANIZACADO DAS NACDES UNIDAS)
ESTIMA QUE 90% DA POPULACAD RESPIRA AR
POLUIDO?

QUE BRASIL GERA 80 MILHOES DE TONELADAS
DE LIXO ANUALMENTE, MAS APENAS 4% E ENCA-
MINHADO PARA A RECICLAGEM? PERCENTUAL
BEM ABAIXO DA MEDIA MUNDIAL, QUE E DE 9%.

(oMQ SERA A SQGEDADE EM 20307

MOBILIDADE ALIMENTACAD
AL ViagErs a0 Talas am canos é COmencimos mass verdhuras, frutas o
olétricos compartihaos @ Qupa hortalicag » Came. 06 produns L

GO com Aoty M othriza oot & 0f Dleos §

o0 3 MOES DI NGO O CONaUITY na o

CONSUMO URBANISMO
@ 0% plsoos 00 um £0 W0 OF g Morasamos om Caeat & ormackis
DR Wi p s X s S -

o s

AGRICULTURA
g A minaCao 43 pooudt banefchand 0 nefloresimnmo
0 CRDGE Mas SO0 CREDOMWEL DG O CUDVO O Stamentx

LMA EOUCADIN
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0 ato dé Consumir Sempre estave presenta Nno 3 2 ha das pessoas, e g aqo
que pertence a todos os tipas de sodiedade, afnal 0 Consumo é uma CondsCao &
LM Sspecto permanente & rremovivel E uma pratica inseparaved da sobrew-
vancia humana

NO entanto, quando o consumo Ultranasss o5 niv ge SobvevivENoa humana,
ou demanda natural, passa 8 Ser conSdarado Como consumi Qe &8 prat-
ca de buscar g satisfacao incontrolavel de 205, sendo estimulado pelo

PGprio meio sosat, & pelo regime capitalista

SOCIEDADE DE
CONSUMIDORES

stamos insendns em  uma socedade de consumidoreas, Composta por indivi-
ducs que chegam a uma conclusio de compra, sem uma real necessslade. E um
10 gue ocore de maneira imaconal & ndo & submetido a nenhuma criica inter-
3. £ uma adtura em Que a5 pessoas tomam-se dependentes e vicadas do

des de consumir simplesments por consuma

VW

NIOVYINDOD3
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@ CAHTILMA BOUCADIN

VALORIZACAD
DD HTER”

Um dos snpactos economicod facdl-
mente dentiicivis, &m uma sodede-
te de consumidornss, & & préeccupacac &
valorizacio do “ter”. DOy 2248, 0 consu-
mismo & manfests como mao de
o, Bomento Ge identidade As pes-
SO8% PaLSam & dOrealar Que a8 merce-
dorias possuem funghed que 84 livram
el dores & do sofrimento, & que assm
Serd0 reconhecidas @ aceilas slrawdy
dé AquISICH0 de bens. A idecloge pre-
SErile NO CONSUITITSMO porte da premes-
25 00 Ner” para e " Por exermplor * 4
&y 1Enho Al o da marcs x, sen
aceto em slgum grupo socal’”.

ENDIVIDAMENTO

rflusno

educacsn 'ne

Umn dos prnceas 1

oe oOe S estimuls
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PROGRAMADA

JEESOENCR Drograma

ja pods et

)8 Segunte

3 LJLL‘_JL.-;
bam adaquinn

ismento {pagamento
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Que o Brasil atingiu record de endividamento durante a pan-
demia de coronavirus (COVID-19§? Estudos mostram que
neste cendrio endémico, a cada dez familias beasileiras, sete
adquiriram dividas e que 43,20% ndo irSo conseguir honrar os

(QMPORTAMENTOS

=ATITUDE

Voce conhece alguém
que esteja endividado?

Algum familiar j& esteve endividado?

Vocé ja comprou algo sem ter condictes
financeiras no momento da compra?

Comprando "fiada” ou parcelando
no cartdo de crédito?

NIOYINO3 ¥ X
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2.2 Material do professor — Slides elaborados pelo Canva

528952 5a. My

= [CELC |-
L7lels -
Lal5ls |x
LLlzi8]-
L=l

APLICACAO DE PRODUCAO EDUCACIONAL
MESTRADO PROFISSIONAL EM ENSINO
PROFESSORA JANAINA FERNANDA

Hoje vamos
falar sobre:

<

DEFINIGAO DO METODO DE TRABALHO

DREANIZAQ.&D DOS GRUPOS
APLICAGAO DE QUESTIONARIO INICIAL

42



TEMPO PARA AS
ATIVIDADES

financas
pessoais.

0 consumo
seja de forma consciente, e
automaticamente que as pessoas
tenham qualidade de vida.

43



(CONSUMO_

E IMPOSSIVEL
SOBREVIVER SEM
CONSUMIR!

O ato de consumir € algo

inseparavel de nos seres humanos.
Ele @ realizado para atender as
nossas necessidades basicas.

estilo de vida

supérfluos

Viock sabia que uma compra nio
COMEGA NO MOMENTo em que ook entra em :
uma lojo, @ muito menos terming quando diretamente pelo
vocd paga e leva o prodduto para €asa? .
< = marketing.

QUEM NAD SE RENDE AS INFLUENCIAS
DO MARKETING E CONSIDERADO ANORMAL,
FORA DOS PADROES!

44



VALORIZACAD
D0 “TER”

Um dos impactos econdmvcos facil-
mente identificéveis, em uma sooeds-
de de consurmicon 3 Preocupacac e
valorizagao do “ter” Ou sefa, 0 consu-
misma s manifesta como mec de
ostabalecimento de identidade As pes
5095 Passam a acreditar que as merca
dorias passuem fungbes gue as lviam
das dores e do sofrimanta, @ que as
serdo reconhecidas e aceitas através
da aquisicao de bens. A
Sente ND CONSUMISMS parts da premis-
54 do “tar” para “ser”. Por exemploc” se
tenha tal = 3
0 £ algum grupo

EN[)l\I"\AMFNTO

TEMPO PARA AS
ATIVIDADES

45
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% N CONSUMO
CONSCIENTE

preocupacao

aspectos sociais, éticos e ambientais.

impactos
decisoes
meio ambiente

E essarelagdo de compras com o meio amluente pode ser
resumida em uma unica palavra: SUSTENTABILIDADE.

0 (DADAQ CONSCENTE bu':'ca"‘:h"’t.
G (kT i
SOCAIMENTE USTQE o

.. ECONOMICAMENTE VAVEL, !
08,08,




IMPACTOS AMBIENTAIS DEVIDO AO CONSUMISMO

ACUMULO DE
LIXO E DESCARTE
INADEQUADO

DESMATAMENTO
E ASSOREAMENTO
DE RIOS

DEGRADACAO
AMBIENTAL E DE
ECOSSISTEMAS

TEMPO PARA AS
ATIVIDADES

47
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RESPONSABILIDADES SOCIAIS

&

pensar agir

“"UM ATO DE CONSUMO CONSCIENTE
IMPLICA EM REFLEXAO PREVIA™

06 PERGUNTAS DO CONSUMO CONSCIENTE

@

\\/

POR QUE 0 QUE cOMO
COMPRAR? COMPRAR? COMPRAR?
DE QUEM coMmo coMO
COMPRAR? USAR? DESCARTAR?
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1 REDUCAQ

20 REUTILIZAGAOD

geracao de residuos
no planeta,
conferéncia

3° RECICLAGEM

“3R DA SUSTENTABILIDADE"

An mudanca individual
4° REPENS comportamento

50 RECUSAR

TEMPO PARA AS
ATIVIDADES
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2.3 Detalhamento das Etapas e Atividades

A seguir, serdo apresentadas as atividades aplicadas em cada uma

das etapas desta producéo ténica educacional.

2.3.1 Etapa 1 — Questionario inicial

APLICACAO DE PRODUCAO EDUCACIONAL
QUESTIONARIO 1

NOME:

DATA:  / /

1) Vocé recebe algum tipo de renda? Exemplo: mesada, pensao, salario,etc.
( )SIM
Especifique:
( )NAO

2) Vocé e sua familia tem o hébito de conversar sobre dinheiro? Se sim, comente
situacdes e cite exemplos.

3) Hoje, vocé tem o desejo de comprar ou adquirir algo? Cite exemplos aqui de
objetos, mercadorias, servicos, etc.

4) Vocé costuma refletir ou pensar em algo, antes de comprar ou consumir? Se sim,
descreva exemplos.

5) "Reserva de emergéncia é uma economia pessoal, realizada por algum
tempo, que seja suficiente para suprir os gastos fixos, por determinado
periodo, em casos de imprevistos”
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Vocé sabe se sua familia possui reserva de emergéncia? Se sim, sabe quanto
tempo ela seria suficiente?

6) Vocé ja ouviu falar em educacéao financeira? Se sim, coloque com suas palavras o
gue vocé entende sobre esse tema.

7) Quando vocé e sua familia compram algum produto, de que forma vocés
costumam realizar o pagamento?
( ) Dinheiro em espécie
() Pix
( ) Cartdo de crédito
( ) Cartédo de débito
( ) Cheque

( ) Crediario

8) Vocé e sua familia anotam os gastos diariamente?
()Sim

( ) Nao

( ) As vezes
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2.3.2 Etapa 2 — Unidade didatica |

TEMATICA:

CONSUMO / INFLUENCIAS DO MARKETING / IMPACTOS ECONOMICOS
GRUPO:___ NOMES:

DATA: [ |/

E IMPOSSIVEL
SOBREVIVER SEM
CONSUMIR!
O ato de consumir € algo
inseparavel de nos seres humanos.

Ele é realizado para atender as

nossas necessidades basicas.

Vocd sabia quo uma compra nio
COMELA NO MOMENto em que vocd entra am
uma loja, @ muito manos termina quanda
vocé paga e leva o produto para casa?

1)Vocé ja comprou algum produto por impulso, influenciado pelo marketing, pelas
propagandas de televisdo, ou pelo seu grupo de amigos? Se sim, descreva o

produto, por quanto tempo utilizou e como o descartou.

QUEM NAO SE RENDE AS INFLUENCIAS
DO MARKETING E CONSIDERADO ANORMAL,
FORA DOS PADROES!

I\RMAMMS

DO MARKETING
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2) O que as imagens estao transmitindo?

A DBSOLENCIA
‘6‘3’2-'}-'.;2&? PROGRAMADA

Um dos impactos econdmicos facil- - P

mente identificiveis, em uma socieda- P — EN D IVIDRME NT 0
de de consumidores, € a preocupacdo e i
valorizacdo do “ter”. Ou seja, o consu-
mismo se manifesta como meio de
estabeledimento de identidade. As pes-
soas passam a acreditar que as merca-
dorias possuem fungbes que as liviam
das dores e do sofrimento, & que assim
serdo reconhecidas e aceitas através
da aquisicio de bens. A ideologia pre-
sente no consumismao parte da premis-
sado “ter” para “ser”. Por exemplo: * se
eu tenho tal ténis da marca x, serei
aceito em algum grupo sodial”™.

todo o momento. Estamos
en de

“O uso incorreto de créditos faceis, como cartdo de crédito, cheque especial,
carnés, etc, tem provocado indices elevados de envididamento na populacédo
brasileira. Dentre eles, o crédito facil campeédo de endividamento é o cartdo de
credito.”

O grafico abaixo pode demonstrar esse indices.
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Percentual de Familias Endividadas (% do total)
(cartdo de crédito, cheque especial, cheque pré-datado, crédito
consignado, crédito pessoal, carné de loja, prestagdo de carro e
prestagdode casa )

iy 77,5%
78,0% 75.6% 763% T6,1% 766% "
76,0% - 74,0% 74/6%
74,0% 72,9%
72,0% 71,4%
69,7%

70,0% 68.0%
68,0% 67 3% 67,5%
66,0%
64,0%
62,0%
60,0%
58,0% y .

mar/21 maif21 julf21 set/21 nov/21 jan/22 mar/22

3)Analise o grafico acima, e com base nos conhecimentos adquiridos a partir  da
"Cartilha Educadin" comente sobre essa realidade do pais e das pessoas em relacdo

aos indices apresentados no grafico.
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2.3.3 Etapa 3 — Unidade didatica 11

TEMATICA:
CONSUMO CONSCIENTE / SUSTENTABILIDADE / IMPACTOS AMBIENTAIS
GRUPO: NOMES:

DATA: [ |

i

Al

iiu: A ONU (ORGANIZACAD DAS NACOES UNIDAS)
ESTIMA QUE 90% DA POPULACAO RESPIRA AR
POLUIDO?

2.

QUE BRASIL GERA 80 MILHOES DE TONELADAS
DE LIXO ANUALMENTE, MAS APENAS 4% E ENCA-
MINHADO PARA A RECICLAGEM? PERCENTUAL
BEM ABAIX0 DA MEDIA MUNDIAL, QUE E DE 9%.

1) Analise a imagem ao lado e descreva o contexto que 0s personagens estao

IMPACTOS AMBIENTAIS Sad

vivenciando e quais impactos ambientais ela retrata.
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ISSAO DE
e SES POLUENTES L

E ASSOREAMENTO
E ALTERACOES [ eftrpios

CLIMATICAS

ACUMULO DE DEGRADACAO
LIXO E DESCARTE AMBIENTAL E 113

INADEQUADO ECOSSISTEMAS

2) Sua cidade possui algum “lixao” (local onde sao descartados todos os lixos

coletados pela cidade)? E apropriado?

3) O Brasil é o quarto pais no mundo que mais produz lixo. Cada brasileiro gera, em
média, quase 1 quilo de lixo por dia. Em um ano sdo 343 quilos. Juntando todo o
pais, sdo 80 milhdes de toneladas de residuos produzidos por ano  (AGENCIA
BRASIL, 2021).

Qual meio vocé acredita ser viavel para reducdo dessa producdo toda de lixo?

0 GDADAQ CONSGENTE
ADQUIRE (QMPORTAMENTO
AMBIENTALMENTE (QRRETO,
SQUALMENTE JUSTQ £

4) Crie uma histéria em quadrinhos, bem criativa e humorada, que demonstre formas

de transformar e deixar o nosso ambiente mais saudavel através de um dialogo



entre oS personagens.
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HISTORIA EM QUADRINHOS
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2.3.4 Etapa 4 — Unidade didatica 111

TEMATICA:
RESPONSABILIDADES SOCIAIS / 6 PERGUNTAS DO CONSUMO CONSCIENTE
/ 5R

GRUPO: __ NOMES:

DATA: _ /| |

COMO
DESCARTAR?

1)Imagine que a partir deste més vocé ganhara R$ 500,00 por

més dos seus pais em forma de mesada e decidiu comprar

algum produto com esse dinheiro que ira receber

mensalmente. Descreva aqui, 0 que seria esse produto e B .
guais as caracteristicas dele, conforme a tabela abaixo.
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NOME DO PRODUTO

POR QUE COMPEAR?

Cite quais as razdes que

motivaram a compra e

porque vocé precisa do
produto.

COMO COMPEAR?

Descreva a forma de

pagamento, COMO Sera o

transporte, e qual a forma
que o produto sera

embalado para transporte.

DE QUEM COMPERAR?

Descreva quais empresas
produzem o produto, quais
matérias-primas ourecursos
naturais que serdoutilizados
para a producio do produto.

COMO UTILIZAR?
Descreva os cuidados para a
manutengio do produto e
que tipo de energia é
utilizada para o
funcionamento do produto.

O QUE FAZER
QUANDO ELE PARAR
DE FUNCIONAR E NAO
TIVER MATS
TUTILIDADE?
Preencha as possibilidades
de remanejo ou descarte
desse produto.
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2) Qual a importancia do uso das 06 perguntas do consumo consciente antes da
realiacdo de qualquer compra? De que forma essas questdes estdo relacionadas

com a educacao financeira e 0 meio ambiente?

" OS 5R sdo um conjunto de a¢cBes que visam diminuir a geracdo de residuos
no planeta através da educacdo financeira em conjunto com 0 consumo
consciente"

PETTIE.0] 20 REUTILIZACAD  onEciCLAGEM

TRANSFORMACAQ DOS 3R EM SR
50 RECUSAR

3) Analise as frases abaixo e correlacione com a terminologia correspondente:

{ ) Tranformar caixas em caixotes e garrafas pet em vasos de plantas.

{ ) N&o usar canudos, copos e sacolas plasticas.

2° REUTILIZACAO () Transformar o que seriam jogados no lixo em matérias-primas ou em
novos produtos.

{ ) Descartar o lixo de forma correta e nos cestos apropriados.
4o HEPEHE““ { ) Utllizar embalagens retornaveis e produtos com refil.

EHRECUSA“ { ) Diminuir a quantidade de lixo que produzimos no dia.

)
)
e

{ ) Awvaliar a real necessidade de compra e adquirir somente o indispensavel.
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4) Quando colocamos em prética as 06 perguntas do consumo consciente e a
reflexdo dos 5R antes de todas as decisbes de compra, nos tornamos cidadaos
concientes. O cidaddo conciente é aquele que leva em consideracdo 0 meio
ambiente, a qualidade de vida dele e da sociedade, além de considerar os impactos
econdmicos que suas decisdes podem acarretar. Em outras palavras, a pessoa
torna-se educada financeiramente, sabendo administrar corretamente o seu dinheiro.
Entdo, depois de compreender tudo isso, me conta! Quais habitos vocé vai comecar

a fazer diferente, a partir de todo esse conhecimento adquirido?
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2.3.5 Etapa 5 — Avaliagdo Somativa

1. O que vocés compreendem por Educacao Financeira?

2. O que vocés compreendem por Consumo Consciente?

3. Quais responsabilidades as pessoas devem ter antes de consumir produtos e
servicos?

4. Pra que servem o0s 5R da sustentabilidade e as 6 perguntas do consumo
consciente? Qual a importancia deles para nossa sociedade?

5. Quais impactos a falta de educacéo financeira pode acarretar para as pessoas e
para o meio ambiente, considerando os impactos econémicos e 0s impactos
ambientais?
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3 CONSIDERACOES FINAIS

Este produto se originou da necessidade em se trabalhar a
Educacao Financeira na formacdo de jovens para a construcdo de conhecimentos
financeiros durante o periodo escolar, como preparacdo para a fase adulta, pois
hoje, estes carecem de uma formacgéo especifica sobre conhecimentos relacionados
ao uso do dinheiro, que sao extremamente necessarios para uma vida equilibrada
economicamente, além da qualidade de vida que este conhecimento pode
proporcionar.

Em sintese, o resultado da analise apontou que a aplicacdo do produto
educacional contribuiu positivamente para a aquisicdo de conhecimentos
necessarios para uma boa educacéao financeira em conjunto a praticas conscientes e
sustentaveis.

Todas as etapas tiveram contribuicbes importantes, oferecidas pelos
participantes, que expuseram de forma bastante significativa seus pontos de vista e
conhecimentos, o que leva a compreender o interesse que estavam em participar
desta pesquisa.

Ao analisar a avaliacdo somativa, foi possivel compreender que o
produto foi de grande valia para os alunos, principalmente quando analisado em
conjunto com o questionario inicial, onde ficou nitida a ampliacgdo ndo sé do
conhecimento, mas também do vocabulario dos alunos, que passaram a utilizar com
frequiéncias em suas respostas, diversas palavras apresentadas na Cartilha Didatica.

Desta forma, € possivel concluir que a Cartilha Didatica alcancou
resultados satisfatérios para os alunos participantes e que o material pode ser
trabalhado ndo somente com alunos do primeiro ano do ensino médio, mas também
com todas as idades, e desta forma, novos estudos poderdo surgir, desde que com

as devidas adaptacoes, a depender do contexto e fase escolar.
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VALIDAGAO DO PRODUTO/PROCESSO EDUCACIONAL (PE)

Apresenta ADERENCIA a Area de
Concentragao do PPGEN

(x) Sim.

(Ensino, Ciéncia e Tecnologia) () Nao.
Apresenta ADERENCIA a linhade | ( ) Ensino e Aprendizagem em Ciéncias Naturais e Matematica.
pesquisa (x ) Formagéo Docente, Recursos Tecnologicos e Linguagens.
() Abordagens metodoldgicas em Ciéncias Naturais e
Matematica.
Apresenta ADERENCIA ao () Saberes e fazeres docentes na Educacéo Cientifica e

macroprojeto de pesquisa

Matematica.

(x ) Tecnologias de informag&o e comunicagdo no &mbito
educacional.

() Modalidades e instrumentos avaliativos na préatica docente.

O PE apresenta a questao de

pesquisa/problema de (x) Sim.
pesquisa/problematica da () Nao.
dissertacao

O PE tem apresenta referencial | (X) Sim.
teérico-metodologico () Nao.

O PE apresenta qualidade em .
termos de forma e design, (x) Sim.
ilustragdes, quadros, tabelas, () Néo.

referéncias, etc.

( x ) Real (foi aplicado junto ao publico alvo com dados analisados).

IMPACTO - Tipo () Potencial (ndo foi aplicado junto ao publico alvo).
() Alto (PE gerado no Programa, aplicado e transferido para um
sistema, no qual seus resultados, consequéncias ou beneficios
sdo percebidos pela sociedade).

IMPACTO - Nivel (x ) Médio (PE gerado no Programa, aplicado no sistema, mas

nao foi transferido para algum segmento da sociedade).

() Baixo (PE gerado apenas no ambito do Programa e nao foi
aplicado nem transferido para algum segmento da sociedade).

IMPACTO - Objetivo da pesquisa

(x) Solugéo de um problema previamente identificado.
() Experimental.

IMPACTO - Area impactada pela
produgao
(indicar somente um item)

)
) Sem um foco de aplicacdo definido.
x ) Ensino.

) Aprendizagem.
) Econdmico.

) Saude.

) Social.

) Cultural.

)

Ambiental.
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) Cientifico.

x ) PE foi aplicado durante a pesquisa.

) PE tem caracteristicas de aplicabilidade, mas nao foi
plicado durante a pesquisa.

APLICABILIDADE

x ) PE apresenta potencial para ser replicado em novos

REPLICABILIDADE ~ . :
) PE ndo apresenta potencial para ser replicado em novos

ontextos, desde que adequados.

) Local.
) Regional.
) Nacional.
X ) Internacional.

ABRANGENCIA

(
(
(
a
(
contextos, desde que adequados.
(
C
(
(
(Possibilidade de utilizagéo do PE) | (
(

() Alta complexidade (o PE é concebido a partir da reflexao da
pratica do profissional e esta atrelado a questao de pesquisa da
dissertagao; apresenta método claro; explica de forma objetiva a
aplicagéo e andlise do produto; ha uma reflexdo sobre o PE com
base nos referenciais teérico e teorico-metodolégico; apresenta
associagao de diferentes tipos de conhecimento e interagdo de
multiplos atores - segmentos da sociedade, identificavel nas
etapas/passos e nas solugdes geradas associadas ao produto, e
existem apontamentos sobre os limites de utilizagdo do PE;
apresenta elementos caracteristicos da novidade da dissertacao).

( x ) Média complexidade (o PE é concebido a partir da
observacdo e/ou da pratica do profissional e esta atrelado a
COMPLEXIDADE questdo de pesquisa da dissertagdo; apresenta método claro;
explica de forma objetiva a aplicagéo e analise do produto; resulta
da combinagdo de conhecimentos pré-estabelecidos e estaveis
nos diferentes atores - segmentos da sociedade).

( ) Baixa complexidade (o PE é concebido a partir da observagéo
elou da pratica do profissional e estd atrelado a questdo de
pesquisa da disserta¢do; resulta do desenvolvimento baseado em
alterag@o/adaptacdo de conhecimento existente e estabelecido
sem, necessariamente, a participacdo de diferentes atores -
segmentos da sociedade).

() Sem complexidade (ndo existe diversidade de atores -
segmentos da sociedade; ndo apresenta relagdes e conhecimentos
necessarios a elaboragao e ao desenvolvimento do PE).

() PE de alto teor inovador (desenvolvimento com base em
conhecimento inédito).

(x ) PE com médio teor inovador (combinagéo e/ou compilagao
INOVAGAO de conhecimentos pré-estabelecidos).

() PE com baixo teor inovador (adaptacdo de conhecimento(s)
existente(s)).

( ) Sem inovagao aparente.
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VALIDAGAO alvo).
x ) PE foi submetido a validagao intersubjetiva inicial

Qualificag&o).
) PE foi submetido a validagéo intersubijetiva final (Defesa).

PE foi submetido a validag&o direta (aplicagdo com publico

~ S ~—

(Mais de um item pode ser marcado)

(
(
(x
(x ) PE com acesso por Repositorio institucional - nacional ou
internacional - com acesso publico e gratuito.

() PE com acesso publico e gratuito pela pagina do Programa.
() PE com acesso publico e gratuito.

() PE com acesso via rede fechada.
()

PE sem acesso.
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