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RESUMO

A Educacao Financeira ter sido cada vez mais necessaria ao dia-a-dia das pessoas e
desta forma, tratar sobre o assunto dentro das escolas, torna-se algo indispensavel.
A presente pesquisa, parte do principio da necessidade em ser falar sobre financas
dentro do ensino escolar com adolescentes com o objetivo de capacitid-los sobre o
uso do dinheiro, relacionando os gastos com o meio ambiente, pois hoje estamos
inseridos em uma sociedade consumista que adquire produtos sem analises prévias,
e 0s descartam sem nenhum critério, prejudicando diretamente o meio-ambiente. Para
alcancar este objetivo, foi elaborada uma cartilha didatica no qual os contetdos
abordados foram: Consumo Consciente, Impactos do Consumismo, Impactos
Ambientais, Sustentabilidade, Influéncias do Marketing, entre outros. A aplicagéo do
produto ocorreu em uma sala de aula de ensino médio e técnico, do primeiro ano, com
adolescentes entre idades de 15 a 17 anos. Cada tema da cartilha foi separado por
encontros diarios, seguidos de reflexdes a respeito da teméatica e atividades
complementares. Com base nas experiéncias vivenciadas pelos alunos nos dias de
aplicacoes e também pelas analises das respostas ofertadas nas atividades, foi
possivel concluir que a Cartilha pode contribuir para aquisicdo de conhecimento
esperada por este projeto, proporcionando aos alunos conceitos necessarios para
uma boa educacao financeira e conscientizacdo ao uso moderado de dinheiro e
créditos faceis, equilibrando os impactos ambientais que 0 consumismo muitas vezes
acarreta ao meio ambiente.

Palavras-chave: Consumo, Meio-Ambiente, Dinheiro.



DAMASCENO, Janaina Fernanda Silva. Conscious Consumption for Financial
Education: Production and Application of a Didactic Booklet. 2022. 122 f. Dissertation
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ABSTRACT

Financial Education has been increasingly necessary in people's daily lives and, in this
way, dealing with the subject within schools becomes indispensable. This research
starts from the principle of the need to talk about finances within school education with
adolescents in order to train them on the use of money, relating expenses with the
environment, because today we are inserted in a consumerist society that acquires
products without prior analysis, and discards them without any criteria, directly harming
the environment. To achieve this objective, a didactic booklet was prepared in which
the contents addressed were: Conscious Consumption, Impacts of Consumerism,
Environmental Impacts, Sustainability, Marketing Influences, among others. The
application of the product took place in a first-year secondary and technical education
classroom, with adolescents between the ages of 15 and 17 years. Each topic in the
booklet was separated by daily meetings, followed by reflections on the theme and
complementary activities. Based on the experiences lived by the students on the
application days and also on the analysis of the responses offered in the activities, it
was possible to conclude that the Booklet can contribute to the acquisition of
knowledge expected by this project, providing students with concepts necessary for a
good financial education and awareness to the moderate use of money and easy
credits, balancing the environmental impacts that consumerism often causes to the
environment.

Keywords: Consumption, Environment, Money.
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INTRODUCAO

Constantemente estamos envolvidos com as financas, seja no
ambiente familiar, escolar ou profissional. Lidar com o dinheiro de modo consciente e
realizar planejamentos financeiros sistematicos sdo atitudes atualmente, ndo muito
comuns nas familias brasileiras, seja por falta de zelo, costume, habito, ou mesmo,
pela falta de conhecimentos sobre o assunto.

Os avancos tecnoldgicos e a sociedade consumista atual oferecem
inumeras possibilidades de gastos, e com isso, 0 nUmero de pessoas que ascendem
a uma vida financeira instavel, cresce cada vez mais. O momento atual, tem se
caracterizado por uma sociedade que possui livre acesso a créditos faceis e intensivos
estimulos a aquisicdo de diversificados produtos e servi¢cos, no qual essa vasta oferta
de facilidades e produtos tornam-se uma armadilha para quem nado faz uma gestao
adequada do seu dinheiro, e tampouco possui conhecimento insuficientes de gestao
financeira.

Esses descontroles financeiros, decorrentes de compras excessivas,
além de refletirem a ma gestao do uso do dinheiro, impactam direta e negativamente
0 meio ambiente. Afinal, quanto mais se consome, mais se produz, e essa producao
toda, é originada de recursos naturais que sao limitados. Cabe acrescentar ainda, que
0 Consumo em excesso ndo é uma alternativa sustentavel, e afeta drasticamente o
potencial de vida das novas geracoes.

Diante deste cenério, a Educacdo Financeira tem conquistado
visibilidade, diante das discussfes que buscam conscientizar as pessoas quanto ao
uso do dinheiro.

Neste sentido, educar-se de maneira completa envolve também
aprender sobre a relagcéo entre a capacidade de ganhos e direcionamento sustentavel
dos gastos. A educacéo financeira esta ligada diretamente a capacidade de tomar as
melhores decisdes e, por isso, configura-se como um aspecto fundamental no controle
das operacdes pessoais, pois através dela € possivel definir os caminhos, coordenar
e controlar as acfes que serdo tomadas, para o alcance dos objetivos (GITMAN, 2001.
p. 434).
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A Educacdo Financeira é definida pela Organizacdo para a
Cooperacéo e o Desenvolvimento Econémico (OCDE, 2005) como a capacidade que
o individuo possui e aperfeicoa os conhecimentos sobre temas financeiros, por meio
de informacédo, formacdo e orientacdo, atingindo as qualidades necessérias para
avaliar riscos e oportunidades.

Tratar sobre o assunto no ambiente escolar tem sido uma das
preocupacdes do governo, pois os alunos também precisam estar inseridos no
contexto das financas, sendo motivados a compreender sobre o tema, para que se
tornem cidaddos conscientes, para tomar as melhores decisGes financeiras e
sustentaveis (SILVA; POWELL, 2013).

Diante da necessidade da implementacao da tematica nas escolas, o
Ministério da Educac¢éo (MEC) inseriu a educagéo financeira & Base Nacional Comum
Curricular - BNCC (2018) como contetudo necessario ao curriculo escolar, com o
objetivo de despertar nos alunos opinides assertivas quanto as inameras
possibilidades de decisdes financeiras presentes no cotidiano das pessoas (BRASIL,
2018).

Desta forma, a BNCC surge como uma complementacdo aos
propoésitos dos Parametros Curriculares Nacionais - PCN! e, ambos se fazem
necessarios diante do cenario apresentado pela OCDE (2016), que constata o
desconhecimento de grande parte dos brasileiros quando o assunto € o controle de

recursos financeiros.

'pCN - Parametros Curriculares Nacionais gue norteiam os educadores em sua tarefa educativa para
a formagé&o de cidad&os conscientes de seu papel na sociedade.
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Nestas condi¢cOes, entidades como a OCDE (2005b) e Governo
Brasileiro, por meio da Estratégia Nacional de Educagéo Financeira - ENEF 2(BRASIL,
2011b), por exemplo, sugerem em seus documentos a implantacdo da Educacéo
Financeira ja a partir da Educacéo Bésica.

Considerando ainda, a insercdo da tematica no ambiente escolar,
BRASIL (2011) expressa claramente o papel da escola como formacao expressiva

desses saberes aos alunos, quando declara que:

Discentes e docentes financeiramente educados podem constituir-se
em individuos crescentemente autdbnomos em relacdo a suas
finangase menos suscetiveis a dividas descontroladas, fraudes e
situagcdescomprometedoras que prejudiquem nao sO6 sua propria
gualidade devida como a de outras pessoas (ENEF, 2011, p.3).

Desta forma, originou-se o interesse pessoal da autora considerando
0 seu trabalho como docente e a percepgédo em relagéo aos seus alunos, quanto ao
uso consciente e sustentavel do dinheiro, identificando a necessidade em pesquisar e
intensificar os aspectos desta tematica, alinhado a problemética da presente pesquisa,
em desenvolver uma producdo técnica educacional voltada a conscientizacdo
financeira em adolescentes, com enfoque no consumo consciente.

A necessidade de se falar em Educacéo Financeira, pela perspectiva
do Consumo Consciente emerge da cultura social, que esta instalada hoje em nosso
pais. Vivemos em uma sociedade consumista, que consome de modo acritico,

ultrapassando em muito os niveis basicos para sobrevivéncia, extrapolando limites de

ENEF - Politica publica langada em 2010, com a finalidade de promover a educacéo financeira na
sociedade para melhores tomadas de decisdes.
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consumo, e consequentemente, prejudicando o meio ambiente, com a geracdo de
residuos e acumulo de lixo no planeta.

Com base nesta necessidade, foi realizado um levantamento dos
trabalhos j& realizados, contidos no Portal eduCAPES para identificar e mensurar
esforgos ja direcionados para a formacéo da educacao financeira em conjunto com o
consumo consciente para adolescentes do ensino médio. A seguir, a tabela 1
apresenta os dados obtidos:

Tabela 01: Produtos Educacionais

ANO TITULO DO PRODUTO TIPO ENDERECO ELETRONICO

https://educapes.capes.gov.br/bitstream/capes/553788/2/5EQ
U%c3%8aNCIA%20D1D%c3%81TICAY20INTERDISCIPLINARYS20S

2013 |sequéncia didatica interdisciplinar Sequéncia Didatica  |OBRE%20EDUCA%c3%87%¢3%830%20FINANCEIRA%20COMO%
sobre educagdo financeira como prética 20PR%c3%B1TICA%20INTEGRADORA 20N O% 20ENSINO%20M
integradora no ensino médio integrado %%c3%89010%20INTEGRADC. pdf

https://educapes.capes.gov.br/bitstream/capes/567303/2/Edu
EDUCACAO FINANCEIRA E EDUCACAO ca%c3%ar%e3%aldo_financeira_e_educa%c3%a7c3%aldo_amb

2019 Proposta de Ensino

AMBIENTAL: CONSUMISMO E ENSINO DE iental_consumismo_e_ensino_de_matem%c3%altica_Produto
MATEMATICA _Educacional.pdf
Sequéncia didatica em educa(;ﬁo L

2021 . . R Sequéncia Didatica .
financeira: uma proposta metodologica file://{C:/Users/Exatas%20PC%2001/ Downloads/PRODUTO%20
com videos para a sala de aula CELLE_ final.pdf
Educaco Financeira: orientagfes para o

2021 |ensino transversal no curriculo do Guia Educacional file:///C:/Users/Exatas%20PC%2001/Downloads/Produto_vers
ensino medio integrado ao_Defesa_final_POS_BAMNCA_13-10-2021.pdf

Fonte: Autora (2022)
Os trabalhos acima foram identificados mediante dois filtros, tema e

publico, sendo educacéo financeira e ensino médio, respectivamente. E, ao analisar
0s conteudos encontrados, torna-se evidente a escassez de trabalhos voltados a esta
area e a necessidade em se promover ensinos voltados a esta tematica para os
adolescentes e adolescentes no ensino escolar.

Por esta perspectiva de andlise é valida a observacao feita por Santos
e Santos (2005), que reafirmam suas preocupac¢des com a pouca importancia que se
da, especialmente no ensino médio, a Educacao Financeira, apesar da sua grande
importancia na vida das pessoas. Evoca-se a relevancia do papel do educador,
enquanto formador de opinido, prestando sua contribuicdo para a interrupcdo do
mundo vicioso do consumismo, concorrendo para o processo de conscientizagao,
oferecendo ferramentas que permitam a leitura racional das inUmeras situacdes que
decorrem da questdo financeira, incluindo os aspectos de sustentabilidade, meio
ambiente, realizacédo pessoal, saude e qualidade de vida, dentre outros.

Por meio deste viés, a presente pesquisa buscou responder a

seguinte pergunta: “De que modo a Educacdo Financeira pode ser trabalhada na
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formacdo de alunos do Ensino Médio, em relacdo aos aspectos financeiros e
sustentaveis?”.

O consumo consciente tratado por esta dissertacdo, € empregado
com a finalidade de apresentar conceitos de consumo-verde e consumo sustentavel,
atrelados a praticas sustentaveis, interligados as decisdes de compra, armadilhas do
marketing, reflexées, sustentabilidade, entre outros.

Desse modo, o objetivo geral € desenvolver e avaliar uma Cartilha
Didéatica direcionada a uma abordagem didatica e informativa sobre Consumo
Consciente inter-relacionadocom a Educacédo Financeira. Para que esse objetivo seja
alcancado, objetivos especificos foram delineados, como segue: 1) Elaborar um
referencial teéricocom fundamentacdo que embase a presente pesquisa, expondo
referenciais que abordam temas e aspectos relacionados a Educacao Financeira e o
Consumo Consciente. 2) Criar uma Cartilha Didatica destinada ao publico jovem, com
0 intuito de promover neles, a capacitacdo quanto ao uso consciente do dinheiro, por
meio de atividades, reflexdes e conhecimento, relacionados a Educacéo Financeira e
o Consumo Consciente 3) Aplicar a cartilha junto aos alunos do primeiro do ano do
ensino meédio para contribuir com a formacdo de conhecimento sobre a E.F. com o
objetivo de promover neles, uma percepcéo sobre a estreita relacdo entre 0 consumo
e 0 meio ambiente.4) Avaliar as contribuicbes do produto educacional para a
construcéo de conhecimento e perfil de cidadaos conscientes.

Nesse sentido, estima-se, com a aplicacdo dessa producédo técnica
educacional, possibilitar aos alunos, além do acesso as informacfes, estimulos que
os levem a refletir sobre suas decisfes e escolhas, em situacdes reais relacionadas
aos aspectos financeiros e sustentaveis.

O presente estudo foi organizado em trés capitulos. O primeiro
capitulo, referencial tedrico, apresenta elementos teéricos utilizados para fundamentar
o conteudo do produto educacional, como: Qualidade de Vida e o Equilibrio
Financeiro, e A Educagédo Financeira no Brasil e nas Escolas, além do Consumo
Consciente. O segundo capitulo aborda os aportes metodologicos da pesquisa,
apresentando primeiramente a abordagem da metodologia de pesquisa, logo apos a
aprovacdo da pesquisa junto ao Comité de Etica, caracterizacdo da producdo do
objeto educacional: Cartilha Didatica e por ultimo o processo de desenvolvimento do
Produto Educacional. O terceiro capitulo trata o detalhamento da producéo

educacional.



14



15

1.REFERENCIAL TEORICO

Este capitulo foi estruturado de modo a apresentar a fundamentacao
tedrica que embasa a presente pesquisa, expondo referenciais que abordam os
temas e aspectos relacionados a Educacdo Financeira, na perspectiva do

Consumo Consciente.

1.1 QUALIDADE DE V/IDA E O EQUILIBRIO FINANCEIRO

A qualidade de vida é um desafio constante na sociedade moderna e
esta vinculada a necessidade de justificar a prépria condicdo de existéncia de cada
individuo. Neste sentido, tém sido realizados para identificar e mensurar fatores que
possam ser usados como base para a elaboracéo de politicas publicas; entre eles, o
indicador mais reconhecido e utilizado no mundo todo € o indice de Desenvolvimento
Humano (IDH), criado em 1990 e, ainda empregado pela Organizacdo das Nacdes
Unidas (ONU) para efetivacdo do Programa das Nacdes Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD).

O IDH configura-se como uma ferramenta de carater estatistico que
promove a desvinculacdo dos indices de crescimento considerando apenas 0s
aspectos econdémicos. Nesta desvinculacdo comecam a considerar 0s aspectos
sociais e culturais, propondo para andlise trés indicadores: renda, longevidade e
educacao.

Entretanto, mesmo sendo o mais adotado nas diversas sociedades, o
IDH ainda leva em consideragcdo poucos aspectos, deixando de lado fatores
importantes em comparacao a amplitude que se observa nas definicoes de qualidade
de vida. Mesmo porque, nessas percepgoes incluem-se as condicbes de bem-estar,
de satisfacdo das necessidades, expectativas quanto ao futuro e, para suprir tais
condicoes faz-se necessario um emprego, renda, estabilidade, acesso aos direitos,
entre outros.

Quando se propde compreender Qualidade de Vida como uma

projecdo humana de percepcdes do préprio existir, a partir de elementos objetivos e
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subjetivos, € possivel reconhecer através do conteudo que sera demonstrado, um
esforco para tentar elucidar esse campo de questionamento.

Neste direcionamento, Barbosa (1998, p. 404) afirma que para
"melhor compreender a &rea de conhecimento em qualidade de vida se faz necessario
adotar um paradigma complexo de mundo, que venha expressar-se na relacdo que
interliga o homem, a natureza e o ambiente no qual esteja inserido."”

O termo “qualidade de vida” se faz muito presente na sociedade
contemporanea, sendo incorporado ao linguajar popular com variadas interpretacoes
de significado. Nota-se que ha um consenso que é algo positivo falar em qualidade de
vida, mesmo quando ndo ha uma real definicdo sobre o que exatamente esta se
falando, em razdo de uma abertura da discussao pautada em uma analise critica.

Conforme afirmagdes feitas por Nahas (2002), o termo “Qualidade”,
num sentido filosofico, refere-se a um determinado carater do objeto, que de inicio
nada diz sobre ele, nem sobre suas propriedades ou possibilidades. Trata-se de uma
maneira de estabelecer valores. Assim sendo, caracterizar algo por meio de sua
qualidade significa estipular uma variacao de nivel, de bom a ruim.

Entretanto tal atribuicdo é subjetiva, variando conforme o referencial
gue se dispde e ainda de acordo com o0s elementos considerados. Assim, algo que se
considera de boa qualidade, como a liberdade de compra e concorréncia presente no
sistema capitalista, pode ndo ser necessariamente definitivo como bom (NAHAS,
2002) a depender dos valores existentes em certo contexto a sociedade.

Reconhecendo ser importante uma definicdo sobre o termo em
guestao, é valido salientar a visdo de Minayo et al. (2000), sobre qualidade de vida:

[...] € uma nocdo eminentemente humana, que tem sido aproximada
ao grau de satisfagdo encontrado na vida familiar, amorosa, social e
ambiental e a prépria estética existencial. Pressupde a capacidade de
efetuar uma sintese cultural de todos os elementos que determinada
sociedade considera seu padrao de conforto e bem — estar. O termo
abrange muitos significados que refletem conhecimentos,
experiéncias e valores de individuos e coletividades que a ele se
reportam em variadas épocas, espacos e historias diferentes, sendo,
portanto, uma construcdo social com a marca da relatividade cultura.

(p- 10).
Observa-se que a abordagem acima registrada, direciona-se para
uma compreensao social do termo, considerando aspectos subjetivos como bem—

estar, satisfacdo nas relagdes sociais e ambientais.
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Numa outra analise de qualidade de vida feita por Nahas (2003,
p. 5), define-se como “condi¢do humana resultantes de um conjunto de parametros
individuais e socioambientais, modificaveis ou ndo, que caracterizam as condi¢cdes em
que vive o ser humano”.

Para Goncalves (2004), qualidade de vida define-se como “a
percepcdo subjetiva do processo de producdo, circulacdo e consumo de bens e
riquezas. A forma pela qual cada um de nds vive seu dia a dia.

Por fim, também a Organizacdo Mundial de Saude (OMS), em
relacdo a qualidade de vida, define como “a percepgao do individuo de sua insercao
na vida no contexto da cultura e sistemas de valores nos quais ele vive e em relagéo
aos seus objetivos, expectativas padrdes e preocupagdes” (OMS, 1995)

Assim, ao se considerar a amplitude de abrangéncia do termo,
nao € possivel existir um conceito Unico e definitivo sobre qualidade de vida, mas se
pode estabelecer elementos para pensar nessa no¢ao enquanto fruto de indicadores
ou esferas objetivas (sociais) e subjetivas, a partir da percep¢do que 0S sujeitos
constroem em seu meio (BARBOSA, 1998).

Tais esferas sdo caracterizadas, segundo Vilarta (2004, p. 34),
como:

Objetividade das condi¢cdes materiais: interessa a posi¢éo do individuo
na vida e as relacdes estabelecidas nessa sociedade;

Subjetividade: interessa o conhecimento sobre as condices fisicas;
emocionais e sociais como sdo percebidas pelo individuo.

Quando se estabelece uma relacao entre as definicdes elencadas
sobre qualidade de vida, trazendo as duas esferas em que circula essa area de
conhecimento pode-se observar, que mesmo apresentando diferentes prevaléncias
de valores quanto aos elementos objetivos ou subjetivos, ndo se pode isola-los nas
defini¢cbes.

Nesse viés de observacdo Tubino (2002) observa que ha uma
intima relacdo entre os aspectos objetivos e subjetivos nesse tema, 0 autor assegura
que “nenhuma analise sobre qualidade de vida individual podera ser desenvolvida
sem uma contextualizagdo na qualidade de vida coletiva”.

Neste mesmo sentido, a Organizacdo Mundial de Saude (OMS) expde sua definicdo
de qualidade de vida contemplando as concepcdes de subjetividade do individuo e de
objetividade das condi¢gbes materiais (VILARTA; 2004).
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De qualquer maneira, a preocupacao com o bem-estar das pessoas
em geral e, mais especificamente, dos trabalhadores direciona para um olhar mais
atento sobre as condi¢des, os modos e estilos de vida das pessoas. Todos esses
elementos sdo resultantes de um processo de evolucdo das lutas politicas,
econdmicas e da propria cultura, visando sempre propiciar as melhores condi¢cdes de
vida para a sociedade como um todo e a busca pela qualidade de vida passa
necessariamente pelo desafio de encontrar um equilibrio entre os anseios da vida
individual com as pressdes existentes em uma vida coletiva, considerando os valores
existentes em certo contexto.

Deste modo, configura-se o capitalismo entendido como um sistema
econdmico que se alicerca na propriedade privada dos meios de producao, agindo
sempre em operacdes com fins lucrativos. Varias caracteristicas marcam esse
sistema como: a acumulacédo de capital, o trabalho assalariado, a intensificacdo de
sistemas de precos e mercados competitivos e, na esteira desses tracos, o proprio
estimulo ao consumo, associando-se através de préticas coercitivas e alienantes para
induzir a movimentagao do capital (VILARTA; 2004).

Entre as diversas praticas do capitalismo estda a oferta pelas
organizacfes de muitas modalidades de produtos financeiros, tais como: cheque
especial, cartdo de crédito, o financiamento, empréstimos diversos e outros. Sao
todos esses elementos disponibilizados que direcionam as pessoas a um
comprometimento financeiro pessoal, envolvendo toda a complexidade para
conseguirem adquirir um bem ou servico.

E evidente que todo esquema financeiro, em sintese, remete a
guestao do dinheiro e, sobre ele, Moreira (2002), afirma ser um elemento que participa
em todos os momentos da vida das pessoas e se constitui como item indispensavel
na vida econémica e social. Portanto, as atitudes envolvendo o dinheiro, que ocorrem
cotidianamente, torna-se um tépico fundamental para a compreensdo de como 0sS
fendbmenos econdmicos afetam a vida dos individuos, da familia e da sociedade de
modo geral. Conforme o autor, a escala de significado inclui varios componentes
como: poder, conflitos, prazer, cultura, sofrimento, desigualdade, inseguranca,
desestabilidade e outros.

Analisando a diversidade de produtos financeiros que sao
disponibilizados e o0 modo atraente e tentador desta ampla variedade de ofertas de

produtos oferecidos por uma midia especializada em promover o consumo, é possivel
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constatar que ndo havendo uma formacdo adequada, o individuo pode facilmente
perder-se em dividas.

Considerando que, mesmo vivendo num contexto social, no qual,
inegavelmente prepondera o capitalismo, como sistema econdémico e, principalmente
por reconhecer tratar-se de um sistema de abrangéncia mundial, ainda assim, pouco
se conhece da importancia das pessoas se informarem sobre a educacéao financeira.
(MORAES, 2012)

Sabe-se que no dia a dia, as pessoas encontram-se expostas a
inUumeros apelos para o consumo. Elas sentem-se tentadas a contrairem gastos para
a satisfacdo dos seus proprios desejos, diante de tantos produtos que o mercado
oferece. Por outro lado, essas mesmas pessoas tém consciéncia dos produtos e
servigcos mais urgentes e importantes, porque sao itens que servirdo para suprir suas
necessidades. De qualquer forma, sdo todos elementos que dependem do dinheiro.
Encontrar o equilibrio e, conseguir superar a situagdo compulsiva de comprar, uma
vez que cada compra representa um gasto.

As necessidades representam situacfes que ndo podem ser
postergadas normalmente, configuram-se por itens indispensaveis, portanto,
comprometimentos que ndo podem (ou ndo devem) ser adiados. Ja as realizacdes
dos desejos podem ser ponderadas, cabendo passar por uma analise em face das
possibilidades, mesmo que se saiba que o mercado financeiro possa ofertar dinheiro.
Porém, entra ai um importante aspecto da educacao financeira que é: equilibrar os
recursos com o0s gastos, evitando-se que 0s gastos superem o0s ganhos e, ainda
considerar a necessidade de se manter uma reserva para as situacdes de emergéncia.

De acordo com Silva (2004) a realidade brasileira revela que os
individuos ndo se encontram educados para relacionarem-se com o dinheiro pelo
enfoque da administracdo e, como resultado o que se percebe é que, muitas vezes,
0S gastos sao feitos sem levar em conta o impacto financeiro nos seus orgcamentos
pessoais.

Deste modo, faz-se importante o apontamento de fatores que afetam
a estrutura financeira do individuo, salientando-se neste aspecto particular a
satisfacdo dos desejos, quando este é colocado em prioridade, comprometendo a
possibilidade de superar as necessidades.

Diante das reflexdes acima, a educacdo financeira esta ligada

diretamente a capacidade de tomar as melhores decisdes e, por isso, € um aspecto
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fundamental no controle das operagdes pessoais, pois atraves dela é possivel definir
os caminhos, coordenar e controlar as a¢des que serdo tomadas, para o alcance dos
objetivos (GITMAN, 2001). Desta forma, torna-se indiscutivel a importancia da
educacao financeira, considerando os conhecimentos financeiros basicos para que as
pessoas, e toda a sociedade, possam atingir metas, suprir necessidades e terem
definidas, até mesmo, a prépria qualidade de vida.

Toda essa evolugdo acontece com o aumento do papel que o dinheiro
desempenha na vida das pessoas, de tal modo que Stehling e Araujo (2008) ressaltam
gue a educacdo financeira deve ser priorizada e iniciada o mais cedo possivel com o
propésito de aquisicdo de uma relacdo saudavel com o dinheiro.

Faz-se oportuna a observacgao trazida por Adriano et al (2000)
salientando que a qualidade de vida de uma populacao relaciona-se com as condi¢oes
de acesso a servicos econdmicos e sociais. Além disso, Minayo, Hart e Buss (2000)
asseguram que a expressao “Qualidade de vida” remete a muitos outros significados,
abrangendo conhecimentos, experiéncias e valores, sejam estes, individuais e
coletivos que se reportam a diferentes épocas, variados espacos e histérias
diferenciadas, o que corresponde dizer que a qualidade de vida é algo a ser construido
socialmente, identificado pela marca da relatividade cultural.

De qualquer forma, percebe-se que nas definicbes e dados
informativos tratando sobre qualidade de vida, encontra-se sempre presente, como
elemento central a questéo financeira e por consequéncia a demanda da Educacao
Financeira.

Assim, torna-se patente que ha uma intrinseca relacdo entre um
conceito e outro, concluindo-se que a Educacdo Financeira € condicdo basica e
estrutural para que haja a qualidade de vida, pois tal educac¢éo produzira resultados
mais consistentes se trabalhada desde a infancia, como parte de uma rotina de
aprendizagem, sendo perceptivel que se trata de uma pratica a ser mais bem
implementada na situacdo do cenario escolar brasileiro, conforme dados constantes

da secao a seguir.
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1.2 EDUCACAO FINANCEIRA NO BRASIL E NAS ESCOLAS

Esta secdo apresenta um breve resgate histérico da educacéo
financeira no Brasil, com foco na implementac&o do tema nas escolas.

Ressalta-se que no Brasil, até o ano de 2010, ndo havia uma politica
de governo que fosse voltada para abordagem sobre questdes relativas a educacéo
financeira. Somente, no final de 2010, o Governo Federal, pelo Decreto 7397/2010,
pelo Diario Oficial da Unido, instituiu a chamada Estratégia Nacional de Educacéo
Financeira (ENEF). (BRASIL, 2010).

A Organizacdo de Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico
(OCDE, 2005) conceitua a educagao financeira como: “um processo no qual o
individuo, na medida em que se torna consumidor e investidor, aperfeicoa as suas
percepcdes quanto aos produtos e transacoes financeiras, tornando-se conscientes
dos riscos e oportunidades dos negécios”.

A Estratégia Nacional de Educac¢do Financeira (BRASIL, 2010)
configura-se como uma politica publica lancada no Brasil na década de 2010,
considerando a necessidade de promover a educa¢do de modo a atingir a populacéo,
diante da constatacao do que se resolveu denominar “analfabetismo financeiro”. Ou
seja, tratar o despreparo que se constata na maior parte da populacdo em relagcédo a
educacao financeira.

Esta politica publica objetivava também contribuir para fortalecer a
cidadania, com propésito de estruturar em solidez e eficacia, o sistema financeiro
nacional, favorecendo as tomadas de decisfes relativas aos aspectos econdmicos.

Ha registros que o primeiro questionario aplicado no Brasil sobre
letramento financeiro foi em 2008, contendo apenas 04 questbes que objetivavam
identificar a nocao dos brasileiros quanto a administragdo do dinheiro. E, em 2009, a
OCDE em conjunto com diversos paises comegaram a preparar estratégias de
incentivo aos estudos de educacéo financeira para adolescentes brasileiros (CONEF,
2013).

Aponta-se que o Governo Brasileiro comegou em 2011 um projeto

piloto abrangendo um total de 450 escolas publicas de ensino médio em cinco
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estados: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Tocantins, Ceara, Minas Gerais e 0 Distrito
Federal. A proposta indicava o ensino de Educacdo Financeira nas aulas de
portugués, matemética, sociologia e histéria. Assim, observa (STEPHANI, 2005) que
apesar de identificar os esfor¢cos objetivando a implantacdo do referido projeto de
educacao financeira no Brasil, os resultados ndo foram aqueles que se esperavam.

Considerando ainda o mesmo autor, que o motivo se deve,
provavelmente, ao fato de serem iniciativas isoladas nem sempre assumidas pelos
gestores educacionais e, também, pela falta de acompanhamento mais efetivo dessas
experiéncias gerenciadas pelo Governo Brasileiro.

Por fim, salienta-se que a proposta trazida pela Estratégia Nacional
da Educacdo Financeira (ENEF) projeta como publico — alvo: os militares, os
servidores publicos, trabalhadores formais e informais, profissionais liberais,
estudantes universitarios, donas de casa, desempregados, aposentados,
trabalhadores rurais, beneficiarios de programas sociais, brasileiros residentes no
exterior, entre outros. Observa-se, portanto, a amplitude de publico que a ENEF se
propde a atingir.

A partir da publicacdo deste Decreto 7.397/2010, foi dado inicio a
promocado de diretrizes com foco na educacéo financeira, enquanto um importante
item a ser trabalhado nas escolas brasileiras. Assim, o Decreto publicado deu inicio
ao projeto de Educacdo Financeira a ser trabalhado nas escolas publicas
considerando-se de grande importancia para integrar-se aos estudos visando a
formacdo de criancas e adolescentes.

As propostas de acdes para implementar a Educacédo Financeira, vao
desde palestras, publica¢bes, cartilhas, seminarios, encontros regionais, concursos,
centrais de atendimentos, campanhas publicitarias, cursos complementares, feiras,
espacos culturais, programas de radio e televiséo, a visitas programadas, entre outros.

Quanto aos temas, propde-se a inclusdo financeira, protecédo ao
consumidor; financas pessoais; nocbes de Economia; nocdes sobre o Sistema
Financeiro Nacional; crédito e microcrédito; consumo consciente; previdéncia;
preparacao para a aposentadoria; investimentos; seguros; capitalizagéo e outros

Em parceria com a OCDE, 6rgao impulsionador do projeto, a ENEF é
criada assumindo o conceito de Educacdo Financeira, presente no Decreto n°
7397/10, em seu 1° Artigo: “[...] com a finalidade de promover a educacéo financeira

e previdenciaria e contribuir para o fortalecimento da cidadania, a eficiéncia e solidez
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do sistema financeiro nacional e a tomada de decisdes conscientes por parte dos
consumidores” (BRASIL, 2010), nela a EF é colocada como tema transversal e
integrador, que perpassa todas as etapas da escolaridade béasica, desde a El, e
pode/deve ser abordada em todas as areas do conhecimento.

Analisando a definicdo proposta pela OCDE da Educacéao Financeira,
deve constituir um campo de estudo entre as disciplinas que séo incluidas na
educacéo formal, de modo geral, desde o ensino basico até as séries mais avancadas,
seja no ensino publico ou privado.

A Educacéo Financeira deve ser compreendida como um processo de
aprendizagem ligada diretamente as financas pessoais, em que os individuos passam
a adquirir conhecimento basico sobre o uso do dinheiro.

Neste sentido, a Base Nacional Comum Curricular (BNCC) estabelece
seu apoio a Estratégia Nacional de Educacédo Financeira, ao configurar-se como um
documento oficial que regulamenta sobre as aprendizagens essenciais, a serem
implementadas e trabalhadas nas escolas publicas brasileiras, bem como, nas
escolas particulares, incluindo a Educagéo Infantil, Ensino Fundamental e Ensino
Médio, com propdsito de garantir o direito pleno de todos os estudantes, do acesso a
aprendizagem.

Assim, a BNCC busca garantir a todos os estudantes o direito de
aprender um conjunto fundamental de conhecimentos e habilidades que possam
compor na formacao do educando uma estrutura que Ihe garanta a prépria cidadania,
critica e participativa.

Para Jodo Evangelista, analista do Departamento de Promocéo da
Cidadania Financeira do Banco Central, a BNCC ao formalizar a Educacéo Financeira
como elemento a ser incluido no processo de ensino e aprendizagem dos alunos,
apresentando diversos temas associados a Educacdo Econdmica, abre amplo
caminho de educacgdo. Assim, a Educacéo Financeira ao ser incluida no processo
formal de educacéo ganha um espaco privilegiado para ser trabalhada, passando a
fazer parte dos conhecimentos e dominio dos educandos.

Por este prisma de analise, os conhecimentos, competéncias e
habilidades essenciais incluem, como uma relativa novidade, a educagéao financeira
como um dos temas transversais, considerando que estes temas colocados como

transversais podem ser trabalhados nas diferentes disciplinas.
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Assim, cabendo aos sistemas e redes de ensino, bem como as
escolas, em suas esferas de autonomia e competéncia, incorporar aos curriculos e as
suas respectivas propostas pedagogicas a abordagem de temas contemporaneos que
se destacam na vida humana, em escola local, regional e global, preferencialmente
de forma transversal e integrada.

Desta forma, propde-se integrar a essas tematicas a Educacédo
Financeira, conforme sugere a Estratégia Nacional de Educacdo Financeira (ENEF)
considerando tratar-se de uma necessidade, indiscutivelmente, presente no contexto
social brasileiro.

Diante desta situacdo os trabalhos de formacéo e informacéo acerca da educacao

financeira, ganham um novo impulso e abrem-se num vasto horizonte de
aprendizagem e conhecimento. Por este prisma de abordagem, é importante o que

destaca D’Aquino:

Nos paises desenvolvidos a educacio financeira cabe as familias. As
escolas cabe a fungéo de reforgar a formagéo adquirida em casa. No
Brasil, a educacéo financeira ndo esta presente nem no universo
familiar nem tampouco nas escolas [...] as consequéncias deste fato
séo determinantes para uma vida de oscilagbes econdémicas, com
graves repercussdes tanto na vida do cidaddo quanto na do pais.
(D’AQUINO, 2007, p.45).

Como se percebe a inclusdo da Educacéo Financeira no curriculo do
ensino escolar vem preencher uma lacuna na formacéao dos educandos, com a oferta
de instrumentos e ferramentas que permitam ao individuo, pelo conhecimento, uma
gestdo mais eficiente sobre seus recursos econémicos.

Deste modo, a Educacdo Financeira no Brasil, agora como uma
pratica presente através das escolas, sejam elas publicas ou particulares, certamente
representa um grande avango no tangente ao conhecimento financeiro, que:

[...] pode ser enquadrado em duas vertentes: pessoal e profissional.
Do ponto de vista pessoal, é atrelado a compreenséo da economia e
de como as decisbGes das familias sédo afetadas pelas circunstancias
econdmicas. Inclui ainda tépicos da gestdo de recursos, tais como:
orcamento, poupanca, investimento e seguro. No ambito profissional,
0 conhecimento financeiro é vinculado a compreenséao de relatérios
financeiros, fluxos de caixa e mecanismos de governanca corporativa
das empresas. (SAVOIA; SAITO; SANTANA; 2007, p. 47).

De forma bem mais objetiva, Medeiro (2003) assegura que a Educacéo Financeira é
uma tematica pela qual é discutida a importancia do dinheiro, a maneira de administra-

lo, formas de ganha-lo, cuidados ao gasta-lo, dispositivos para poupa-lo e precaucgdes
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ao consumi-lo; tudo feito conscientemente. Esses mesmos autores, diante desta
necessidade, surgem com o tema “educacéo financeira”, constituindo-se um recurso
de orientagdo as pessoas pra evitarem o uso inadequado do dinheiro, bem como, o
gasto excessivo e, consequentemente, o endividamento.

Haja vista que a educacéo financeira tem ganhado destaque, vale
lembrar dos beneficios que ela oferece, que vao desde a estabilidade e equilibrio das
financas pessoais, seja no presente ou futuro, além de preparar para eventuais
imprevistos.

Ainda sobre os beneficios de iniciar os estudos sobre o tema, no
contexto escolar, a CONEF alerta que:

7

O programa de Educacdo Financeira nas Escolas é uma acao
relevante e estratégica para toda a sociedade brasileira, contribuindo
para o desenvolvimento da cultura de planejamento, prevencéo,
poupanca, investimento e consumo consciente ao inserir a EF na
formacdo dos estudantes. Os conhecimentos adquiridos com este
material podem favorecer a transmissdo do aprendizado pelos
adolescentes aos seus familiares e podem ajuda-los a conquistar
sonhos individuais e coletivos e protagonizar suas trajetorias de vida
(CONEF, 2013).

Neste sentido, Minayo, Hart e Buss (2000, p. 49) apontam a educacéo
financeira como “a capacidade de fazer julgamentos inteligentes e decisdes eficazes
em relagao ao uso e gestao do dinheiro”. Bem como, a capacidade pessoal que cada
um deve desenvolver para bem gerir 0s seus recursos financeiros.

Desta maneira a Educacdo Financeira apresenta-se, a partir de uma
realidade social, ndo apenas no Brasil, mas de uma abrangéncia nas diversas
sociedades pelo mundo inteiro. A palavra “educagao”, originaria do latim “educare”,
no sentido formal corresponde a todo processo continuo de formacédo e ensino e
aprendizagem, como parte integrante do curriculo de estabelecimentos de ensino,
publicos ou privados.

Conforme afirmam Jacob, Sharye e Malcolm (2000), o termo
“‘educacao” no sentido das finangas, implica em conhecer termos financeiros de
mercado, correspondendo também a habilidade com o uso dos recursos disponiveis
na matematica financeira para que consiga interpretar os dados financeiros,
resultando nas decisdes mais acertadas quanto ao uso ou emprego do dinheiro. A
expressdo abrange ainda o conhecimento de direitos, normas e praticas sociais

envolvendo a parte financeira.
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Também Lucci et al. (2004) ao comentarem o sentido da expressao
“educacao financeira” afirmam se referir aos conceitos e atitudes que se voltem para
acOes financeiras, o que indica o conjunto de atividades, tais como controle diério de
despesas, compras, orcamentos, gastos, decisbes de investimentos; enfim, as
operacdes que envolvem dinheiro.

Percebe-se, portanto, que as tematicas elencadas convergem sempre
para a erradicagcao do chamado “analfabetismo financeiro”, questao que perdura em
nossa sociedade. Afinal, controlar e planejar a maneira de realizar um consumo deve
fazer parte de um processo continuo de todas as pessoais; ja que o ato de consumir
€ algo que sempre ir4 existir e estara presente na vida de todos, enquanto individuos
e sociedade, pois conforme nos alerta Bauman (2008), o consumo € algo permanente
e irremovivel, inseparavel dos seres humanos.

Observando-se também, que especialmente os adolescentes
apresentam-se mais suscetiveis ao descontrole financeiro, constituindo-se um publico
muito visado pelo “marketing” de estimulo ao consumismo, a atengdo sobre a
necessidade de capacita-los precocemente em lidar com os seus recursos financeiros,
tornou-se uma exigéncia cada vez mais presente no contexto social contemporaneo.

Exatamente nesta linha, observa-se o comentario de Stephani:

Cada individuo participante do processo de formagédo do ser humano
em uma parte de responsabilidade nesse processo de mudanca pela
qual a educacéo passa. E a educacéo financeira vem ser um elo entre
varias areas do conhecimento, no sentido de fazer com que trabalhem
juntas e formem na epistemologia do aluno, conceitos capazes de
instrumentaliza-lo para a construgdo de sua autonomia. (STEPHANI,
2005, p. 12).

Entretanto, quando o consumo ultrapassa o limite do que se é
adquirido para necessidades e existéncia basica, atinge niveis de consumismo, que
subverte esta demanda natural, pois o individuo passa a “comprar’ a satisfacao
incontrolavel de desejos, estimulado muitas vezes, pelo proprio meio social, e
influenciado fortemente pelo regime capitalista que estamos inseridos.

Portanto, é perceptivel que ainda é preciso que o ensino aborde as
complexas situacdes financeiras, especialmente nos seus aspectos de interferéncia
na vida pessoal e na sociedade como um todo, deve ser valorizada e estimulada nos
mais diversos contextos escolares.

Desta forma, a Educacdo Financeira tem se tornado uma

preocupacao crescente em diversos paises, e ndo somente no Brasil, gerando
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aprofundamento sobre o tema em larga escala. A presente questao considera que, 0S
individuos afetados pelas imposi¢cdes do Estado, sequer conseguem tomar decisdes
assertivas a curto e longo prazo, é que o nos apresenta Savoia, Saito e Santana (2007,
p.27):

O governo, incapaz de poupar e realizar os investimentos propulsores
do crescimento procurou, nos ultimos anos, ampliar a oferta de crédito,
para incentivar o consumo de bens e servigcos e, assim, aumentar a
producao. No entanto, o consumo das familias ndo consegue sozinho,
estimular os investimentos, que geram empregos e elevagéo da renda.
Para agravar esse quadro, a populacdo, despreparada para
dimensionar o volume de comprometimento do seu or¢camento,
avanga com impeto ao crédito facil e, endividada, busca caminhos
para restaurar o seu equilibrio.

A situacdo financeira no Brasil é tratada diariamente nos mais
diversos meios de comunicacao, evidenciando cotidianamente as mas decisfes da
populacdo quantos aos recursos financeiros e os elevados indices de endividamento.

E preciso também reconhecer que, apesar da situacdo econdmica ser
algo gue se faz presente no cotidiano de cada um, durante todo o tempo de vida, ainda
se observa que a grande parte da populacdo brasileira é reconhecidamente
despreparada e analfabeta no tangente a Educacdo Financeira, sendo comum
perceber que muitas pessoas nem sequer ouviram falar sobre este assunto.
(MORGADO, 2002).

Ainda, Morgado (2002) aponta que o individuo analfabeto
financeiramente é despreparado para analisar e tomar atitudes que envolvem o
aspecto financeiro e, tal desconhecimento, o torna suscetivel ao contrair dividas e isto
pode comprometer seriamente sua vida.

O endividamento da populagcdo tem ganhado importancia, tanto no
cenario econdmico nacional como no cenario mundial, devido as consequéncias
negativas ndo apenas para o individuo, mas como para toda a sociedade. No Brasil,
grande parte da populacao enfrenta problemas ao administrar as financas pessoais e
acaba assumindo dividas indesejadas.

Cabe acrescentar que, em 2015 o Servico de Protecdo ao Crédito
(SPC Brasil) desenvolveu a cartilha “Pesquisa Educacdo Financeira: orgcamento
pessoal e conhecimentos financeiros” (Meu Bolso Feliz, SPC/BRASIL, jan. 2015) com

0 intuito de demonstrar os danos emocionais sofridos pelo endividamento, e entre
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eles, destacam-se o0s problemas de saude e dificuldades de relacionamentos, ou seja,
fatores que estéo interligados diretamente com o bem-estar e qualidade de vida.

Na sociedade, de maneira geral, os consumidores veem-se
constantemente confrontados com uma grande rede de servigos financeiros
oferecendo propostas de valores, seja em diferentes tipos de empréstimos, cartbes
de crédito, cheque especial e outros tipos de “oportunidades” que acabam resultando
em dividas e, ndo raras vezes, graves comprometimentos financeiros.

Com o crescente grau de endividamento, é possivel imaginar que haja
uma grande parcela da populagdo, com baixa Educacédo Financeira, propensa ao
endividamento, ao analisarmos os dados que a seguir sdo apresentados.

Ja em abril de 2020, conforme uma pesquisa realizada pela CNC
(2020), o pais atingiu indices muito elevados de endividamento e os fatores que
colaboraram para estes resultados, ndo foram apenas a falta de recursos e o
desemprego, mas também o despreparo ligado a administracdo das financas
pessoais.

Segundo Carlos Thadeu, chefe da Divisdo Econbmica da
Confederacéo Nacional do Comércio de Bens e Turismo (CNC), em 2021 o percentual
de familias que declararam possuir dividas a vencer, em setembro do mesmo ano,
subiu 74%, cerca 6,8 pontos de alta, comparados a 2020, atingindo maior incremento
anual da série historica (CNC, 2021).

Cabe destacar ainda que, o Programa das Nag¢Oes Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD) da ONU, apresenta neste momento, em que se discorre

esta dissertacdo, um cenario preocupante de endividamento no Brasil, durante a
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pandemia de coronavirus (COVID-19)3 que afeta o pais e 0 mundo. O estudo mostra
gue, neste cenario endémico, a cada dez familias, sete adquiriram dividas que até
43,20% néo irdo conseguir honrar os compromissos assumidos. (CNC, 2022).

A pesquisa divulgada em 8 de agosto de 2022, pela Confederacéo
Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC), mostrou que o
endividamento e a inadimpléncia das familias brasileiras voltaram a subir e bateram
recorde em julho, apontando que oito em cada dez familias tém dividas. (BRASIL,
CNC, 2022)

Diante das exposicOes acima, fica evidente que pessoas com baixo
grau de alfabetizacéo financeira sdo mais propensas a assumirem compromissos que
nao terdo condicdo de cumprir no futuro (DONADIO et al., 2012).A falta desta
aprendizagem reflete a realidade brasileira, em que as pessoas n&o sao educadas a
lidar com o dinheiro ou a administra-lo e, na maioria das vezes, o dinheiro que se tem,
€ gasto sem levar em consideracdo o impacto financeiro comparado com suas
receitas.

Portanto, retorno aqui, a observacdo que coloca em destaque a
estreita relacdo entre a Educacdo Financeira e a qualidade de vida. Faz-se ainda,
muito oportuno a observacdao trazida por Amadeu ao ressaltar que:

A Educacgéo Financeira ultrapassa a no¢éo de se tratar de um simples
instrumento de obtencdo de informagfes financeiras e conselhos.
Educacao Financeira € um processo que estimula o desenvolvimento

3covID - O Coronavirus (COVID-19) é uma doenca infecciosa causada pelo virus SARS-COV-2. O
virus pode se espalhar pela boca ou nariz da pessoa infectada, em pequenas particulas liquidas
expelidas. Em janeiro de 2020, a Oms declarou que o surto do coronavirus constitui uma Emergéncia
de Saude Publica de Importancia Internacional (ESPIl), e em marco de 2020 a COVID-19 foi
caracterizada pela Oms como pandemia, em func¢éo de sua abrangéncia geografica.
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do conhecimento, aptidao e habilidades, transformando individuos em
cidadéos criticos, informados sobre 0s servicos financeiros disponiveis
e preparados para administrar suas finangas pessoais, evitando ser
manifestados pelas propagandas que levam a um consumo
desenfreado e ao seu consequente endividamento pessoal.
(AMADEU, 2009, p. 25).

Em complemento, é necessario trazer neste momento, 0s objetivos e

conceitos relacionados a ENEF, quando a formacao financeira de cidadaos.

Tabela 02: Objetivos e conceitos relacionados a ENEF

Objetivos Conceitos
1. Formar para a cidadania Cidadania, consumo responsavel,
consciente e sustentavel.
2. Educar para o consumo e a Receitas e despesas/orcamento

poupanca
Reservas (poupanca) e investimento

Crédito

3. Oferecer conceitos e ferramentas  |Autonomia
para a fomada de decido auténoma
4. Formar disseminadores e/ou Disseminagdo e/ou multiplicacio
multiplicadores em EF

5. Desenvolver a cultura da prevenco [Prevencdo e Protecdo
e protecdo
6. Instrumentalizar para planejar em Planejamento
curio, médio e longo prazo
7. Proporcionar a possibilidade de Mudanca de condigGes de vida
melhoria da propria situacio.

Fonte: BRASIL, 2011.

Em conjunto a isto, o produto educacional em desenvolvimento, esté
alinhado aos objetivos 2 e 4 do quadro abaixo: 2-Educar para o0 consumo e a poupanca
(DE) e 4-Formar disseminadores e/ou multiplicadores em EF (DE), ou seja, buscara
de forma eminente, através de conteudo e atividades, educar os adolescentes para o
consumo consciente, para que possam adquirir competéncias, comportamentos e
conhecimento sobre o tema.

Desta forma, torna-se evidente o estreito laco entre a Educacéo
Financeira e a propria Educacdo no seu sentido mais amplo, quando se explicita a
Educacdo em seu papel central de promover a cidadania, tornando o educando um

ser pleno, critico e consciente.
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1.3 CoNsSuMO CONSCIENTE

Ao tratar do tema “consumo” é preciso observar que este ndo € uma
pratica simples de se conceituar, ainda que o termo esteja sempre em destaque nos
debates, na midia e em estudos no cotidiano da sociedade contemporanea.

Conforme aponta Bauman (2008), o consumo ou o ato de consumir é algo
“‘inerente ao ser humano e, principalmente, uma pratica considerada indispensavel a
prépria sobrevivéncia do homem”. O consumo situa-se entre as necessidades mais
remotas da vida humana.

Neste mesmo prisma de analise sobre a relacgdo humana e o
consumo, Barbosa (2006, p. 44), apresenta a seguinte afirmacéao “é possivel viver sem
produzir, mas é impossivel viver sem consumir, uma vez que a sobrevivéncia humana
depende disso”.

Desta maneira, 0 consumo mesmo sendo algo muito presente no dia
a dia e na vida humana, a conceituagcédo ganha uma dimensédo muito ampla diante da
diversidade de enfoques e leituras, principalmente, quando se ressalta a inter-relacéo
entre consumo, cultura e sociedade, suscitando reflexdes e desdobramentos acerca
das mais variadas dimensdes envolvendo o ato de consumir.

A reflex@o proposta por Barbosa (2006) indica o consumo como algo
elusivo, pois mesmo sendo um “pré-requisito para a sobrevivéncia fisica e social em
qualquer sociedade humana, curiosamente, ele s6 ganha visibilidade quando é
considerado supérfluo ou feito com o propdsito de ostentagao”.

O cenério de uma sociedade de consumidores, em que 0 consumismo
€ um aspecto légico de sua dindmica, as decisfes de compras e gastos estimuladas
por impulsos sem vinculagédo com reais necessidades, conjugam atos que ocorrem de
maneira irracional, que ndo sdo submetidos a nenhuma critica interna. Estamos
inseridos em uma cultura em que as pessoas se tornam dependentes e viciadas do
desejo de consumir, simplesmente por consumir (MORAES, 2012).

De encontro com este pensamento, manifesta-se Bauman:

O “derretimento dos solidos”, traco permanente da modernidade,
adquiriu, portanto, um novo sentido, e, mais que tudo, foi redirecionado
a um novo alvo, e um dos principais efeitos deste redirecionamento foi
a dissolucéo das forgas que poderiam ter mantido a questéo da ordem
e do sistema na agenda politica. (BAUMAN, 2001, p. 12).
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Ao apontar o “derretimento dos so6lidos”, a ideia que se apresenta € a
de liquides da Modernidade, que foi expressa na classica frase de Marx, que afirmou:
“Tudo o que é solido se desmancha no ar’. (ENGELS; MARX, 1999, P. 21). O
fenbmeno mais visivel incide no processo de transformacdo politica, social e
econdmica; especialmente manifestada na livre expansdo das mercadorias mundiais,
no desengajamento coletivo e no esvaziamento do espaco publico.

E reconhecivel que numa sociedade como a nossa, onde 0 consumo
é algo extremamente presente, nota-se também um grande paradoxo que se identifica
como a ilusédo da felicidade consumidora. Ou seja, quanto mais a pessoa consegue
adquirir bens e produtos, mais se vincula o ideal de felicidade a estas novas posses.

Entretanto, Bauman (2008) afirma que os mercados vendem a
felicidade, ou mais exatamente, procuram vender outros bens, propondo a

substituicdo daqueles intangiveis e ndo negociaveis.

Uma vez que os bens capazes de tornar a vida mais feliz comecam a
se afastar dos dominios n&do-monetarios para o mercado de
mercadorias, ndo ha como os deter; 0 movimento tende a desenvolver
um impulso proprio e se torna auto propulsor e auto-acelerador,
reduzindo ainda mais o suprimento de bens que, pela sua natureza,
s6 podem ser produzidos pessoalmente e s6 podem florescer em
ambiente de relac6es humanas intensas e intimas. (BAUMAN, 2008,
p. 16).

Deste modo as analises trazidas pelo socidlogo polonés Zygmunt
Bauman prop6em uma reflexdo acerca da educacdo no contexto da sociedade de
consumo vigente na contemporaneidade destacando a relacdo do mercado e
consumo.

Ainda Bauman (2008) afirma que o trago distintivo da sociedade de
consumo e de sua cultura consumista ndo é, no entanto, 0 consumo como tal, nem
sequer o sempre crescente volume de consumo. Neste sentido, vale a observacao
feita por Veronese quando salienta tratar-se de um tipo de consumo “[...] ensinado e
aprendido como forma natural [..] (VERONESE, 2008, p. 6)° que serve de
embasamento para produzir subjetividade no contexto da sociedade.

Por este angulo de visédo “[...] o consumo passa a ser entendido como
um tecido relacional, ndo so6 de praticas discursivas, mas de agenciamentos coletivos
[...] (BALESTRIN et al, 2008, p. 127).

Por outro lado, Slater (2002, p. 15), assegura que “o carater elusivo

do consumo se daria em virtude de que, ao ser definido como um processo social, o
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consumo conecta questdes das nossas vidas cotidianas com questfes centrais da
sociedade e da época”. Assim sendo, ele se relaciona tanto com a forma que devemos
ou queremos viver, quanto com as questdes relativas a forma como a sociedade €, ou
deveria ser organizada. Ha ainda que se considerar a estrutura material e simbélica
dos ambientes em que vivemos e a forma como nele vivemos.

Miller (2007) ao comentar sobre o consumo faz um paralelo entre dois pontos de vista
distintos. O primeiro trata do consumo sob a critica dos ambientalistas que o coloca
como sindnimo de destruigao.

Entretanto, ao ser analisado sob o0 enquadramento naturalista, o
consumo configura-se por uma ac¢ao que ora atende as necessidades fisicas, ora
responde a desejos psicoldgicos. Ainda, nesta mesma linha que busca conceituar o
consumo, Laburthetolra e Warnier (1997, p. 416) defendem a ideia de que “o consumo
pode ser definido como o uso de bens e servicos que desempenham uma dupla
funcao: produzir a identidade, o sentido e a sociabilidade, ao mesmo tempo em que
satisfaz as necessidades dos consumidores”. Os mesmos autores ainda acrescentam
gue se caracteriza ainda como fonte de identidade pessoal e coletiva, sendo que 0s
bens almejados também sdo produtores de sentidos. Para complementar, os autores

também ressaltam que:

“Sao signos que permitem a comunicagdo entre os iniciados, a
incluséo por identificagdo ao grupo, a intromissdo em um grupo ao qual
0 sujeito deseja pertencer e a exclusao de individuos ou grupos que
nao compartilhem das normas recebidas” (Laburthetolra; Warnier,
1997, p. 416).

Ao tratar da discussédo que se estabelece em relacdo ao consumo,
Canclini (1999), na sua obra “Consumidores e Cidadaos”, ressalta o papel das
mercadorias, que provocam o desejo do consumo, como sendo 0s marcadores sociais
e culturais que vao determinar a sensagdo de pertencimento e incluséo numa
sociedade. O autor também entende que, na contemporaneidade, s0 pode ser
considerado cidaddo aquele que consome. Assim, a cidadania contemporanea
distingue-se ndo mais em funcao do “lugar a que pertenco” e “aos direitos que isso
me confere”, mas sim, em fung¢do do “consumo privado de bens e dos meios de
comunicacdo de massa do que nas regras abstratas da democracia ou pela
participagao coletiva em espacgos publicos”. (CANCLINI, 1999, p. 37).

O autor assim, afirma a ideia de que a pratica do consumo € o que de

fato, no contexto contemporaneo, confere a cidadania e a condicdo de aceitacéo e
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pertencimento ao ser humano.

Bauman (1999) observa que a sociedade atual modela os seus
membros, de modo a transforma-los em “bons consumidores”. O autor aponta dois
elementos determinantes na modernidade, quais sejam a énfase e as prioridades.
Entretanto, essa condicdo determinante da “énfase”, faz uma grande diferenga em
praticamente todos os aspectos da vida social, cultural e da vida individual. Segundo
Bauman, se a pregunta antes era se “o homem trabalhava” para viver ou vivia para
trabalhar” hoje a duvida € “consumir para viver ou viver para poder consumir”.
(BAUMAN, 1999, p. 89).

Bauman (1999) acrescenta que o desejo pelo novo é mais forte do
que a satisfacdo dada em se ter aquilo que se deseja. O entendimento é que o que
move 0 homem é o desejo pelo objeto, muito mais do que o fato de possui-lo. Desta
forma, a relacdo entre a necessidade e a satisfacdo, torna-se invertida, porque a
promessa de concretizacdo do desejo € maior do que a sua necessidade. Isto ocorre
de tal modo que quando o objeto que se deseja é adquirido gera apenas uma breve
sensacao de satisfacdo, que logo ja é substituida por um novo desejo. Configura-se
entdo, uma incansavel busca pelo novo, mesmo que esse novo desejo seja ainda
desconhecido pelo individuo. Para Bauman (1999), é essa busca que “alimenta e
mantem a sociedade de consumo”.

Segundo o0 que se revela no contexto contemporaneo no tangente a
pratica de se consumir, contata-se a emergéncia da chamada cultura de consumo,
conforme leciona Taschner, sendo que a cultura de consumo destaca-se:

[...] a partir do momento em que “ndo bens”, mas a “imagem” desses
bens se torna acessivel a todos na sociedade [...]. E todo um conjunto
de imagens e simbolos que vao sendo criados e recriados, associados
a esses bens, além de novas formas de comportamento efetivo e no
modo de pensar e sentir de segmentos cada vez mais amplos da
populacédo da chamada sociedade oriental. (TASCHNER, 1009, p. 52).

Segundo este mesmo raciocinio, Bauman discorre sobre a relagao
que individuo busca estabelecer com os grupos que o cerca:

[...] o homem contemporéneo ndo precisa mais conhecer e dominar
0s codigos sociais que estabelecem sua inclusdo (ou exclusdo) nos
grupos sociais. Essa funcdo passa a ser dos bens que ele possui
(celular, notebook, carro, objetos de grife, etc) adequados as
identidades que se deseja construir e projetar. (BAUMAN, 2005, p. 14)

Conforme as palavras do autor a tendéncia € a de ocorrer suma troca

de identidade, sendo que esta escolha se dara para sempre, realizando-se atraves de
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redes de conexdes.

A propria evolucdo, no correr do tempo foi permitindo, com as
transformacdes econdmicas e a disponibilizagdo crescente dos bens de consumo
incentivando o individuo a consumir cada vez mais.

Deste modo, a midia em geral, fomentando beneficios prometidos a
modernidade, com o0 aceno de democratizar o consumo de bens, servi¢os e produtos,
fazendo-os acessiveis a todos (ou para quase todos) propicia a emergéncia do que
se pode chamar de cultura de consumo, que ganha, segundo Souza et al, uma outra
dimenséo:

[...] a partir do momento em que no consumo consciente o consumidor
ndo deixa de considerar critérios como preco e qualidade, mas
adiciona outros critérios no processo decisério, que podem ser
politicos, religiosos, espirituais, sociais ou relacionados ao meio
ambiente, entre outros. Quando a motivagdo é apenas o proprio
beneficio, excluindo aspectos de sustentabilidade, a compra nao pode
ser considerada consciente, ao contrario de quando a escolha se da
em funcdo de algum efeito externo, como por exemplo, 0 mau que
pode causar ao ambiente (SOUZA et al, 2013, p. 846).

Souza (2013) no pensamento acima, nos traz a reflexdo de
sustentabilidade relacionada ao consumo, em que esta, corresponde a um termo
abrangente e que, cada vez mais se encontra presente em toda sociedade moderna,
sendo importante o entendimento a seu respeito.

De maneira resumida, € possivel explicar o termo como a utilizacdo
dos recursos oferecidos pela natureza, da maneira mais eficiente possivel, de modo
econdmico, procurando impactar o minimo quanto ao equilibrio entre 0 meio ambiente
e 0 ser humanao.

Sob esta analise, as acfes humanas precisam ser responsaveis de
tal forma a n&o exaurir os recursos naturais, cuidando para nao poluir e nem prejudicar
0 ambiente.

Sustentavel seria aquele crescimento econémico e desenvolvimento
social que se fizessem de acordo com a comunidade de vida, que
produzissem conforme a capacidade do bioma, que atendessem com
equidade as demandas de nossa geracdo sem sactrificar o capital
natural, e que estivessem abertos as demandas das geracdes futuras
[...]. Mas esse desenvolvimento sustentavel é impossivel mantendo o
tipo de sociedade consumista, perduléria e desrespeitadora da Terra,
da natureza e da vida, como é a nossa. (BOFF, 2009, p. 111).

Por outro lado, mesmo que ambientalistas e economistas procurem

caminhar juntos, as empresas de modo geral, veem a sustentabilidade como uma
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opcao para produzir venda ou aceitavel para a reducédo de gastos ou, ou até mesmo,
capacidade de promover o acesso a alguma certificacdo. Essa escassez de bens
naturais € um fenébmeno recente. Entdo, estamos nos dando conta de que esse bem,
a natureza, € escassa, e, dada essa visdo de que ha escassez, temos um problema
econdbmico. (ARNT, 2010, p. 51).

Percebe-se entdo, que a sustentabilidade ndo se alinha com o
consumismo, mas exige do individuo uma verdadeira educagdo para caminhar ao
encontro do consumo consciente, e s6 assim, atingir seus objetivos de maneira
sustentavel, respeitando o0 meio ambiente e com a qualidade de vida que almeja.

Para que tais objetivos sejam atingidos, deve-se destacar também o
gue se convencionou chamar de “5 Rs da sustentabilidade”, cujo intuito principal incide
em reduzir a geracdo de residuos no planeta. Isto se da pela mudanca de
comportamento em face do consumidor, bem como, pela maneira de lidar com os
residuos gerados. O nome utilizado remete as cinco atitudes basicas que devem
nortear o comportamento humano: repensar, recusar, reduzir, reutilizar e reciclar.

Esta teoria dos 5 Rs surge pela evolucédo politica e expansao dos trés
verbos priméarios que compunham o tema (reduzir, reciclar e reutilizar), que segundo
Silva et al. (2017, p.4) teve seu principio apresentado na Agenda 21, documento
resultante da conferéncia Eco-92, realizada no Rio de Janeiro com o foco de
esclarecer a responsabilidade dos paises em relacdo ao pensamento critico acerca
das mudancas climaticas. Tal documento preconiza a gestéo sustentavel dos residuos
sélidos por meio das seguintes praticas: reducdo (quanto ao uso de matérias primas,
energia e desperdicio nas fontes geradoras), reutilizacdo (de produtos) e reciclagem
(com transformacao de materiais, prolongando sua vida util).

Nesta transformacao de passagem dos 3 Rs para a politica dos 5 Rs,
também Silva et al. (2017, p.6) afirmam que tal mudanca visa a consciéncia ambiental,
propondo mudancas comportamentais para garantir a qualidade de vida. Desta forma,
se busca atingir mais amplamente o consumidor de modo geral, com foco principal na
mudanca individual, com revisdo de comportamento coletivo, numa mais ampla visao.

Assim, a inclusdo do “repensar” e do “recusar’, compreende o
propésito de levar o cidaddo a repensar seus valores e praticas, reduzindo o consumo
exagerado e o desperdicio, além da recusa ao consumo de produtos que geram
impactos socioambientais significativos.

Ao se considerar sobre o Consumo Consciente € preciso também
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observar que se trata de uma proposta de mudanca no pensar do consumidor, nao
apenas preocupado em termos de ambiente, mas tendo por base todas as variaveis
sobre o tema, bem como, sobre os responséveis pelo consumo. Assim, elaboram-se
seis perguntas chaves que dao o tom para a ocorréncia do Consumo Consciente,
sendo elas: Por que comprar? O que comprar? Como comprar? De quem comprar?
Como usar? Como descartar? (AKATU, 2014, p. 2 —4).

E reconhecivel que o conceito de Consumo Consciente atrela-se a
outros dois conceitos, quais sejam, o “consumo verde” e o “consumo sustentavel”. A
literatura dessa area aponta uma relacdo proxima entre esses trés conceitos, uma vez
gue possuem caracteristicas semelhantes e, ao mesmo tempo, complementares.
Assim, a unido do conceito de consumo verde e consumo sustentavel formam o que
se convencionou chamar de Consumo Consciente; revelando assim uma jungao em
cadeia por elementos complementares entre si (SILVA, 2012, p. 11).

Enquanto consumidores € muito comum que nao se pense em nada,
a ndo ser na compra do objeto de desejo. Mesmo porque, 0 consumo de produtos e
servigos acontece automaticamente e, em grande parte das vezes se faz de modo
impulsivo, devido aos alicerces mercadologicos do sistema capitalista vigente, ja
debatido anteriormente na presente pesquisa. A falta de conhecimento sobre todas as
implicacdes envolvidas na pratica de consumo impede as pessoas de conhecerem o
seu poder de transformar a sociedade, a economia e o préprio meio ambiente, através
das escolhas que o consumidor pode fazer.

Deste modo, importa salientar que o consumo consciente se faz, a
partir de uma analise prévia ao ato de comprar. Justamente ai, entram as seis
perguntas do consumo consciente, que propde, inicialmente, uma andlise sobre a
necessidade da compra: é realmente preciso comprar? Se a decisio for pelo “sim”,
deve-se informar entdo, sobre os impactos individuais, sociais e econdémicos daquele
produto que se deseja. Em seguida vem a escolha de onde comprar, ou que servigo
usara, visando reconhecer a responsabilidade socioambiental do fabricante ou
prestador de servico.

Por fim, é preciso fazer um uso otimizado daquilo que foi comprado,
prolongando sua vida Gtil e definindo a maneira de descarte adequada.

Portanto, as etapas do Consumo Consciente, podem ser resumidas
nas seis perguntas que estruturam ndo sO o este modelo sustentavel de consumo,

mas a constru¢do de uma sociedade de bem estar com o “suficiente para todos e para
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sempre” (AKATU, 2014, p. 2).

Sabe-se enfim, que embora com a crescente preocupacao
socioambiental dos ultimos anos, também se acelera o padrdo de consumo desta
mesma sociedade contemporanea, de tal modo que para tornar os consumidores de
hoje, mais conscientemente sustentaveis € preciso ainda muito trabalho de
informacéo e transformacéo.

Diante das ideias trazidas por este referencial tedrico, em seus
topicos, interligando a Qualidade de Vida das pessoas, a Importancia da Educacéo
Financeira, que propicie esta qualidade, em conjunto com o Consumo Consciente,
sendo este, essencial para preservacao do planeta, através de praticas sustentaveis,
fica evidenciada a valiosa relacdo entre a Educacdo Financeira com a propria
Educacao.

Sob este aspecto, é facil compreender que uma Cartilha Didatica, cujo
tema seja a capacitacdo financeira, quanto ao Consumo Consciente, torna-se uma
ferramenta essencial de trabalho nas escolas, proporcionando a construgcdo do
conhecimento desde as idades mais adolescentes.

Considerando os dados elencados no desenvolver deste aporte
tedrico faz-se oportuno salientar o quanto se tornou positivo a insercdo da Educacéo
Financeira na rotina de estudos no cenario escolar. E o ambiente privilegiado para a
aprendizagem dos multiplos aspectos que fazem parte do complexo mundo financeiro,
refletindo diretamente sobre a vida de todas as pessoas e as proprias condicdes
humanas de toda uma sociedade.

Desta maneira, o préximo item a ser abordado traz uma visdo acerca
dos aportes metodoldgicos adotados para a concretizacdo do presente trabalho,
visando o aprofundar de conhecimentos acerca da Educagdo Financeira
especialmente sob a perspectiva de se trabalhar este tema no contexto escolar, tendo
como resultado um produto educacional, representado pela Cartilha Didatica, de
carater educativo sobre consumo consciente que se interliga de forma direta com a

propria Educacao Financeira.
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2 APORTES METODOLOGICOS DA PESQUISA

Este capitulo apresenta os procedimentos metodologicos norteadores
ao desenvolvimento da presente pesquisa, abrangendo as atividades que foram
efetivadas na construcdo e analise do produto educacional, previamente planejado,
qual seja, a Cartilha Didatica direcionada a uma abordagem didatica e informativa
especificamente sobre Consumo Consciente inter-relacionado a Educacéo

Financeira.

2.1 ABORDAGEM DA \|ETODOLOGIA DA PESQUISA

Esta pesquisa foi desenvolvida, a partir da proposta em envolver a
idealizacédo, elaboracao e concretizacdo de um produto pedagdgico, consubstanciada
pela criacdo de uma Cartilha Didatica, com o propésito de atingir alunos do Ensino
Médio, numa intermediacdo atraente e criativa, trazendo informacdes, de uma
maneira interativa, acerca dos dados informativos que permeiam a complexa
educacao financeira.

Desta maneira, o trabalho identifica-se de forma direta como uma
acdo de carater pratico, cuja finalidade a que se destina corresponde ao
desenvolvimento e concretizagdo de uma Cartilha Didéatica, como um produto
educacional, com direcionamento ao ensino da Educacdo Financeira. Observando
gque podem ser relacionados como produtos educacionais os Materiais Textuais
(revistas, cartilhas, manuais, textos de apoio, livros didaticos, historias em quadrinhos
etc.), Propostas de Ensino, Protétipos Educacionais e Materiais para Atividades
Experimentais, Materiais Interativos (jogos, pecas para montagem, kits etc.).

Ao desenvolvimento desta pesquisa, a partir dos embasamentos
tedricos de uma pesquisa tecnolégica, haja visto, que tal pesquisa é entendida como
aquela que abrange o universo do “[...] conhecimento relativo ao projeto de artefatos
e ao planejamento para a sua realizacdo, operacdo, ajuste, manutencédo e
monitoramento, a luz do conhecimento cientifico.” (BUNGE, 1985, p. 231). Por este
prisma, percebe-se a sua adequacdo, dada as caracteristicas metodologicas, que

permitem o devido desenvolvimento da producdo que se deseja, ou seja, a real
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concretizacdo da Cartilha Didatica proposta pelo presente trabalho.

Ressaltando ainda, que a pesquisa tecnoldgica se dirige as pessoas
fisicas, que no tangente a este projeto se apresentam como alunos do ensino médio,
que se configuram como multiplicadores dos conceitos a serem trabalhados,
partiihando os conhecimentos e informacfes, em primeiro plano, com 0s seus
familiares, a partir dos quais, podera se ampliar, com reflexos na comunidade em que
vivem.

Convém também observar que o objeto da pesquisa tecnolégica, de
esséncia didatico-pedagogica, é o conhecimento prescritivo. Trata-se, portanto, de um
conhecimento que aponta ou sugere o modo que se deve agir, conforme explica
Cupani (2006, p.356) a0 mencionar que, a mesma, consiste por um sistema adaptado
ao contexto ambiental, visando um determinado propésito humano, algum objeto (que
€ o artefato) composto por propriedades desejadas, que foi idealizado e fabricado, de
acordo com o desenho ou projeto.

Faz-se relevante ponderar que, a pesquisa tecnoldgica demonstra
que o artefato desenvolvido poderd ser fisico ou intelectual, tendo o seu
funcionamento conforme o projetado, constatando se o mesmo funciona de forma
devida, ou se ha interferéncia de fatores que ndo estavam previstos teoricamente,
sendo percebidos quando de sua aplicacdo (BUNGE, 1985).

Considerando o acima exposto, a Cartilha Didatica, consistindo num
artefato fisico e, trazendo em si, uma funcéo intelectual, tendo o seu projeto e
aplicacdo propostos para os alunos do ensino médio, apresenta-se munida de
estratégias que buscam promover aprendizagens, trazendo conhecimentos de forma
ludica, criativa e mais significativa, com atividades que se integram, segundo uma
organizacdo sequencial, para tratar de um assunto que, a primeira vista, pode parecer
arido, porém que tem sua significativa importancia na formacao integral do educando,
ou seja, um importante elemento para a construgdo da propria cidadania.

Neste viés, observa-se que a Educacéo Financeira configura-se como
um meio de prover os individuos com informacgdes e conhecimento que irdo influenciar
em comportamentos basicos de consumo consciente, evitando 0 consumismo
compulsivo, e todos os aspectos relacionados a ele. Isto irA concorrer para que se
promova uma boa gestdo financeira pessoal, contribuindo significativa com uma
gestao sustentavel.

E inegavel que a Educac&o no cenario contemporaneo apresenta-se
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cada vez mais relevante, mesmo porque, tem papel fundamental no desenvolvimento
do cidadao. Ao considerar tal realidade deve-se destacar que entre os diversos temas
em destaque no cenario educacional, encontra-se a Educacao Financeira, com énfase
para as financas pessoais. Deste modo, a inser¢édo da EF que vem acontecendo no
contexto escolar, busca auxiliar o desenvolvimento dos cidadéos no sentido de torna-
los conscientes, criticos e participativos, especialmente, no tocante as questdes
financeiras (OLIVEIRA, SETEIN, 2015, p. 24).

Levando em consideracéo tais ideias, a construcdo de um produto
educativo, voltada para a abordagem desta tematica, pontilhada pelo aspecto de
criativa ludicidade, certamente concorrera para resultados positivos junto aos alunos,
no contexto de uma sala de aula.

Assim também reza a Lei de Diretrizes e Bases da Educac¢éo Nacional
(LDB) n° 9394/96, no Titulo I, que, em seu artigo 1°, § 2, dispde:

Art. 1° A educacdo abrange os processos formativos que se
desenvolvem na vida familiar, na convivéncia humana, no trabalho,
nas instituicbes de ensino e pesquisa, hos movimentos sociais e
organizacdes da sociedade civil e nas manifestagfes culturais.

Art. 2° A educacao escolar devera vincular-se ao mundo do trabalho e
a pratica social. (BRASIL, 1996, s/p).

Acrescente-se ainda que, em seu Titulo Il

Art 2° A educagdo, dever da familia e do Estado, inspirada nos
principios de liberdade e nos ideais de solidariedade humana, tem por
finalidade o pleno desenvolvimento do educando, seu preparo para o
exercicio da cidadania e sua qualificagdo para o trabalho. (BRASIL,
1996, s/p.).

Portanto, a Educacao Financeira, ao fazer-se integrante dos temas
contemporaneos, devera proporcionar aos alunos o conhecimento sobre questfes
diversas, como a gestao do dinheiro e conceitos financeiros, bem como, outras areas
relevantes para a vida humana, a saber: a saude, o meio ambiente, as novas
tecnologias digitais, dentre outros.

A presente pesquisa encontra-se embasada pelas etapas que figuram
descritas nas pesquisas tecnoldgicas e que sao utilizadas nos diversos trabalhos de
carater cientificos. Assim sendo, neste trabalho foram percorridas as seguintes
etapas:

Etapa | — Identificagdo da demanda

e Problematizacéo da situacéo
e |dentificagdo do problema ou oportunidade
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Etapa Il - Definicdo da alternativa de solugéo (produto ou processo educacional)

e Apresentacado do produto ou processo
e Delimitacdo do publico-alvo
e Fundamentagéo e justificativa da solug&o proposta

Etapa Il — Desenvolvimento do produto educacional

e Pressupostos tedricos
e Conteudo envolvido

e Metodologia

e Design ou forma

Etapa IV — Aplicacao do Produto (validacéao)
e Defini¢do do local e publico
e Elaboracgéo do plano de aplicacao
e Diagndstico prévio
e Aplicagéo
Etapa V — Analise da aplicacéo
e Aplicacdo documentada (diario)
Etapa VI — Concluséo

e Ajustes do produto
e Versao final
e Consideracgdes Finais

Desse modo, considerando que a caracteristica metodol6gica da
Pesquisa Tecnoldgica propiciando o desenvolvimento da producdo de uma Cartilha
Didatica de carater educativo, com foco justamente sobre a Educacdo Financeira,
cumpre a finalidade de atender necessidades pedagogicas especificas, quais sejam:
propiciar conhecimentos, informacdes, de modo criativo e estimulante, junto aos
alunos do Ensino Médio, como mais uma ferramenta destinada ao estimulo na

aprendizagem dos conceitos financeiros.

2.2 APROVAGAO DA PESQUISA JUNTO AO COMITE DE ETICA

A presente pesquisa obteve aprovacdo junto ao Comité de Etica em
Pesquisa (CEP), por meio do Certificado de Apresentacdo de Apreciacdo Etica
(CAAE) n° 45378421.0.0000.8123 e com parecer consubstanciado n°® 4.821.953.
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Em observacgao aos principios éticos da pesquisa, em anexo, constam
0S seguintes documentos:
e Declaracao de Anuéncia da Instituicdo
e Termo de Assentimento nos casos de menor de idade

e Termo de Consentimento Livre e Esclarecido nos casos de menor de idade

2.3 CARACTERIZAGAO DA PRODUGAO DO OBJETO EDUCACIONAL: CARTILHA DIDATICA

A proposta de elaboracdo da Cartilha Didatica foi desenvolvida,
partindo do referencial tedrico desta pesquisa, com aplicacdo do conhecimento
académico, objetivando que esse produto educativo seja aplicado em condic¢des reais
de uma sala de aula, para alunos do Ensino Médio, estando compreendida na
categoria 4 da Tabela XX que relaciona as principais categorias de produtos e

tecnologias educativas.

Tabela 03: Produtos e Tecnologias Educativas

CATEGORIAS | PRODUTOS E TECNOLOGIAS EDUCATIVAS

1| Midias Educacionais (videos, simulacdes, animagdes, experimentos virtuais,
audios, objetos de aprendizagem, aplicativos de modelagem, etc...)

N

Protétipos Educacionais e materiais para atividades experimentais

w

Propostas de Ensino

4| Material Textual (Manuais, guias, textos de apoio, artigos em revistas técnicas,
livros didaticos, histérias em quadrinhos, etc...)

5| Materiais Interativos (Jogos, Kits, etc...)

Fonte: BRASIL,(2013, p. 53).

Faz-se oportuno salientar que, ao elaborar a Cartilha Didatica,
enquanto produto educacional, visando trabalhar conceitos da Educacéo Financeira
no contexto escolar, tendo como publico alvo, alunos do Ensino Médio, deve-se levar
em consideracao as normativas da CAPES, além das recomendacdes trazidas pela
OCDE (2005, p. 5-6) referentes as boas praticas de educa¢do e conscientizacdo
financeira, conforme demonstra a Tabela 02, que apresenta os principios basicos da
Educacdo Financeira, demonstrando através dos seus principios basicos a
importancia de se conhecer acerca dos elementos que integram a area das financas,

conforme apresenta-se reproduzida a seguir:
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Tabela 04: Principios da Educacéo Financeira

Grupos

Principios

A educagdo financeira pode ser definida como “o processo pelo qual
consumidores/investidores financeiros aprimoram sua compreensado sobre produtos,
conceitos e riscos financeiros e, por meio de informacdo, instrucdo e/ou
aconselhamento objetivo, desenvolvem as habilidades e a confianca para se tornarem
mais conscientes de riscos e oportunidades financeiras, a fazer escolhas informadas, a
saber onde buscar ajuda e a tomar outras medidas efetivas para melhorar seu bem-
estar financeiro”. Educacdo financeira, portanto, vai além do fornecimento de
informagBes e aconselhamento financeiro, o que deve ser regulado, como geralmente
ja é o caso, especialmente para a protecdo de clientes financeiros (por exemplo,
consumidores em relagbes contratuais).

Essa construcdo de capacidade financeira, baseada em informacdo e instrucdo
financeira adequada, deve ser promovida. A educacéo financeira deve ser oferecida de
forma justa e imparcial. Os programas devem ser coordenados e desenvolvidos com
eficiéncia.

Os programas de educacédo financeira devem se concentrar em questdes de alta
prioridade que, a depender das circunstancias nacionais, podem envolver aspectos
importantes do planejamento da vida financeira, como poupanc¢a bésica, gestdo da
divida privada ou seguro, bem como pré-requisitos para conscientizacédo financeira,
como nogBes de matematica financeira e economia. Deve-se estimular a
conscientizacdo dos futuros aposentados sobre a necessidade de avaliar a adequacéo
financeira dos seus regimes atuais de previdéncia publica e privada e de tomar as
medidas apropriadas guando necessario.

A educacdo financeira deve ser considerada no arcabouco regulador e administrativo e
deve ser tida como ferramenta para promover crescimento econémico, confianca e
estabilidade, juntamente com a regulacdo das instituicdes financeiras e a protecao do
consumidor (incluindo a regulacéo sobre informacéo e aconselhamento). A promocéo
da educacdo financeira ndo deve ser substituida por regulacdo financeira, que é
essencial para proteger o consumidor (por exemplo, contra fraude) e que se espera que
a educacéo financeira possa complementar.

Devem ser tomadas as medidas apropriadas quando a capacidade financeira é
essencial, mas ha deficiéncias identificadas. Outras ferramentas de politicas publicas a
considerar sdo a protecdo do consumidor e a regulagcdo das instituicées financeiras.
Sem limitar a liberdade de contrato, devem ser considerados mecanismos de faléncia
gue levem em consideracdo educacgdo financeira inadequada ou comportamento
passivol/inerte

Deve-se promover o papel das instituicdes financeiras na educacéo financeira e esta
deve tornar-se parte da boa governancga daquelas, no que concerne a seus clientes
financeiros. A prestagdo de contas e a responsabilidade das instituicdes financeiras
devem ser incentivadas, ndo apenas para fornecer informagfes e orientacdes sobre
guestbes financeiras, mas também para promover a conscientizacdo financeira dos
clientes, especialmente para compromissos de longo prazo e compromissos que
representem uma parcela substancial de sua renda atual e futura.

Devem ser desenhados programas de educacdo financeira para atender as
necessidades e ao nivel de alfabetizacéo financeira do publico-alvo dos programas e
que reflitam a forma como esse publico-alvo prefere receber informacao financeira. A
educacéo financeira deve ser vista como um processo continuo, permanente e vitalicio,
especialmente a fim de capturar a maior sofisticacdo dos mercados, as necessidades
variaveis em diferentes fases da vida e informacdes cada vez mais complexas.

PRATICAS

Devem ser estimuladas campanhas nacionais para aumentar a conscientizacdo da
populacdo sobre a necessidade de melhorar sua compreensao acerca de riscos
financeiros e formas de se proteger contra riscos financeiros por meio de instrumentos
adequados de poupanca, seguro e educacdo financeira.

A Educacdo Financeira deve comecar na escola. As pessoas devem ser educadas
sobre guestdes financeiras 0 mais cedo possivel em suas vidas.

Deve-se considerar incluir a EF em programas estatais de bem-estar social.
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Devem ser promovidas estruturas especializadas apropriadas (possivelmente
incorporadas as autoridades existentes), responsaveis pela promocao e coordenacao
da Educacéo Financeira em nivel nacional e regional, além de iniciativas locais, publicas
e privadas, o mais préximo possivel da populacéo.

Devem ser promovidos websites especificos para oferecer informagao financeira
relevante e acessivel para o publico. Servicos de informacdo gratuitos devem ser
desenvolvidos. Devem ser criados sistemas de alerta por organizagdes profissionais, de
consumidores ou outras em questfes de alto risco que podem ser prejudiciais para os
interesses do consumidor financeiro (incluindo fraude).

Deve ser promovida a cooperacao internacional em Educagdo Financeira, incluindo o
uso da OCDE como um férum internacional de intercambio de informacdes sobre
experiéncias nacionais recentes em EF.

Fonte: OCDE, 2005, p. 5-6.

Apresentado isto, na proxima secéo, apresentam-se a metodologia

utilizada e as etapas para elaboracéo desta Producédo Técnica Educacional.

2.4 PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO DO PRODUTO EDUCACIONAL

O Produto Educacional do presente estudo compreende todo um
processo de planejamento, estruturacdo, realizacao e aplicacdo, com a sua devida
edicdo de uma Cartilha Didatica, de carater didatico pedagdgico trazendo em seu
conteado como tema principal, o Consumo Sustentavel, interligado a Educacao
Financeira.

Por esta visdo de analise, é possivel ainda afirmar que é na escolaque
se d& a constru¢do do conhecimento e, todo recurso construido para favorecer o
processo de ensino e aprendizagem, € sempre louvavel, pois a sua proposi¢ao
encontra-se dirigida para uma causa que se reconhece como nobre (BRANDAO,
2002, p. 30).

Deste modo, convém ressaltar que o produto educacional proposto
neste trabalho, apresenta-se com um carater didatico, no contexto pedagogico da
educagéo e, para Libaneo (1994):

O processo didaticoefetiva a mediagcdo escolar de obijetivos,
conteudos e métodos das matérias de ensino. Em fungao disso, [...]
descreve e explicam os nexos, relagdes e ligaghes entre o0 ensino e a
aprendizagem; investiga os fatores determinantes desses processos,
indica principios, condi¢6es e meios de dire¢cdo do ensino, tendo em
vista a aprendizagem. (LIBANEO, 1994, p. 28).

Neste contexto, o produto pretendido a partir do presente trabalho,
visa contribuir com desafio de se promover uma educacéo sustentavel, que segundo

Saviane (2015), trata-se de um “processo que possibilita ao sujeito se apropriar dos
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elementos da sua cultura mediante trocas sociais que visam a socializacdo dos
conhecimentos necessarios a convivéncia em um determinado grupo social” e, assim,
a educacgédo é um fendbmeno proprio dos seres humanos (SAVIANI, 2015, p. 286).

A elaboragéo da Cartilha se fez, tendo por base os fundamentos do
Referencial Teorico e as etapas da pesquisa tecnologica que engloba um conjunto de
procedimentos, como acodes, reflexdes, atitudes e comportamentos.

Zabala, (1998), define como procedimentais, “um conjunto de agbes
ordenadas com um fim, ou seja, dirigidas para a realizagdo de um objetivo” Esses
conteudos definem ac¢bBes, conjuntos de acdes que podem  ser
entendidas como o ato de observar, ler, calcular, recortar, desenhar, inferir, classificar,
entre outros. J4 os conteudos atitudinais englobam varios contetados que podem ser
agrupados em valores, atitudes e normas.

Para o desenvolvimento da Cartilha Didatica, foram considerados os
pressupostos metodologicos, trazidos pela ENEF (2012), BNCC (2018) e Zabala
(1998).

Em relacdo a, BRASIL (2012), foram utilizadas as duas dimensdes:
espaciais e temporais. A dimensao espacial foi empregada considerando os reflexos
qgue as acdes individuais causam no contexto social, uma vez que, esta dimensao

abrange desde niveis individuais, até locais, regionais, nacionais e globais.

Imagem 01: Niveis da dimensao espacial e temporal da Educacado Financeira

futuro

regional

presente

indiv.idual

passado

A
Fonte: CONEF (2014)

A dimensao temporal foi empregada em razédo do tempo, presente,

passado e futuro, e nos desdobramentos de decisbes, uma vez que, decididas no
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presente, refletem no futuro, devido as inter relacdes entre o tempo e as tomadas de
decisdes.

Quanto a BRASIL,(2018), foi utilizada a abordagem de competéncia,
em conjunto com as ideias de Zabala (1998), no que diz respeito aos conteldos
conceituais, procedimentais e atitudinais.

O conceito da competéncia, compreendida pela BNCC (2018) é
representada como uma mobilizagdo de conhecimentos, habilidades, atitudes e
valores. Conhecimentos: conceitos e procedimentos; Atitudes e Valores: vivéncias do
dia a dia (BRASIL, 2018).

A Cartilha Didatica foi desenvolvida como um material estratégico que
busca promover e incentivar a construgdo de conhecimentos de conceitos,
habilidades, comportamentos e competéncias, de modo significativo para o0s
estudantes, por meio de exposicdo leve dos conteudos, com imagens, textos,
dindmicas e ilustra¢cdes coloridas.

Deste modo, foi elaborada pelos pressupostos da ENEF (2012),
BNCC (2018) e Zabala (1998) e apresenta diversas atividades para reflexdo quanto
as dimens0fes temporal e espacial, relacionadas as decisfes pessoais de consumo,
descarte, e seus reflexos na sociedade e no meio ambiente, além de varios textos
com curiosidades, informacdes e dados, com o objetivo de desenvolver competéncias
e atitudes saudaveis quanto o uso do dinheiro.

Assim, por meio de atividades integradas e sequencialmente
organizadas, emolduradas por um trabalho de ludicidade, expostos de modo bastante
claro e dindmico, sem, entretanto, ter a pretensdo de esgotar um assunto tdo vasto e
significativo como este, em razao disto, a proposta trazida pela Cartilha Didatica, apds
seu desenvolvimento, tera sua aplicacao e validacdo estruturada em quatro etapas.

O detalhamento de aplicacéo foi elaborado considerando as etapas
propostas, com seis atividades ao todo, que sdo explanadas a seguir, de maneira
estruturada na tabela 03, a ser apresentada na sequéncia.

As atividades foram aplicadas na Escola Técnica Estadual — ETEC
Jacinto Ferreira de S4, localizada em Ourinhos, interior do estado de Sdo Paulo, com
alunos do primeiro ano do ensino médio. A turma selecionada para aplicacéo desta
producao técnica possui idades entre 15 e 16 anos e logo estardo buscando o primeiro
emprego para captacao de fonte de renda, por isso, a importancia de ingressarem na

vida adulta e no mercado profissional com conhecimentos basicos de educacéo
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financeira.

A etapa 01 foi composta por um questionario inicial e tera por objetivo
compreender 0s conhecimentos prévios dos alunos e 0 mapeamento das
experiéncias, quanto a Educagdo Financeira — Consumo Consciente, para que
posteriormente seja possivel realizar analises e comparativos com os dados obtidos,
pois a avaliacdo diagndstica possibilita a “identificagcao, afericdo, investigacao, e
analise do conhecimento dos alunos” (SANT'ANNA, 1998).

Quando ha aplicacao de uma avaliacao diagnostica de aprendizagem,
€ possivel ao professor trabalhar, investigar e dirigir o processo de ensino e
aprendizagem, buscando sempre resultados eficazes para os alunos, promovendo
ainda um parecer sobre a qualidade dos dados apresentados, que servirdo de norte,
para suas tomadas de decisdes (LUCKESI, 1997).

O questionario inicial foi aplicado no decurso da disciplina de
matematica financeira, de forma interdisciplinar. Inicialmente foi apresentado a eles,
que estavam, participando da aplicagdo de uma proposta didatica, fruto de uma
dissertacdo de mestrado além do objetivo da pesquisa. O encontro sera conduzido
por uma aula dialogada e explicativa, explanando a importancia da participacao e
colaboracéo de todos, quanto ao tema.

As etapas 02, 03 e 04 serao a aplicacdo da Cartilha Didatica de fato,
desenvolvida sob os moldes apresentados anteriormente, com o tema da Educacao
Financeira, com enfoque principal no Consumo Consciente e Sustentavel, com o
objetivo de promover a capacitacao e formacgédo de conhecimento aos alunos.

A etapa 05 sera a avaliacdo somativa, e ocorrera no fim do processo
por permitir captar “informagbes de uma trajetéria de trabalho, ou seja, refere-se a
uma avaliagédo final, com o objetivo de analisar os conhecimentos adquiridos a partir
da interagao entre docente, aluno e conteudo’ (ZABALA, 1998).

Por fim, ap06s a aplicacdo de todas as etapas desta producédo
educacional, a analise dos dados ocorrera sem uma técnica especifica, objetivando
identificar a evolugédo de conhecimento obtido a partir da Cartilha Didatica. Para o
desdobramento desta etapa, com o objetivo de identificar o avang¢o do conhecimento
dos alunos, a partir da proposta didatica, foram elaboradas categorias de andlise a
priori, que sao as “construgdes dedutivas em que o pesquisador elabora as categorias
a partir de teorias fundamentadas do trabalho aplicado, antes mesmo de realizar a
analise” (MORAES e GALIAZZI, 2006).
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Tabela 05: Categorias de analise

Categoria |1 Consumo Consciente

2 Impactos Ambientais

3. Impactos Econdmicos

4. Responsabilidades Sociais

Subcategorias

Fonte: Elaborada pela autora (2022)

Desta forma, espera-se apos a andlise das atividades, identificar sob
as categorias de aprendizagem, acima apresentadas, a compreensao dos alunos
guanto as propostas apresentadas, o quanto adquiriram de conhecimento ou ndo, com
a aplicacdo da cartilha, com os aspectos relacionados a decisdes conscientes de
compra, descarte sustentavel, compreenséo de conceitos, uso dos 5R no dia a dia,
entre outros.

E que a proposta trazida por esta presente producdo educacional
atinja os resultados esperados, possibilitando a construcdo do conhecimento nos
alunos, desenvolvimento de competéncias e percepcéo do reflexo de suas atitudes no
tangente aos aspectos da Educacdo Financeira, pela perspectiva do Consumo
Consciente.
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3 PRODUTO EDUCACIONAL

O produto educacional, “Educadin: Cartilha Didatica sobre consumo consciente
para apoio ao ensino de educagao financeira no ensino médio” € um material
desenvolvido sob os moldes do referencial tedrico desta pesquisa com o objetivo de
promover nos alunos, conhecimento consciente sobre 0 uso do dinheiro e as relagdes
dele com o meio ambiente.

Imagem 02: Cartilha Educadin

S

Fonte: Autora (2022)

A cartilha Educadin,produto educacional desta dissertacéo, é apresentada por
meiode etapas, e essas compreendem atividades a serem desenvolvidas. Para o
desenvolvimento dessas atividades, ha a necessidade do uso de materiais
complementares produzidos para dar suporte a sua aplicagdo, e esses se

encontramdisponiveis na integra em http://www.uenp.edu.br/mestrado-ensino.



o1

Para maiores informacdes entre em contato com a autora: e-mail

janna_fernanda@hotmail.com.
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4 APLICACAO E ANALISE DEDADOS DA PRODUCAO TECNICA
EDUCACIONAL

Este capitulo contém a apresentacdo da sintese de cada encontro do
produto educacional, seguido do relatério descritivo de aplicagdo de andlise
interpretativa dos dados.

Moraes e Galiazzi (2007) consideram que “quando as categorias séo
elaboradas das teorias que servem de fundamento para a pesquisa, sdo denominadas
de categorias a priori, visto que ja se sabe os temas da analise”.

Portanto, considerando 0os documentos originarios  dos
guestionamentos resultantes de cada encontro, foram estabelecidas nesta pesquisa,
uma categoria a priori: “Consumo Consciente” e trés subcategorias a priori: “Impactos
Ambientais”, “Impactos Econdmicos” e “Responsabilidades Sociais”, conforme

demonstra o quadro a seguir:

Imagem 03: Categorias e unidades de andlise

CATEGORIA: CONSUMO CONSCIENTE

[ SUBCATEGORIAS: \

[ Impactos Econdmicos ]

[ Impactos Ambientais ]

Responsabilidades
Sociais

—

Fonte: Autora (2022)
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Para realizar a analise de dados foram analisadas as atividades
realizadas em cada uma das etapas conforme o quadro a seguir. A escolha dessas
justifica-se por se tratarem de momentos de reflexdo de cada tema abordado.

Tabela 06 — Descritivo das atividades aplicadas

ETAPA 01 Atividade 01 - Consumo, Influéncias do Marketing e os Impactos Econémicos

ETAPA 02 Atividade 02 - Consumo Consciente, Sustentabilidade e Impactos Ambientais

ETAPA 03 Atividade 03 - Responsabilidades Sociais, 06 perguntas do Consumo
Consciente e 0 5R’s da Sustentabilidade

ETAPA 04 Avaliacdo Somativa para identificar a compreenséo de Consumo Consciente e
Educacao Financeira

Fonte: Autora (2022)

Neste sentido, tendo sido apresentadas as categorias e unidades de
analises, de acordo com cada atividade aplicada, adiante seguem as sinteses de cada

encontro e os relatérios descritivos de aplicacdes.

4.1 CRITERIOS DOS PARTICIPANTES

A aplicacéo desta producéo educacional ocorreu com a participacao
de alunos do primeiro ano do ensino médio de uma escola técnica estadual — ETEC
Centro Paula Souza — Jacinto Ferreira de S&, de Ourinhos-SP, interior de S&o Paulo.

A turma era composta por 33 alunos, porém a aplicacao ocorreu com
32 pessoas, pois apenas 01 aluno ndo entregou o termo de assentimento assinado
para participacdo da pesquisa. Dentre os participantes, 11 eram do sexo masculino e

21 do sexo feminino, tendo idades entre 15 e 16 anos.

4.2 QUESTIONARIO INICIAL

O primeiro encontro consistiu na aplicacdo do questionario inicial, que
tem por objetivo a coleta dos conhecimentos prévios dos alunos. Com o intuito de
facilitar a compreensao da aplicacdo do primeiro encontro, abaixo encontra-se uma

sintese com 0s principais aspectos da etapa 01:
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Imagem 04: Questionario inicial — Etapa 01

QUESTIONARIO INICIAL — AVALIACAO DIAGNOSTICA

CONTEUDOS

1) Aplicacao de questionario inicial
2) Apresentacdo do método de trabalho
3) Formacéo dos grupos

OBJETIVO

e |dentificar o conhecimento prévio dos alunos sobre o uso do dinheiro e compreender suas
relagBes com as finangas.

DURACAO

Atividades presenciais: 1h

Fonte: Autora (2022)
A seguir, o relatorio de aplicacdo com maior detalhamento da

aplicac@o do questionério 01 sera apresentado.

4.2.1 RELATORIO DE APLICAGAO — QUESTIONARIO |NICIAL

O encontro foi iniciado com apresentacdo pessoal da professora
pesquisadora, por ndo conhecer a turma e nao lecionar nenhuma disciplina para os
participantes. Em seguida, foi apresentado o projeto de pesquisa, abordando o tema
dos encontros e o objetivo das atividades, com enfoque na importancia da dedicacao
e participacéo de todos.

Logo depois, os termos de Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido- TCLE (Apéndice A), do Termo de Assentimento (Apéndice B) foram
recolhidos e conferidos e em seguida, o questionario inicial foi entregue para avaliar
0s conhecimentos prévios dos alunos. Neste momento, foi enfatizado que nao
precisavam se preocupar com respostas certas ou erradas, mas que deveriam
responder com sinceridade e atengao.

Durante a aplicagao surgiram algumas duvidas como: “Tenho muitos
desejos, posso colocar todos?” “O que é reserva de emergéncia”? “O que é educacao
financeira”? “Posso assinalar mais de uma opg¢ao”? Todas as questbes foram
prontamente respondidas para auxilio nas respostas.

Neste primeiro momento também foram definidos os grupos e a
guantidade de pessoas por grupo, considerando a quantidade total de alunos
participantes. Foram formados entdo seisgrupos, em que cinco conteriam cinco

pessoas, e um grupo com seis participantes.
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As imagens a seguir apresentam o0s alunos respondendo o

questionario inicial.

Imagem 05: Aplicagdo do questionério inicial

Fonte: Autora (2022)

No encerramento do primeiro dia, foi entregue para cada aluno, uma
via da Cartilha Didatica para que pudessem levar para a casa, para ler com
antecedéncia todo o contetdo desenvolvido. Foi aconselhado ainda, para cuidar muito

bem dela, afinal seria a ferramenta de trabalho de todos os encontros.

Imagem 06: Cartilha Didéatica
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Fonte: Autora (2022)

4.3 ETAPA 1 — UNIDADE DIDATICA |

A etapa 1 consiste na introducgéo a Cartilha Didatica com a temética:
Consumo/Influéncias do Marketing/Impactos Econémicos com foco no consumismo.
Com o intuito de facilitar a compreensao da proposta didatica do dia, abaixo encontra-

se uma sintese com 0s principais aspectos da etapa 1.

Imagem 07: Unidade Didéatica |
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UNIDADE DIDATICA I: CONSUMISMO

CONTEUDOS
1) Apresentacao e introducédo ao conceito de Consumo x Consumismo
2) Apresentacao e introducdo as influéncias do marketing e seu poder sobre as pessoas
3) Apresentacao e introdugdo aos Impactos Econémicos advindos do consumismo
4) Aplicacéo de atividades em grupo, com entrega de folha de exercicios e cartolina
OBJETIVO

e Compreender o Consumismo

e Identificar a diferenca entre Consumo x Consumismo

e Promover a reflexdo quanto as influéncias do marketing e o endividamento da
populacao

COMPETENCIA
e Compreender o comportamento consumista
Reconhecer e identificar os impactos econdmicos acarretados pela falta da EF
e Adquirir comportamento reflexivo quanto & temética apresentada
DURACAO

Atividades presenciais: 2h

Fonte: Autora (2022)

A seguir, segue o relatério de aplicacdo com maior detalhamento da

etapa 1.

4.3.1 RELATORIO DE APLICAGAO DA ETAPA 1 — UNIDADE DIDATICA |

Encontro iniciado introduzindo os alunos a tematica do dia por meio
de slides e uso da Cartilha Didatica. A principio, foi ensinado o conceito de consumo,
que € aquele necessario para sobrevivéncia humana, e logo depois o conceito de
consumismo, sendo o ato de consumir sem uma real necessidade, ocorrendo apenas
para satisfacdo dos desejos. Bauman (2008) nos afirma que, o consumo ou o ato de
consumir € algo “inerente ao ser humano e, principalmente, uma pratica considerada
indispensavel a propria sobrevivéncia do homem”. Ou seja, 0 consumo situa-se entre
as necessidades mais remotas da vida humana.

Desta forma, € valido ressaltar que o consumo mesmo sendo algo
muito presente no dia a dia e na vida humana, a sua conceituagdo ganhou uma
dimensdo muito ampla, considerando a inter-relagdo entre consumo, cultura e
sociedade, suscitando reflexbes e desdobramentos acerca das mais variadas
dimensdes envolvendo o ato de consumir.

Imagem 08: Slide |
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[CONSUMO |

E IMPOSSIVEL
SOBREVIVER SEM
CONSUMIR!

O ato de consumir € algo

inseparavel de nos seres humanos.

Ele € realizado para atender as
nossas necessidades basicas.

estilo de vida

supérfluos

Vock sabsa que uma compra ndo
Comega no moments em que vock entra em -
wna ioja, @ muito menos termina quando diretamente pelo
vocé paga e leva o produto para casal

Fonte: Autora (2022)

Apbs esta introducéo inicial, foi apresentado o poder de influéncia do
marketing sob as pessoas e suas decisdes de compra, em que muitas das vezes,
acabam se rendendo as influéncias dele para estarem na moda, ou serem aceitos em
determinados grupos de amigos e pela sociedade, além de introduzi-los aos impactos
econdmicos advindos desses comportamentos de compra sem uma real necessidade.

Bauman (1999) sobre esse aspecto, nos lembra que o desejo pelo
novo € mais forte do que a satisfacdo dada em se ter aquilo que se deseja. O
entendimento € que o que move o homem € o desejo pelo objeto, muito mais do que
o fato de possui-lo.

Imagem 09: Slide Il

QUEM NAO SE RENDE AS INFLUENCIAS
DO MARKETING E CONSIDERADO ANORMAL,
FORA DOS PADROES!
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Fonte: Autora (2022)

Dentre esses impactos, foram abordados ainda, 0s conceitos e
ideologias da valorizacdo do ter, obsolescéncia programada e endividamento. Nos
vemos constantemente bombardeados com uma grande rede de servicos financeiros,
que nos oferecem inumeras propostas de valores, em diferentes tipos de
empréstimos, cartbes de crédito, cheque especial e diversos outros tipos de
“oportunidades” que acabam resultando em dividas e muitas vezes, graves
comprometimentos financeiros.

Imagem 10: Slide Il

\I’J%L?‘?'EZF‘:&AO ' ﬁu ENDIVIDAMENTO

Um dos impactos econtémicos facl-
mente idontificivels, am uma soooda
do da consumidons CODUPACA0 &
ONzacsH i S8 0 LS
s manifests coma mek e
astabaieomanto de dontidada: As pes
S036 PISEAN @ soeditar Que 35 merca-
dotlas possuenm Tungdes que s lvramn
S dores @ do soliimentd, & que sim
w30 reconhecidas @ scokas através
i aguisican de bens A declogia pro
Sents no CarsumEmo parte da premis-
sado “tor” pers " Por exermplon " se
oy wnho tl téns da mares X seeel
Aceito em algum grupe seoal”

Fonte: Autora (2022)

Posterior a essas explicagdes iniciais, 0s alunos formaram 0s grupos,
que haviam organizado no ultimo encontro, para realizarem as atividades propostas.
Para cada grupo foi entregue uma folha de atividades, uma cartolina e panfletos de
propagandas de supermercados, lojas, farmécias, lojas de roupas, eletrénicos, entre
outros.

Neste primeiro momento, os alunos tinham que responder as
atividades da folha de forma coletiva, lendo as atividades propostas em grupo,
promovendo o pensamento coletivo e considerando o conhecimento e opinido geral
de todos os integrantes do grupo.

Quanto acartolina, foi orientado que deveriam recortar e colar
imagens de tudo aquilo que gostariam de adquirir, ter, consumir ou consideravam

importante ter, e colar as imagens nas cartolinas. A Unica orientacdo dada foi esta,
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pois ainda irlamos continuar usando a mesma cartolina pelos dias seguintes.

O momento de realizacédo das atividades foi bem extrovertido, gerando
bastante troca de conhecimentos entre os proprios participantes de grupos, que
ficaram empenhados em realizar as atividades. Segue abaixo, fotos dos alunos

realizando as atividades:

Imagem 11: Realizagdo das atividades da Unidade Didatica |
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Fonte: Autora (2022)

Os alunos se organizaram e dividiram entre si, as fungdes, ficando
uma ou duas pessoas responsaveis pelos recortes, outras para a colagem, outra para
escrever as respostas na folha atividade e assim por diante.

No momento dos recortes, alguns grupos entraram em debate, em
gue um participante do grupo gostaria ou desejava algo para recortar e colar no cartaz,
ja outros do mesmo grupo, afirmavam ndo ser interessante ter aquilo em suas
cartolinas, até que entraram em um consenso, atendendo a vontade e desejo de
todos.

Ao final das atividades, muitos panfletos sobraram, além de varias
imagens que nao foram utilizadas, e ao organizarem a sala para término do encontro,
alguns alunos vieram até mim questionando o que fazer com o “lixo” que havia
sobrado, e eu orientei que jogassem no cesto de lixo. Ao dizer isso, os alunos ficaram
chocados com a minha instrucéo e frustrados, pois haviam panfletos intactos que nao
haviam sido nem utilizados. A intencdo com a instrucdo era justamente essa, de
promover aos alunos o impacto de nossas acgles, e as diversas maneiras de
reaproveitar o lixo descartado ou recicla-lo considerando que tratava-se de papéis.

Neste momento, foi possivel observar que os alunos comecaram a
adquirir comportamento reflexivo quanto as acdes humanas e os impactos gerados
ao meio ambiente.

A seguir, fotos das atividades prontas, que foram realizadas no

primeiro dia:

Imagem 12: Atividades Unidade Didatica |
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Fonte: Autora (2022)

4.4 ETAPA 2 — UNIDADE DIDATICA ||

A etapa 2 representa a aplicacao da segunda unidade didatica sob o
tema de Consumo Consciente/Sustentabilidade/Impactos Ambientais com o objetivo
de promover nos alunos, uma percepcao consciente, relacionando os gastos e
decisbes de compra aos impactos ao meio ambiente.

Com o intuito de facilitar a compreensao da proposta didatica do dia,

abaixo encontra-se uma sintese com 0s principais aspectos da etapa 2.

Imagem 13: Unidade Didética Il
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UNIDADE DIDATICA Il: CONSUMO CONSCIENTE

CONTEUDOS

1) Apresentagéo e introdugéo ao Consumo Consciente

2) Apresentagéo e introdugdo a tematica Sustentabilidade

3) Apresentacéo e introducdo aos Impactos Ambientais

4) Aplicacéo de atividades em grupo, com entrega de folha de exercicios e cartolina

OBJETIVO

Compreender a relevancia da formacédo em Educacédo Financeira em conjunto com consumo
Consciente e Sustentavel.
Compreender a sustentabilidade e identificar os impactos ambientais

COMPETENCIA

Compreender a importancia do consumo consciente e sustentabilidade
Reconhecer os impactos ambientais advindos do consumismo
Adquirir comportamento de cidadao consciente

DURACAO

Atividades presenciais: 2h

Fonte: Autora (2022)

A seguir, segue o relatério de aplicagdo com maior detalhamento da

etapa 2.

4.4.1 RELATORIO DE APLICAGCAO DA ETAPA 2 — UNIDADE DIDATICA ||

Encontro iniciado trazendo uma retrospectiva do aprendizado obtido
no ultimo encontro. Neste momento inicial, foi aberto aos alunos alguns minutos para
gue compartilhassem com toda a sala o que haviam aprendido sobre o conceito da
tematica apresentada no ultimo encontro, como forma também de integrar os alunos
que faltaram no dia, ao contexto do aprendizado.

Apoés esse momento inicial de descontracdo e compartilhamento de
ideias, a aula foi iniciada por meio de slides, integrando os alunos a tematica do dia.
Inicialmente apresentei a eles o0 conceito de consumo consciente e suas
particularidades:

Imagem 14: Slide IV
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B CONSUMO
CONSCIENTE

preocupacao
aspectos sociais, éticos e ambientais.
impactos

decisoes
meio ambiente

Fonte: Autora (2022)

Logo apds, foi trazido o conceito da sustentabilidade, relacionando-a
ao consumo consciente e a maneira com que devemos agir para nos tornarmos
cidadaos conscientes. Ressaltando que, quando a motivagdo de compra € apenas o
préprio beneficio, excluindo todos os aspectos de sustentabilidade, a compra nao
pode ser considerada consciente, ao contrario de quando a escolha se da em fungéo
de algum efeito externo, como, por exemplo, 0 mau que pode causar ao ambiente
(SOUZA et al, 2013, p. 846).

A sustentabilidade ndo se alinha com o consumismo, mas exige do
individuo uma verdadeira educacdo para caminhar ao encontro do consumo

consciente,

Imagem 15: Slide X
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E essarelagdo de compras com o meio ambiente pode ser
resumida em uma uUnica palavra: SUSTENTABILIDADE.

0 GiDADAQ (ONSCIENTE s el e
ADQU‘RE (OMPORTﬂMENTO a satisfacdo pessoale a

sustentabilidade do

AMBIENTALMENTE (QRRETO, rabilc
SQUALMENTE JUSTOQ
_ ECONOMICAMENTE VIAVEL, !

”Y”*€3

Fonte: Autora (2022)

De maneira resumida, € possivel explicar o termo como a utilizacédo
dos recursos oferecidos pela natureza, da maneira mais eficiente possivel, de modo
econdbmico, procurando impactar o minimo possivel, buscando o equilibrio entre o
meio ambiente e o ser humano.

Apbs a explicacdo deste slide, fui questionando se eles ja possuiam
o comportamento de cidaddo consciente, ou se imaginavam que o significado para
essa expressao seria esse, e muitos disseram nao imaginar que a terminologia usada
era essa, mas que tinham sim alguns comportamentos como esses, em determinadas
situacdes de compras.

E, relacionando o comportamento consciente com as decisfes de
compra e 0 meio ambiente, é necessario também, conscientizar sobre os impactos
ambientais devido ao consumismo. Neste momento, para ingressarmos nesta
contextualizacdo, foi utilizado um slide com o0s quatro principais impactos
apresentados pela Cartilha Didatica:

Imagem 16: Slide Xl
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IMPACTOS AMBIENTAIS DEVIDO AO CONSUMISMO

m'ssss?otfmms @ ACUMULDO DE
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Fonte: Autora (2022)

Os impactos ambientais foram trazidos com intuito de causar reflexao
ao que nos, seres humanos, estamos causando ao meio ambiente, onde muitas
vezes, esses fatores ndo sdo nem levados em consideracéao.

E importante compreender que por tras de todo produto exposto em
uma prateleira tem um processo de agressao ao meio ambiente, por iSso a importancia
de sempre optarmos por empresas que possuem o selo verde, ttm o compromisso
com meio ambiente e ndo fazem testes em animais.

Neste momento, uma aluna do grupo 2 levantou a mao e perguntou
“A senhora ja assistiuo filme do coelho “Ralph”que retrata os maus tratos aos animais
que sao utilizados para testes das industrias de cosméticos?” Ela apresentou
indagacéo e repulsa pelas praticas, dizendo que na época o video teve repercussao
mas que logo depois as pessoas se esqueceram, mas que isso ocorre todos os dias,
e por isso deveria ter uma atengdo maior por parte da populagao.

Posterior a este bate papo, os alunos formaram 0s grupos para a
resolucdo das atividades. Neste momento, lhes foram entregues as folhas de
atividades e novamente a cartolina que haviam confeccionado no ultimo encontro.

Segue abaixo, fotos dos alunos resolvendo as atividades propostas:

Imagem 17: Realizagdo das atividades da Unidade Didatica Il
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Fonte: Autora (2022)

Para a resolugdo das atividades, as perguntas foram lidas em
conjunto a sala, e novamente orientado que as respostas deveriam ser de forma
coletiva, considerando a opinido geral do grupo.

Sobre as cartolinas, foi orientado que colocassem uma legenda em
cada uma das imagens coladas, descrevendo se a imagem seria uma necessidade

ou um desejo, considerando o conhecimento que haviam adquirido a partir dos nossos
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encontros, relacionando as ideias ao consumo e consumismo, compreendendo que a
necessidade € aquilo necessario para sobrevivéncia e o desejo é a vontade de atender
ao ego ou satisfagcéo pessoal.

No entanto, durante a colocagcédo das legendas, os integrantes dos
grupos entraram em debate, pois 0 que era necessidade para um, era desejo para o
outro. E nestes momentos, me chamavam nas carteiras para orientar sobre o item que
estava em questao.

A sequir, fotos das atividades realizadas nesta segunda unidade

didatica:

Imagem 18: Atividades Unidade Didéatica Il

Fonte: Autora (2022)
Chegando ao fim da aula, um aluno do grupo 2 veio até mim,
apresentando em forma de desenho, um retrato sobre o debate tido anteriormente
sobre os animais que séo utilizados para testes:

Imagem 19: Retrato da controvérsia de realidades
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Fonte: Autora (2022)

4.5 ETAPA 3 - UNIDADE DIDATICA |||

A etapa 3 representa a aplicacdo da terceira unidade didatica sob o
tema de Responsabilidades Sociais/ 6 perguntas do Consumo Consciente/ 5R da
Sustentabilidade, com o objetivo de promover nos alunos, comportamento consciente,
relacionando as decisfes de compra com as responsabilidades temporais e espaciais
e 0 meio ambiente.

Com o intuito de facilitar a compreensao da proposta didatica do dia,

abaixo encontra-se uma sintese com os principais aspectos da etapa 2.

Imagem 20: Unidade Didatica Il
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UNIDADE DIDATICA Ill: RESPONSABILIDADES SOCIAIS

CONTEUDOS

1) Apresentagdo das Responsabilidades Sociais
2) Apresentacao das 06 perguntas do consumo consciente e os 5R das sustentabilidade
3) Aplicacéo de atividades em grupo, com entrega de folha de exercicios e cartolina

OBJETIVO

Compreender a relevancia da formacdo em Educacdo Financeira em conjunto com consumo
Consciente e Sustentavel e a conscientizagdo do comportamento pessoal e social quanto ao uso
dinheiro e o meio ambiente.

COMPETENCIA

-Compreender as responsabilidades sociais

-Praticar o uso das 06 perguntas do consumo consciente

-Exercitar o R5 no cotidiano pessoal, familiar e social

-Adquirir comportamento reflexivo e pratico quanto a tematica apresentada

DURACAO

Atividades presenciais: 2h

Fonte: Autora (2022)
A seguir, apresenta-se o0 relatério de aplicacdo com maior

detalhamento da etapa 3.

4.5.1 RELATORIO DE APLICAGCAO DA ETAPA 3 - UNIDADE DIDATICA |||

Aula iniciada com retrospectiva do aprendizado obtido na ultima
unidade didatica de aprendizagem, sendo aberto aos alunos alguns minutos para que
compartilhassem com toda a sala o que haviam aprendido sobre o Consumismo e
seus impactos, como forma também de integrar os alunos que faltaram no dia, ao
contexto do aprendizado.

Apbs esse momento inicial de descontracdo e compartilhamento de
ideias, a aula foi iniciada por meio de slides, integrando os alunos a tematica do dia.

Inicialmente apresentei a eles o conceito de responsabilidades sociais.

Imagem 21: Slide XII
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RESPONSABILIDADES SOCIAIS

pensar agir

e,

Fonte: Autora (2022)

Logo apos, explicar que quando se tem comportamento consciente ao
refletir antes de uma compra, adquirimos responsabilidades sociais perante ao meio
ambiente e a sociedade, foi apresentado aos alunos as seis perguntas do consumo
consciente.

Imagem 22: Slide XIII

"UM ATO DE CONSUMO CONSCIENTE
IMPLICA EM REFLEXAO PREVIA"

06 PERGUNTAS DO CONSUMO CONSCIENTE

\

DE QUEM coOMo cOMO
COMPRAR? USAR? DESCARTAR?

POR QUE 0 QUE coOMO

Fonte: Autora (2022)

Durante a apresentagdo das perguntas, fui interagindo com os alunos,
guestionando-os sobre o0 uso delas no dia-a-dia e alguns iam dizendo que usavam
essas perguntas, outros ja nem tanto, mas que ja tinham ouvido falar nessas
perguntas. Enquanto consumidores é muito comum que ndo se pense em nada, a ndo
ser na compra do objeto de desejo, e justamente por isso as 06 perguntas foram
instituidas, visando a mudanca no pensar do consumidor.
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Posteriormente, entramos nos slides sobre os 5R da sustentabilidade:

Imagem 23: Slide 1X
1° REDUCAD

2° REuTILIZACi‘O 7 geracdo de residuos

no planeta,
conferéncia

3° RECICLAGEM

“3R DA SUSTENTABILIDADE"

An mudanca individual
4° REPENS comportamento

s° RECUSAR

Fonte: Autora (2022)

Conforme os 5R iam sendo explicados, um aluno perguntou
“Professora, ndo era apenas 3R?” E outro aluno respondeu: “Era, mas agora sé&o
cinco” outro concordou, “E verdade, eu li mesmo na Cartilha".

Desta forma, foi explicado o que sdo cada um dos R e o porqué da
inclusdo de mais dois R, exaltando a necessidade de pensar de fato no
comportamento das pessoas. Afinal, nesta transformacao de passagem dos 3 Rs para
os 5Rs, Silvaetal. (2017, p.6) afirmam que tal mudanca visa a consciéncia ambiental,
propondo mudancas comportamentais para garantir a qualidade de vida.

Posteriormente, os grupos foram formados para que pudessem
executar as atividades propostas do dia e para cada grupo foi entregue uma folha de
atividades e novamente a cartolina, que ja vinha sendo trabalhada desde o primeiro
encontro.

Como instrugdo, os alunos deveriam responder as atividades em
grupo, considerando a opinido coletiva dos integrantes e na cartolina, preencher um
placar de Necessidades x Desejos, contando a quantidade de necessidades e a
guantidade de desejos que haviam sido colocados no cartaz.

Abaixo, seguem fotos dos alunos executando as atividades:

Imagem 24: Realizacao das atividades da Unidade Didatica Ill
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Fonte: Autora (2022)

Enquanto os alunos realizavam a contagem, foi orientado que ap6és o
término, 0s grupos iriam apresentar para a sala o placar das suas necessidades X
desejos e os demais alunos, que estariam assistindo a apresentagdo, teriam como
papel julgar e avaliar se o grupo apresentante havia adquirido comportamento de
cidadao consciente e responsabilidades sociais, mediante analise da quantidade de
itens apresentados como necessidades e desejos, e assim sucessivamente até que
todos os grupos pudessem apresentar.

Abaixo segue fotos das apresentacdes realizadas pelos alunos:

Imagem 25: Apresentacdo das atividades da Unidade Didatica Il
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As apresentacdes tiveram em média 10 minutos para cada grupo
apresentar qual item foi selecionado por eles,para solucionar a atividade numero 1,
respondendo as seis perguntas do quadro proposto na atividade, e anunciar o placar
de suas necessidades x desejos.

A medida que o grupo apresentante ia falando, os demais alunos ja
iam dando seus feedbacks quanto ao placar de necessidades x desejos e perfil
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consumidor dos integrantes do grupo.

Ao final, foi observado que todos os grupos tiveram muito mais
desejos do que necessidades, mas ao término do encontro, compreenderam que no
primeiro dia ainda ndo tinham o conhecimento que tém agora neste momento, e que
caso a atividade fosse realizada hoje, os desejos seriam menores, pois estao
dispostos a serem consumidores conscientes e firmarem compromisso com o0 meio
ambiente, diminuindo seus desejos e consumindo apenas, ou sempre que for
possivel, apenas o necessario.

Abaixo segue as fotos das atividades realizadas nesta ultima unidade
didatica:

Imagem 26: Atividades realizadas

Fonte: Autora (2022)
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5 ANALISE DA APLICACAO

5.1 DIAGNOSTICO DO QUESTIONARIO INICIAL

Sem a utilizacdo de uma técnica especifica de analise de dados,
apresenta-se nesta subsecdo a analise dos resultados obtidos no questionario inicial.

Visando assegurar o sigilo desta pesquisa em relacédo a identidade
dos participantes, as respostas individuais foram codificadas, sendo neste momento
identificados como AP1, AP2, AP3, e assim sucessivamente.

Como o numero de alunos participantes é grande, a analise das
respostas do questionario inicial foi feita por amostragem, apresentando a seguir,
apenas as contribuicdes de 10 estudantes.

A pergunta numero 1 buscou identificar se os participantes possuiam
algum tipo de renda, exemplo: mesada, penséo, salario, etc e 66,6% responderam
gue sim e apenas 33,3% afirmaram né&o receber nenhum dinheiro.

Com esta pergunta inicial foi possivel identificar que a maioria dos
alunos participantes possui contato mensalmente com dinheiro, seja por pensao,
mesada ou salario.

A questdo numero 2 procurou saber se os adolescentes tinham o
desejo de comprar ou adquirir algo naquele momento, e 99% dos alunos da
amostragem, disseram querer algo que ainda nao tem.

Quadro 01: Questao 2 — Questionario Inicial
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Hoje, vocé tem o desejo de comprar ou adquirir algo? Cite exemplos aqui de objetos,
mercadorias, servicos, etc.

AP1 “uma cortina, bola de vélei, roupas da shein, esmalte preto, bolsa da prada, croped, fone
sem fio, mudar de casa, vestido, penteadeira, celular, tinta para o cabelo”

AP2 ‘ndo, nada em mente no momento”

AP3 “sim, exemplo um celular, roupa, ténis, carro, casa, cachorro, bicicleta, fone,
computador, notebook e led para o quarto”

AP4 “sim, tenho o desejo de comprar/adquirir um macbook, um violino, um canhéo de luz,

um mixer, uma agenda, um all stars, roupas, alguns livros, uma mesa, uma cadeira
gamer e trocar meu iphone 11 por um 13 pro azul”

AP5 “normalmente um carro, casa ou tudo para ter uma vida estavel”

AP6 “tenho sim, mas antes quero trabalhar e ser independente para comprar minhas préprias
roupas e pagar coisas com meu proprio dinheiro”

AP7 “eu queria comprar algumas agées, quero investir’

APS8 “sim, um celular novo especificamente um iphone e um ténis”

AP9 “sim, guitarra, livros, kindle, roupas, vans, maquiagem, abajur, celular e um quarto rosa”

AP10 “sim, bicicleta, decoragéo para o quarto e moto de motocross"

Fonte: Autora (2022)

Partindo dos dados apresentados acima, nota-se que a maioria dos
alunos quer comprar itens que partem do desejo, auto-estima e ego, e néo itens
necessarios, ou indispensaveis para a sobrevivéncia. Fica evidente a necessidade do
aprendizado da EF no contexto escolar, relacionada ao consumo consciente,
planejamento e ao ato de poupar, bem como a cultura da prevencao de inadimpléncia,
visto que esses aspectos sdo de fundamental importéancia para a formacdo da
cidadania e cidad&os conscientes.

Formar para a cidadania é uma acdo que pode ser compreendida
através da dimensao espacial que explana que “consumir e poupar com consciéncia
e responsabilidade, com uma clara preocupac¢éo com o outro e com as consequéncias
das decisGes tomadas, traduzem o compromisso ético da cidadania” (BRASIL, 2014,
p. 8).

A pergunta niamero 3 buscou compreender se eles costumavam
pensar em algo antes de comprar ou consumir, e se sim, citar exemplos. Abaixo segue
as respostas:

Quadro 02: Questdo 3 — Questionario Inicial
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Vocé costuma refletir ou pensar em algo, antes de comprar ou consumir? Se sim, descreva
exemplos de situacdes.

AP1 “sim, eu penso pra que eu vou usar este produto e se realmente compensa comprar”

AP2 “sim, geralmente comparando o pre¢o de uma coisa para a outra”

AP3 “sim, pense se eu realmente preciso daquilo”

AP4 “sim, pense sempre na utilidade e na necessidade que eu tenho e igualmente isso
acontece em situagbes que eu vou comprar roupas”

AP5 “sim, trés coisas antes disso, se preciso disso, se quero isso e se compensa pelo pre¢co”

AP6 ‘penso em suprir minha auto-estima e sobre os beneficios que me trara”

AP7 “sim, eu penso se compensa’

AP8 ‘ndo”

AP9 ‘nem sempre, normalmente se acho bonito e tenho dinheiro sobrando, eu compro”

AP10 “sim, se eu realmente preciso para aquele momento”

Fonte: Autora (2022)

A intencdo desta pergunta era identificar o perfil dos APs em relacéo
ao uso do dinheiro no momento das compras. Durante a leitura, alguns brincaram
entre si, dizendo que pensavam sim, em 0 quanto queriam algo, ou o quanto aquilo
gue desejam € necessario para satisfacdo do ego. Neste momento foi citado por um
aluno, que para ele é necessério iphone 13 e que ele pensa sim, no quanto ele quer
este produto apenas.

Mas analisando os excertos, a maioria afirmou refletir antes de
comprar algo, analisando a real necessidade do item, se o valor compensa e a
utilidade. Apenas dois alegaram ndo pensar em nada, avaliando somente o desejo de
adquirir.

A questdo numero 4 apresentava uma breve explicacdo do conceito
de reserva de emergéncia antes da apresentacao da questdo de fato. Neste momento,
durante a leitura com os alunos, foi indagado se sabiam o que era reserva de
emergéncia, ou se ja tinham ouvido falar esse termo alguma vez. Apés a leitura e
explicacdo, os alunos tiveram bastante ddvida ainda em relagdo ao significado de
reserva de emergéncia, e novamente fui explicando e dando exemplos, para auxiliar
nas respostas.

Com isto, apenas 03 alunos acreditavam que a familia tinha sim, por
algum periodo de tempo, se saber exato por quanto tempo seria, 03 alegaram nao
saber e 04 disseram que a familia ndo possui nenhum tipo de reserva. A seguir, 0
guadro apresenta algumas das respostas apresentadas:

Quadro 03: Questao 4 — Questionario Inicial
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“‘Reserva de emergéncia é uma economia pessoal realizada por algum tempo, que seja
suficiente para suprir os gastos fixos, por determinado periodo, em casos de imprevistos”
Vocé sabe se sua familia possui reserva de emergéncia? Se sim, sabe por quanto tempo ela
seria suficiente?

AP1 ‘nao”

AP2 “sim, eu acho que por uns 3 anos”
AP3 ‘nao”

AP4 “nao sei”

AP5 ‘nao”

AP6 “nao sei”

AP7 “sim, mas néo faco idéia”

AP8 “nao sei”

AP9 ‘nao”

AP10 “sim”

Fonte: Autora (2022)

A questéo 4 tinha por objetivo identificar a relacdo das familias dos
adolescentes com as reservas de emergéncia e o conhecimento que os alunos tinham
dessa informacéo. Grande parte deles ndo sabe ou ndo tem o conhecimento desses
dados de suas proprias familias e os que responderam como “sim” ndo souberam
dizer por quanto tempo essa reserva seria suficiente.

Indo ao encontro da pergunta niumero 4, a questao niumero 5 buscou
compreender o entendimento dos alunos sobre educacao financeira, tematica central
desta pesquisa. Nesta questdo, muitos disseram conhecer explanando seus

conhecimentos, conforme o quadro numero 04:

Quadro 04: Questao 5 — Questionario Inicial

Vocé ja ouviu falar em educacédo financeira? Se sim, coloque com suas palavras o que vocé
entende sobre esse tema.

AP1 “ndo ouvi falar, mas sei mais ou menos uma base do que seria”

AP2 ‘ja ouvi falar, mas nunca tive um estudo sobre isso”

AP3 ‘ndo”

AP4 “sim, e eu entendo de educacéo financeira como algo que nos gera disciplina em relagdo
a como usar o dinheiro que possuimos”

AP5 “na minha percepgao seria algo para te ensinar o que é dinheiro, como gasta-lo, como
redigir seu dinheiro para néo ir a faléncia”

AP6 “sim, eu entendo que é um ensino de como usar seu dinheiro e etc”

AP7 ‘ja ouvi sim, eu acho que é estudar sobre como usar o dinheiro”

AP8 “sim, eu entendo que é ensinado como gastar correto seu dinheiro e ndo sair gastando
“atoa”.

AP9 ‘ndo”

AP10 “sim, que devemos gastar o dinheiro se realmente precisamos, devemos comprar algo
se realmente for necessario e investir o dinheiro em algo que nos da lucro”

Fonte: Autora (2022)




80

Grande parte dos alunos afirmou ja ter ouvido falar em educacéo
financeira em algum momento de suas vidas, ficando apenas com duvidas no exato
conceito dela, ao iniciarem as falas usando “eu acho” ou “eu entendo” para
expressarem suas ideias. No entanto, compreendem que é uma arte voltada ao uso
correto do dinheiro e isso soa de forma positiva, pois ja ouviram falar a respeito, mas,
pelas respostas oferecidas, percebe-se o quanto precisa ser trabalhado sobre EF no
ambiente escolar para a formacdo de cidaddos mais conscientes e preparados,
capazes de gerir seus proprios recursos financeiros, orientando-se tanto em relacéo ao
consumo guanto a melhor qualidade de vida pessoal e social, tanto no presente quanto
no futuro.

A questdo questionou sobre o habito de conversar em familia sobre
0 uso do dinheiro, com a solicitacédo de citacdo de exemplos reais

Quadro 05: Questao 6— Questionario Inicial

Vocé e sua familia tém o hébito de conversar sobre financas e uso do dinheiro? Cite exemplos.
AP1 “sim, na hora de pagar contas dividimos o dinheiro em partes para pagar”
AP2 ‘ndo temos muito ndo”
AP3 “sim, minha mae sempre faz suas finangas comigo”
AP4 “ndo muito, nas poucas das vezes apenas ¢é para informar sobre o que foi comprado ou
vai ser”
AP5 “.
AP6 “‘as vezes, porém conversa mais sobre os gastos”
AP7 “eu ougo as vezes meus pais, mas eu hdo participo”
AP8 “sim, minha mae sempre fala pra mim economizar”
AP9 ‘ndo”
AP10 “sim, com o que vocés vao gastar etc”

Fonte: Autora (2022)

Analisando as respostas obtidas, é possivel identificar que metade
dos alunos tem a pratica de conversa em familia sobre o uso do dinheiro e a outra
metade nédo, considerando ainda, que alguns apenas ouvem, ou recebem informacdes
de maneira superficial. Participam pouco das decisfes, ouvem muito a respeito de
comprar, de economizar, de gastos, mas, conforme os excertos apresentados, néao
ouvem ou participam a respeito do ato de poupar ou fazer planejamentos futuros.

As respostas obtidas nesta questdo, refletem também a falta de
didlogo identificada na questéo 4, em que a maioria dos alunos ndo sabe e ndo tem o
conhecimento se suas familias possuem reserva de emergéncia.

Colocar em prética esse didlogo familiar é essencial para construgéo

de valores e direcionamento financeiro, afinal é nesta idade que os adolescentes estao
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se preparando para o mercado de trabalho e contato inicial com salarios e despesas.

Desta forma, fica nitida a importancia de se trabalhar a educacao
financeira nas escolas, considerando que os alunos s&o multiplicadores de
conhecimento aos seus familiares. Um multiplicador pode ser compreendido por meio
da dimensao espacial, ou seja, “na dimensao espacial, os conceitos financeiros séo
tratados tomando-se como ponto de partida o impacto das acdes individuais sobre o
contexto social, e das partes com o todo e vice-versa” (BRASIL, 2014, p. 6).

A questdo 7 teve como objetivo identificar os meios de pagamento

gue a familia utiliza para realizar pagamentos:

Quadro 06: Questao 7 — Questionario Inicial

Quando vocé e sua familia compram algum produto, de que forma vocés costumam realizar o
pagamento?
( ) Dinheiro em espécie () Pix
() Cartéo de crédito () Cartéo de débito
() Cheque () Crediario
AP1 “(x) dinheiro em espécie, (x) pix, (x) cartao de crédito, (x) cartdo de débito”
AP2 “(x) dinheiro em espécie, (x) pix, (x) cartao de débito”
AP3 “(x) cartao de crédito, (x) cartao de débito”
AP4 “(x) dinheiro em espécie, (x) cartdo de crédito, (x) cartao de débito”
AP5 “(x) dinheiro em espécie, (x) pix, (x) cartao de crédito”
AP6 “(x) dinheiro em espécie, (x) pix, (x) cartdo de crédito, (x) cartdo de débito, (x) crediario”
AP7 “(x) dinheiro em espécie, (x) pix, (x) cartao de crédito, (x) cartdo de débito”
APS8 “(x) pix, (x) cartdo de crédito, (x) crediario (as vezes)
AP9 “(x) pix, (x) cartdo de crédito”
AP10 “(x) dinheiro em espécie, (x) pix, (x) cartdo de débito”

Fonte: Autora (2022)

Por meio das respostas obtidas, 100% das familias utilizam o cartdo
para pagamento de contas. Em alguns casos, o uso do cartdo € apenas a funcéo
débito, mas ainda sdo meios de uso do cartdo. Pouquissimos usam o dinheiro em
espécie e crediario e nenhum AP informou o uso do cheque, evidenciando que os
recursos utilizados para pagamentos sdo 0s mais atuais, com uso do pix e
predominéncia do cartéo.

Vale ressaltar a importancia da conscientizacdo do uso do cartéo,
visto que 0 mesmo € o recurso recorde de endividamento da populacdo no pais. Por
auséncia de conhecimento do uso correto de créditos, as pessoas acabam se
endividando, e acumulando dividas indesejadas e juros significativos.

E extremamente necessério planejar o uso dos créditos, de forma que
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nao comprometam a saude financeira (BANCO CENTRAL DO BRASIL, 2013, p. 25):

E muito importante para sua vida financeira saber escolher a
modalidade de crédito mais adequada para cada situacdo. Com a
devida compreenséo dos custos envolvidos nas operacgdes de crédito.
E mais facil o uso do crédito de forma consciente. (BANCO
CENTRALDO BRASIL, 2013, p. 25).

Por fim, o questionério inicial se encerrou com a questdo de namero

8, questionando a periodicidade de anotacdes de gastos realizados pelas familias e

pelos APs:
Quadro 07: Questao 8 — Questionario Inicial
“Vocé e sua familia anotam os gastos diariamente?
()Sim ()N&o ()Asvezes
AP1 “(x) as vezes”
AP2 “(x) ndo”
AP3 “(x) sim”
AP4 “(x) as vezes”
AP5 “(x) ndo”
AP6 “(x) as vezes”
AP7 “(x) sim”
AP8 “(x) as vezes”
AP9 “(x) sim”
AP10 “(x) as vezes”

Fonte: Autora (2022)
Nesta questdo, os estudantes deveriam informar a frequéncia da
anotacao dos gastos familiares, e mais uma vez, nota-se que os alunos nao tém papel
protagonista no orgcamento e planejamento familiar. A maioria afirmou ndo anotar e

por vezes anotam, e apenas trés informaram anotar diariamente.
5.2 Andlise DA APLICACAO DA ETAPA 1 - Atividade 01

A etapa 01 contou com trés momentos de atividades. As respostas
obtidas foram organizadas na categoria “Impactos Econémicos” e serdo apresentadas

a seguir, separadamente, conforme cada atividade realizada.

Quadro 08: Categoria de Analise: Impactos Econdmicos - Momento 01
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CATEGORIA: IMPACTOS ECONOMICOS

O que as imagens estdo transmitindo?

GRUPO 1 “Pessoas consumistas e influenciadas pelo marketing”
GRUPO 2 “Propagandas de marketing, fazendo as pessoas terem o desejo de
consumir, precisando ou ndo”
GRUPO 3 “Vicio em consumir bens materiais, o tal do consumismo, por impulso”
GRUPO 4 “Ambos estao sendo influenciados por algum fator que os fazem querer e
adquirir mais”
“As imagens estdo transmitindo o consumismo, que é a compra excessiva
GRUPO 5 de coisas (produtos) sem ter a necessidade deles”
“Imagem 1: esta sendo transmitido um menino sendo influenciado pelo
GRUPO 6 marketing.

Imagem 2: esta representando uma pessoa consumista”

Fonte: Autora (2022)

Quadro 09: Categoria de Analise: Impactos Econdmicos - Momento 02
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CATEGORIA: IMPACTOS ECONOMICOS

O uso incorreto de créditos faceis, como cartdo de crédito, cheque especial, carnés, etc, tem
provocado indices elevados de endividamento na populacédo brasileira. E o gréafico abaixo
pode demonstrar esse indice. Dentre eles, crédito facil campeédo de endividamento é o cartao

de crédito.

Percentual de Familias Endividadas (% do total)
(cartdo de crédito, cheque especial, cheque pré-datado, crédito
consignado, crédito pessoal, carné de loja, prestagaode carro e
prestacdode casa )
80,0%
78,0% 75,6% 763% 76,1% 76 6%’

76,0% 74,0% T46%
74,0% 72,9%
71,4%
72 N
7; g: 69,7%
¢ 68,0%
68.0% 67.3% 67,5%
66,0%
64,0%
62,0%
60,0%
58,0%

mar/21 mai/21 jul/21 set/21 nov/21 jan/22 mar/22

Analise o grafico acima, e com base nos conhecimentos adquiridos a partir da "Cartilha
Educadin" comente sobre essa realidade do pais e das pessoas em relacdo aos indices
apresentados no grafico.

GRUPO 1 “Pessoas que nao tem conhecimento nesta area e acaba se endividando,
néo tendo controle de seu dinheiro”

GRUPO 2 “O grafico nos mostra que devido a falta de educacéo financeira as familias
tém se endividado e continuardo assim”

GRUPO 3 “As pessoas sado muito influenciadas pelo marketing e acabam comprando
bens de consumo sem necessidade e em excesso e comegam a gastar o
que néo tem, ocasionando em dividas”

GRUPO 4 “No gréfico é possivel analisar que indices subiram de acordo com o
aumento da pandemia, uma vez que 0s pre¢os e o0s salarios ndo, logo as
opgbes de crédito facil foram a melhor alternativa para a populagdo”

“A realidade do pais e das pessoas em relagdo ao grafico “Percentual de
GRUPO 5 familias endividadas” é que, no Brasil, grande parte da populagcdo é
endividada, pois enfrenta problemas ao administrar suas finangas e assim
acaba adquirindo dividas a longo prazo”

GRUPO 6 “Com a pandemia o pais teve um aumento no percentual de endividamento
sendo a partir de mar¢o/21 com a taxa de 67,31% a mar¢o/22 dando a taxa
de 77,5%, onde podemos ver a grande diferenca.

Fonte: Autora (2022)

Quadro 10: Categoria de Analise: Impactos Econémicos - Momento 03
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CATEGORIA: IMPACTOS ECONOMICOS

Vocé jacomprou algum produto por impulso, influenciado pelo marketing, pelas propagandas
de televisédo, ou pelo seu grupo de amigos? Se sim, descreva o produto, por quanto tempo
utilizou e como o descartou.

QUEM NAO SE RENDE AS INFLUENCIAS
DO MARKETING E CONSIDERADO ANORMAL, 20%
IISF

.,’//yu FORA DOS PADROES!

o,

GRUPO 1 “Sim, com toda a certeza, como brinquedos, eletrbnicos, acessorios de
moda. Duraram muito pouco”

GRUPO 2 “No6és compramos um spinner, ingressos de festas, coisas da Shein. Foram
usadas muito pouco tempo e ndo houve descarte”

GRUPO 3 “Sim, coturno, jordan, roupas, coisinhas de depilar a perna”

GRUPO 4 “Sim, roupas usando até hoje, comidas, eletrodomésticos que estragaram
depois de um tempo”

“Sim, por exemplo: uma integrante do grupo comprou um moletom de uma

GRUPO 5 banda que na época estava na moda e depois se arrependeu. Ela utilizou o
produto por menos de um ano e depois deu para sua amiga que ainda é fa
até hoje”

GRUPO 6 “Spinner e slime sdo produtos que ficaram famosos na internet. Utilizamos

no maximo uma semana, deixando de lado”

Fonte: Autora (2022)

Para realizagdo das andlises da Atividade |, as respostas oferecidas
pelos alunos foram colocadas neste momento, com o objetivo de identificar a partir
delas, as contribuicbes provenientes da aplicacdo da Cartilha Didatica - Educadin,
orientacdes dadas na aula e pela atividade em si.

As respostas obtidas foram alocadas na categoria de analise
estabelecida a priori denominada “Impactos Econémicos”.

Ao analisar as respostas obtidas, de maneira geral, é possivel ainda,
observar que houve uma ampliacdo do vocabulario financeiro dos alunos,
considerando que a maioria dos grupos usou palavras como “influéncias,
endividamento, consumismo, impulso” em suas respostas.

Os alunos demonstraram compreender a mensagem das imagens,
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associando-as ao consumismo e as influéncias do marketing, visto que estamos o
tempo todo rodeados de anuncios, propagandas e promessas verdadeiras de
felicidade em produtos e servigos.

Portanto, saber identificar essas acdes € indispensavel para que as
pessoas nao se rendam ao marketing e ao desejo de compra impulsiva, sem uma
analise prévia da real necessidade do item desejado.

Desde cedo, comecamos a lidar com uma série de situacdes ligadas
ao dinheiro. Para tirar melhor proveito do seu dinheiro, € muito
importante saber como utiliza-lo da forma mais favoravel a vocé. O
aprendizado e a aplicacdo de conhecimentos praticos de educacédo
financeira podem contribuir para melhorar a gestao de nossas finangas
pessoais, tornando nossas vidas mais tranquilas e equilibradas sob o
ponto de vista financeiro. (BANCO CENTRAL DO BRASIL, 2013, p.11)

Todos os grupos afirmaram que a populagéo na maioria das vezes se
endivida pela falta de conhecimento da educacgao financeira, e das formas de se
utilizar o crédito facil, acarretando em dividas indesejadas.

Dois grupos (Grupo 04 e Grupo 06) ainda relacionaram os resultados
apontados no grafico, aos reflexos da pandemia, apontando aumento nos precos de
bens e servicos comparados aos salarios da populacdo, que para se manterem,
tiveram que partir para o uso dos créditos faceis.

Por esse viés de analise, o Caderno de Educacao Financeira — Gestéao
de Finangas Pessoais (BANCO CENTRAL DO BRASIL, 2013, p. 36), apresenta
vantagens como:

* Controlar o endividamento pessoal: o consumidor consciente de seus
gastos (e de suas receitas) pode se controlar melhor. Mesmo que ele
passe por dificuldades, pode sair delas mais rapidamente do que outro
gue nao planeja seu consumo, evitando, assim, que um pequeno
problema se transforme em uma grande bola de neve. * Auxiliar na
preservagdo e no aumento do patrimonio: o consumidor que consome
de forma planejada tem mais condi¢des de destinar parte de sua renda
para a poupanca. Afinal, o planejamento auxilia a manter a disciplina.
+ Eliminar gastos desnecessarios: “o leite acabou” ou “fiquei sem café”
— guem vivencia esse tipo de situacao corre para o lugar mais préximo
e acaba comprando produtos mais caros. Quem planeja incorre em
menos gastos desnecessarios e compra mais barato. < Utilizar os juros
a seu favor: com planejamento, vocé otimiza o uso do crédito,
reduzindo o pagamento de juros, evita o pagamento de multas por falta
de organizagdo e tem maior capacidade de poupar. Quem poupa pode
receber rendimentos e se beneficiar dos juros trabalhando a seu favor.
* Maximizar os recursos disponiveis: por meio de atitudes como
pesquisar pre¢os, negociar descontos ou aproveitar situacdes como a
sazonalidade (exemplo: comprando frutas da estacdo, vocé aproveita
produtos de melhor qualidade e menor preco) e a baixa temporada,
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guando aumenta o poder de barganha do consumidor.

Foi possivel identificar que todos os grupos ja efetuaram compras sem
uma real necessidade, e em todos 0s casos, 0s itens duraram pouco tempo e nao
tiveram muita utilidade.

De forma unanime, todos os grupos efetuaram compras de itens que
estavam na moda, e também por influéncias das redes sociais, marketing ou grupo de
amigos, acabaram aderindo a itens que quase nao utilizaram, deixando-os de lado
apés pouco tempo de compra.

Neste sentido, por meio das respostas coletadas neste primeiro
encontro, e relacionando - as primeira categoria de analise “Impactos Econdmicos”
nota-se a importancia de estudos visando a educacdo financeira dos alunos
participantes, bem como da implantacdo da mesma, nos anos escolares, a fim de que
venham a ser disseminadores desses conhecimentos aos seus familiares e aos

grupos de amigos.

5.3 Analise DA APLICACAO DA ETAPA 2 - Atividade Il

A etapa 03 contou com quatro momentos de atividades. Ao término
das atividades, as respostas obtidas foram organizadas na categoria “Impactos
Ambientais” e serdo apresentadas a seguir, separadamente, conforme cada atividade
realizada.

No desenvolvimento desta etapa, foi realizado um momento de troca
de conhecimento entre os alunos, promovendo a integracdo de todos quanto a
tematica aos impactos ambientais causados pelo excesso de consumo e auséncia de

educacao financeira.

Quadro 11: Categoria de Andlise: Impactos Ambientais - Momento 01
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CATEGORIA: IMPACTOS AMBIENTAIS

Analise a imagem ao lado e descreva o contexto que os personagens estdo vivenciando e
quais impactos ambientais ela retrata.

GRUPO 1 “‘Desmatamento e impactos gerados por ele que acarretam nesses
problemas da imagem”

GRUPO 2 “A imagem retrata a seca causada pelos problemas ambientais do
consumismo”

GRUPO 3 “Estao vivendo em um local onde a poluigdo é muito alta, e tem altos indices
de desmatamento, sendo visivel um local ndo é mais possivel de morar, pois
o clima esta desregulado”

GRUPO 4 ‘A imagem mostra os impactos do meio ambiente promovidos pela
humanidade, como podemos ver, a seca na cidade é por causa desses
impactos”

GRUPO 5 “Os personagens da imagem ao lado estdo vivenciando uma seca, impacto

causado pela poluicdo atmosférica e outras causas”

GRUPO 6 “Podemos observar que eles vivem em um mundo que foi muito desgastado
ambientalmente, gracas ao aquecimento global e a sociedade que gerou
seca e a falta de chuva.

Fonte: Autora (2022)

Quadro 12: Categoria de Analise: Impactos Ambientais - Momento 02
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CATEGORIA: IMPACTOS AMBIENTAIS

Sua cidade possui algum “lixao” (local onde sdo descartados todos os lixos coletados pela
cidade)? E apropriado?

GRUPO 1 “Sim 2, sdo apropriados até o nosso conhecimento”
GRUPO 2 “Sim, ha um lixao préximo ao aeroporto, ele é extremamente desapropriado”
GRUPO 3 “Sim, nao sabemos ao certo, mas acho que sim, pois é um pouco afastado
da cidade, é descartado 14, lixos organicos, domiciliar, entre outros.
GRUPO 4 “Sim, mas acho que néo seja totalmente apropriado o lixdo daqui”
“Sim, a Associagdo dos Catadores de Materiais Reciclaveis de Ourinﬁos,
GRUPO 5 KAZO Coleta de Residuos Sélidos Ltda e a Estacdo de Tratamento de Agua
e Esgoto. Acredito que sim, seja apropriado.
“Sim, posso dizer que ndo, mas ndo tenho certeza, pois nunca fui 1a”
GRUPO 6

Fonte: Autora (2022)

Quadro 13: Categoria de Andlise: Impactos Ambientais - Momento 03
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CATEGORIA: IMPACTOS AMBIENTAIS

O Brasil é o quarto pais no mundo que mais produz lixo. Cada brasileiro gera, em média, quase
1 quilo de lixo por dia. Em um ano s&o 343 quilos. Juntando todo o pais, sdo 80 milhGes de
toneladas de residuos produzidos por ano. Qual meio vocé acredita ser viavel para reducéo
dessa producéo de toda de lixo?

0 GiDADAQ (ONSCIENTE
ADQUIRE (OMPORTAMENTOQ
AMBIENTALIMENTE (QRRETO,

SQCALMENTE JUSTOQ E
ECONOMICAMENTE VIAVEL., 4

GRUPO 1 “Reutilizagao e redugéo do lixo”

GRUPO 2 “A melhor forma é conscientizar as pessoas do consumismo através de
programas educacionais”

GRUPO 3 “Consumo controlado, consciéncia do que comprar e pensar no meio
ambiente e fazer o descarte correto dos materiais.

“Com a conscientizacdo principalmente, levar ao conhecimento dos
GRUPO 4 cidadé@os que o consumo néo consciente gera danos reais e que o conjunto
com a sociedade pode gerar danos irreversiveis”

“Consumindo de maneira consciente, evitando embalagens de plastico ou
isopor, reaproveitando as embalagens para armazenamento, separando o
GRUPO 5 lixo corretamente, evitando o desperdicio de alimentos, atentando as
compras, etc, dessa forma é possivel ocorrer a reducéo da producao de lixo.

GRUPO 6 “Acreditamos que as pessoas poderiam ser menos consumistas, geraria
menos lixo, assim como o descarte adequado de itens reciclaveis.

Fonte: Autora (2022)

Quadro 14: Categoria de Analise: Impactos Ambientais - Momento 04

CATEGORIA: IMPACTOS AMBIENTAIS

Crie uma historia em quadrinhos, bem criativa e humorada, que demonstre formas de
transformar e deixar o nosso ambiente mais saudavel através de um dialogo entre os
personagens
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GRUPO 1

GRUPO 2
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GRUPO 3

GRUPO 4
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GRUPO 5

GRUPO 6

Fonte: Autora (2022)

Nesta etapa, os fragmentos textuais foram alocados na categoria de
analise estabelecida anteriormente a priori, denominada: “Impactos Ambientais”.

Todas as atividades realizadas corroboram a classificacdo nesta
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unidade de analise por direcionarem a reflexdo quanto a tematica do meio ambiente,
sustentabilidade e suas particularidades.

O momento 1 buscou identificar a capacidade de compreensao dos
alunos quanto a realidade retratada de escassez dos recursos naturais do planeta.

Ao analisarem a imagem, todos os grupos apontaram o desenho
como um reflexo dos impactos ambientais advindos do desmatamento, poluicdo e
secas, como consequéncia do consumismo, por exemplo. Por este viés de
pensamento, o Banco Central (2013) alega que “consumir tendo em conta as
consequéncias desse consumo, em médio e longo prazo, para as populacfes do
planeta é usualmente chamado de “consumo consciente" (BANCO CENTRAL DO
BRASIL, 2013, p. 39)

Ja& 0 momento 2 trouxe uma questdo direcionada a cidade que
habitam, em relacéo a existéncia de um local adequado para o descarte do lixo. Todos
0S grupos, apesar de terem afirmado que a cidade possui um local de descarte, nao
souberam dizer se seria apropriado. No entanto, um ponto que chamou a atenc¢éo é
que hoje, no momento em que se discorre esta dissertacdo, 0 municipio ndo conta
com um local de descarte, sendo o lixo transferido para outra cidade para tratamento.
Ou seja, os alunos ndo possuem o conhecimento desta informacao, e o conhecimento
gue possuem é diferente da realidade da cidade.

O momento 3 foi composto por informacgdes atuais do pais, com o
objetivo de causar impacto nos alunos sobre a quantidade de lixo produzida
diariamente pela popula¢édo, com o intuito de identificar neles, acbes de mudanca para
o problema apresentado.

Neste momento, todos 0s grupos expuseram praticas conscientes e
saudaveis estratégicas, como formas de contribuicédo para a solucéo do problema, por
meio de reutilizacdo de mercadorias, reducao de lixo, diminuicdo do consumo, entre
outras. Conforme o Caderno de Educacéo Financeira — Gestao de Financas Pessoais
(BANCO CENTRAL DO BRASIL, 2013, p.37):

[...] consumir conscientemente pode contribuir para o consumo
sustentavel nas dimensGes ambiental, social e econdmica, ou seja,
adquirir produtos e servicos ambientalmente corretos, com o minimo
de impacto sobre o meio ambiente, que possam ajudar a construir uma
sociedade mais justa e, claro, que sejam economicamente
compativeis com a situacao financeira do consumidor.

Por ultimo, no momento 4 foi solicitado que elaborassem uma histéria
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em quadrinhos, buscando retratar através de um dialogo entre os personagens formas
de transformar o meio ambiente em um local mais saudavel.

Para esta atividade, os alunos trocaram bastante ideias de possiveis
formas de desenhos, sugestfes de falas, assuntos e enredo para a historia em
quadrinhos. Alguns grupos fizeram ainda, combinacdes, em que parte da equipe
elaboraria o dialogo e outra parte, as ilustracoes.

Neste sentido, percebeu-se que os alunos contribuiram de forma
significativa, em todos os momentos, identificando e compreendendo as mensagens

em cada uma das questdes propostas.

5.4 Andlise DA APLICACAO DA ETAPA 3 - Atividade Il

A etapa 04 contou com quatro momentos de atividades. As respostas

obtidas foram organizadas na categoria “Responsabilidades Sociais” e serdo

apresentadas a seguir, separadamente, conforme cada atividade realizada.

Quadro 15: Categoria de Andlise: Responsabilidades Sociais - Momento 01

CATEGORIA: RESPONSABILIDADES SOCIAIS

0 que seria esse produto e quais as caracteristicas dele, conforme a tabela abaixo.

Imagine que a partir deste més vocé ganhara R$500,00 por més dos seus pais em forma de mesada
e decidiu comprar algum produto com esse dinheiro que ira receber mensalmente. Descreva aqui,
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GRUPO 1




GRUPO 2

GRUPO 3

97
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GRUPO 4




GRUPO 5

99




GRUPO 6

100
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Fonte: Autora (2022)

Quadro 16: Categoria de Analise: Responsabilidades Sociais - Momento 02
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CATEGORIA: RESPONSABILIDADES SOCIAIS

Qual a importancia do uso das 06 perguntas do consumo consciente antes da realizacdo de
qualquer compra? De que forma essas questfes estdo relacionadas com a educacéo
financeira e o meio ambiente?

GRUPO 1 “E importante para a reflexdo sobre o produto: quais impactos ambientais
foram feitos para a fabricac@o do produto, se vamos usar da melhor maneira
possivel, se vamos descarta-lo depois de um pequeno periodo de tempo e
como vamos descarta-lo. Se pensarmos da maneira correta podemos ajudar
0 meio ambiente a nés mesmos”

GRUPO 2 “Para uma nog¢ao basica se o produto deve ser comprado ou nao, a
sustentabilidade e a consciéncia se o consumo desse produto impacta de
maneira negativa ou positiva”

GRUPO 3 “Para preservar a natureza e se é realmente aquilo que queremos. Esta
relacionado de forma direta, com o controle de nosso dinheiro e a
preservagdo do meio ambiente”

GRUPO 4 “A importédncia parte ndo sé da utilidade do produto, mas também dos
problemas ambientais, que podem ser causados (aquilo que é retirado do
meio ambiente para a producdo do item) e de como o nivel de consumo
reflete o nivel de educacgéo financeira”

GRUPO 5 “Estao relacionados pelo fato de que, assim, podemos consumir de forma
consciente tanto ecologicamente (sem agredir a natureza) como
financeiramente (sem acabar com as suas economias)”

GRUPO 6 “Ele pode nos ajudar a ndo ser pessoas consumistas”

Fonte: Autora (2022)

Quadro 17: Categoria de Analise: Responsabilidades Sociais - Momento 03
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CATEGORIA: RESPONSABILIDADES SOCIAIS
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Analise as frases abaixo e correlacione com a terminologia correspondente:
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GRUPO 1

50 REUTILIZACAD

) Tranformar caixas em caixotes ¢ garrafas pet em vasos de plantas.
(5) Nio usar canudos, copos e sacolas plasticas.

(€)) Transformar o que seriam jogados no lixo em matérias-primas ou em
novos produtos.

() Descartar o lixo de forma correta e nos cestos apropriados.
(2) Utilizar embalagens retornéveis e produtos com refil.
(/) Diminuir a quantidade de lixo que produzimos no dia.

(4) Avaliar a real necessidade de compra e adquirir somente o indispensavel.

GRUPO 2

(®) Tranformar caixas em caixotes ¢ garrafas pet em vasos de plantas.
(£) Nao usar canudos, copos € sacolas plasticas. :

()] Transformar o que seriam jogados no lixo em matérias-primas ou em

novos produtos.

(®) Descartar o lixo de forma correta € nos cestos apropriados.
(2) Utilizar embalagens retornéaveis e produtos com refil.
(&) Diminuir a quantidade de lixo que produzimos no dia.

(©) Avaliar a real necessidade de compra e adquirir somente 0 indispensavel.

GRUPO 3

(.)) Tranformar caixas em caixotes e garrafas pet em vasos de plantas.
( \) Nio usar canudos, copos e sacolas plasticas.

( %) Transformar o que seriam jogados no lixo em matérias-primas ou em
novos produtos.

(Q) Descartar o lixo de forma correta e nos cestos apropriados.
Gb Utilizar embalagens retornaveis e produtos com refil.
(l) Diminuir a quantidade de lixo que produzimos no dia.

€) Avaliar a real necessidade de compra e adquirir somente o indispensavel.

GRUPO 4

20 REUTILIZACAD

30 RECICLAGEM

5o RECUSAR

(%) Tranformar caixas em caixotes e garrafas pet em vasos de plantas.
(©) Nao usar canudos, copos e sacolas plésticas.

(2) Transformar o que seriam jogados no lixo em matérias-primas ou em
novos produtos.

(?) Descartar o lixo de forma correta e nos cestos apropriados.
(9) Utilizar embalagens retornaveis e produtos com refil.
(1) Diminuir a quantidade de lixo que produzimos no dia.

(4) Avaliar a real necessidade de compra e adquirir somente o indispensavel.

GRUPO 5
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GRUPO 6

() Tranformar caixas em caixotes e garrafas pet em vasos de plantas.

1° REDUCAD :
; T (%) Nao usar canudos, copos e sacolas plésticas.

Ao o
20 REUTILIZAL, () Transformar o que seriam jogados no lixo em matérias-primas ou em
novos produtos.
3° RECICLAGEM :
(%)) Descartar o lixo de forma correta e nos cestos apropriados.

4° REPENSAR (1) Utilizar embalagens retornaveis e produtos com refil.

5o RECUSAR () Diminuir a quantidade de lixo que produzimos no dia.

(V) Avaliar a real necessidade de compra e adquirir somente o indispensével.

Fonte: Autora (2022)

Quadro 18: Categoria de Andlises: Responsabilidades Sociais - Momento 04

CATEGORIA: RESPONSABILIDADES SOCIAIS

Quando colocamos em pratica as 06 perguntas do consumo consciente e a reflexdo dos 5R
antes de todas as decisGes de compra, nos tornamos cidadaos conscientes. O cidaddo
consciente € aquele que leva em consideragdo o meio ambiente, a qualidade de vida dele e da
sociedade, além de considerar os impactos econdmicos que suas decis6es podem acarretar.
Em outras palavras, a pessoa torna-se educada financeiramente, sabendo administrar
corretamente o seu dinheiro.

Entdo, depois de compreender tudo isso, me conta! Quais habitos vocé vai comecar a fazer
diferente, a partir de todo esse conhecimento adquirido?

GRUPO1 “Reutilizar garrafas pet para guardar/reservar agua ou outros liquidos para
consumo, reduzir o consumo de papel (economizando espagos), recusar
produtos que nao necessitamos utilizando da melhor maneira possivel o que
realmente precisamos até porque muitos produtos que precisamos séo
saudaveis e mais vantajosos do que outros mais caros”

GRUPO 2 “Comprar somente o que realmente necessito, de forma que ainda sim tenha
0S meus prazeres. Sempre ter consciéncia ecolégica”

GRUPO 3 “Vamos tentar colocar em pratica o consumo consciente, a reciclagem e
repensar. E procurarmos comprar se realmente for preciso”

GRUPO 4 “A partir de agora todos os habitos e compras pelo nosso grupo sera
repensado e de forma consciente iremos lembrar do que sé&o os 5Rs”

GRUPO 5

GRUPO 6 “Repensar as regras dos 5Rs e tentar ser menos consumistas”

Fonte: Autora (2022)

Para analise desta Ultima etapa, os fragmentos textuais elaborados

pelos alunos, foram alocados na categoria de analise estabelecida anteriormente a
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priori, denominada: “Responsabilidades Sociais”.

O primeiro momento de atividades foi representado pela elaboracao
de uma ficha conforme a decisdao de compra do grupo. A orientagdo dada neste
momento foi que deveriam escolher um produto que estivesse em seus cartazes para
preenchimento das informacoes.

Por meio desta acédo, os alunos puderam filtrar o que colocaram no
cartaz e selecionar algo realmente necessério e Util, levando em consideracéo todos
os conhecimentos adquiridos até entdo, a partir da Cartilha Educadin.

Ja o segundo momento contou com uma questdo reflexiva,
guestionando-os sobre a importancia do uso das seis perguntas do consumo
consciente, e todos os grupos demonstraram ter adquirido as habilidades esperadas
pela aplicacdo desta pesquisa, quando apresentaram respostas, abordando o0s
impactos ambientais, consumismo, necessidade x desejos, etc.

O momento trés buscou identificar a capacidade de compreenséo dos
grupos, solicitando a ligacdo das ac¢des dos 5R as frases. Por meio das respostas
obtidas é possivel identificar que a maioria dos grupos soube definir as a¢des aos
exemplos apresentados.

Por ultimo, o quarto momento, com o objetivo de auferir de fato, as
contribuicdes da Cartilha, para a construcdo de um conhecimento consciente quanto
ao uso do dinheiro e 0 bem estar do meio ambiente, questionou os alunos sobre os
proximos habitos que viriam a ter, a partir de todo o conhecimento adquirido durante
os dias de aplicacao, e as respostas contribuiram significativamente para a formacéao
da categoria de analise “Responsabilidades Sociais”.

As etapas do Consumo Consciente podem ser resumidas nas seis
perguntas que estruturam nao sé o modelo sustentavel de consumo, mas a construcao
de uma sociedade de bem estar com o “suficiente para todos e para sempre” (AKATU,
2014, p. 2).

Todos os grupos elaboraram respostas que vao de encontro as
responsabilidades sociais relacionadas ao consumo consciente e sustentavel,quando
apontaram acdes com uso dos 5R da sustentabilidade, uso das seis perguntas do
consumo consciente, avaliacdo da real necessidade, diminuicdo do consumismo,
entre outros.

Cardoso e Alencar (1991) enfatizam ainda, que para o

desenvolvimento sustentavel seja colocado em prética, existem duas condi¢des a
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serem seguidas: a primeira € que a base do convivio social ndo seja a satisfacao
ilimitada dos desejos de cada pessoa, e sim 0 respeito as possibilidades, as
necessidades e ao interesse de todos; a segunda € que as alternativas da geracéo
atual ndo exercem em prejuizo das opc¢des das futuras geracdes. Por fim, pode-se
concluir que esta ultima etapa pode contribuir significativamente com a construcao do
conhecimento dos alunos, quanto a conscientizagcdo sobre o uso do dinheiro, 0s

Impactos ambientais e a sustentabilidade.

5.5 ANALISE DA APLICAGAO DA ETAPA 4 - AVALIAGAO SOMATIVA

Para validar a aplicabilidade desta producdo e avaliar os
conhecimentos oriundos da mesma, os alunos responderam ao final, uma avaliagao
uma avaliacdo somativa. Assim, sem o uso de uma técnica especifica para analise
das respostas obtidas, a seguir seguem 0s excertos textuais produzidos.

A primeira questao buscou identificar o que os alunos compreendem

agora, por Educacao Financeira:

Quadro 19 - Pergunta 01 - Avaliacdo Somativa

1. O que vocés compreendem por Educagdo Financeira?

“Estudo que ensina as formas de usar o dinheiro, administra-lo e gasta-lo em diferentes
formas, impedindo a pessoa de causar faléncias ou em uma situagdo critica

GRUPO 3 . Y
financeiramente

GRUPO 2 | “Saber como administrar de forma adequada em ganho que se tem,montando
planejamentos para a conquista de algo que se deseja ou que seja considerado
necessario”

GRUPO 3 | “A importancia da administragdo do dinheiro e a sustentabilidade”

“E uma &rea que nos auxilia sobre nossa renda, consumo, gastos e como lidamos com

GRUPO 4 | 550

GRUPO 5 | “E ter o conhecimento sobre administragdo de dinheiro, gastos, ganhos, financas,
economias, etc”

GRUPO 6 | “Ela é uma educacao que ajuda no dia-a-dia”

Fonte: Autora (2022)

Quadro 20- Pergunta 02 - Avaliagdo Somativa




109

2. 0 que vocés compreendem por Consumo Consciente?

“Pensar antes de comprar algo, ndo sendo consumista e sim, preocupando-se com o
meio ambiente. Suprindo suas necessidades sem prejudicar de forma critica a natureza”

GRUPO 1

GRUPO 2 | “Consumir apenas o que é necessario para a sobrevivéncia, de forma que os desejos
da pessoa também tenham relagdo com a vida do individuo”

GRUPO 3 | “Ter consciéncia do que estamos consumindo e do que devemos consumir”

GRUPO 4 | “O consumo consciente é uma linha de raciocinio que faz com que vocé olhe para suas
necessidades e o tipo de produto que vocé quer consumir”

GRUPO 5 | “E comprar somente o necessério, sem se deixar por propagandas, marketing”

GRUPO 6 | “E quando compramos algo que realmente precisamos, ndo sendo consumistas”

Fonte: Autora (2022)

Quadro 21- Pergunta 03 - Avaliacdo Somativa

3. Quais responsabilidades as pessoas devem ter antes de consumir produtos e servi¢cos?

“Pensar se o produto sera usado de forma clara, vérias vezes, se realmente vale a pena,
se ele prejudica ou prejudicou 0 meio ambiente na sua producdo ou na compra, se

GRUPO 1 . ) ; . ; .
existem outras lojas ou servigos mais vantajosos no mesmo ramo
“Repense: repensar se o produto realmente é necessario. Reduza: reduzir o consumo.

GRUPO 2 Reaproyeite: _reutilizar um produto para outros fins. Recicle: I?esgarte co_rreto para que
0 material seja transformado. Recuse: recusar algo que vocé ndo precisa. Ja as seis
perguntas tem relagao direta com os 5R”

GRUPO 3 | “Reciclar, recusar, repensar, reutilizar e reduzir”

GRUPO 4 | “Antes de tomar atitude sobre alguma compra é necessario pensar no futuro e no
presente, ndo s6 no produto, no status de consumo, devemos pensar em como tal
reagira no futuro, como a redutilizagao e o descarte”

GRUPO 5 | “Ser um consumidor consciente. Ndo gastar além do que deve, se perguntar 0s
beneficios do produto, saber como fazer o descarte correto do produto, etc.”

GRUPO 6 | “Temos que pensar na responsabilidade antes de comprar ou consumir, refletindo no

que ajudaria no meio ambiente”

Fonte: Autora (2022)

Quadro 22 - Pergunta 04 - Avaliagdo Somativa

4. Pra que servem o0s 5R da sustentabilidade e as 6 perguntas do consumo consciente? Qual a
importancia deles para nossa sociedade?

GRUPO 1 | “Os 5R da sustentabilidade e as 6 perguntas do consumo consciente servem para gastar
ou consumir (suprindo as necessidades) sem prejudicar o0 meio ambiente (evitando
problemas futuros financeiramente e ambiental)”

GRUPO 2 | “Para que os cidaddos se tornem mais conscientes em relacdo ao meio ambiente, pois
agbes humanas interferem diretamente e indiretamente no meio ambiente”

GRUPO 3 | “Para diminuir a poluicdo e conservar o meio ambiente”

GRUPO 4 | “Para que o impacto ambiental e social do produto ndo seja negativo no futuro, ndo
cause problemas para a sociedade e nem para o meio ambiente, isso envolve a
producgdo, o consumo e o descarte do produto”

GRUPO 5 | “Os F5 e as seis perguntas servem para ajudar a sociedade a ndo degradar totalmente
0 meio ambiente”

“Serve para nds repensarmos, para aprendermos sobre a importancia da reducédo do

GRUPO 6 lixo no nosso dia-a-dia. E a sua importéancia é que se ter um meio ambiente saudavel, a

sociedade vai ser saudavel”

Fonte: Autora (2022)
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Quadro 23 - Pergunta 05 - Avaliacdo Somativa

5. Quais impactos a falta de educacéo financeira pode acarretar para as pessoas e para o meio
ambiente, considerando os impactos econdmicos e 0s impactos ambientais?

GRUPO 1 | “Pode acarretar o consumismo exagerado das pessoas na sociedade, ajudando na
degradag&o ambiental e na faléncia, e nas crises financeiras nas vidas das pessoas,
deixando as pessoas sem dinheiro e conhecimento”

GRUPO 2 | “Pessoais: fazé-las consumir em excesso, causar crises econémicas, acimulo. que
prejudica muito o meio ambiente”

GRUPO 3 | “Consumo descontrolado e a faléncia e excesso da produgao de lixo”

GRUPO 4 | “Quando a sociedade ndo tem conhecimento as consequéncias podem vir em forma de
endividamento e poluigdo ambiental”

GRUPO 5 | “Os impactos financeiros podem estar ligados a dividas, ao consumismo, entre outros.
O consumismo pode acabar devastando o meio ambiente, pois as compras nado sao
feitas de forma consciente”

GRUPO 6 | “Por falta de conhecimento a pessoa pode se endividar que seria a mesma coisa que
vocé ser um consumista e em questao do meio ambiente, a polui¢éo vai crescendo cada
vez mais”

Fonte: Autora (2022)

Mediante o0s excertos apresentados acima, torna-se possivel
identificar que os alunos puderam construir conhecimento sobre a tematica proposta
a partir dos encontros, atividades e Cartilha, analisando a evolucao do vocabulario e
entendimento dos conceitos, apresentados inicialmente no questionério inicial.

Evidencia-se ainda, a importancia do contetdo para os adolescentes
nestas idades, como preparacdo para uma vida adulta consciente e responsavel,

guanto ao uso do dinheiro e os impactos de suas decisdes de compras.

5.6 ANALISE DO PRODUTO EDUCACIONAL

Esta secdo compreende a avaliacdo feita pelos alunos do produto
educacional aplicado, além do método de ensino da professora pesquisadora.
Os grupos responderam a pesquisa de forma anbénima, ndo sendo

necesséria a identificacdo. A seguir seguem as respostas coletadas.

Quadro 24 - Pergunta 01 - Pesquisa de Opinido/Feedback
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1) A cartilha proporcionou conhecimento para vocé?
() Sim
() Néo
() Talvez

Fonte: Autora (2022)

Quadro 25 - Pergunta 02 - Pesquisa de Opinido/Feedback

2) Em uma escala de 0 a 10, o quanto de conhecimento vocé adquiriu sobre educacéao
financeira? Em que O é pouco e 10 ¢é muito. Circule o numero.

Pouco 01235678910 Muito
“Pouco 012356(7)8910 Muito”
“Pouco 0123567(8910 Muito”
“Pouco 012356(7)8910 Muito”
“Pouco 0123()678910 Muito”
“Pouco 0123567(8910 Muito”
“Pouco 0123567(8910 Muito”

Fonte: Autora (2022)

Quadro 26 - Pergunta 03 - Pesquisa de Opinido/Feedback

3) A professora/pesquisadora conseguiu transmitir de forma clara e compreensivel os
contetdos?
() Sim
() Nao

“(x) Sim”

“(x) Sim”

“(x) Sim”

“(x) Sim”

“(x) Sim”

“(x) Sim”

Fonte: Autora (2022)

Quadro 27 - Pergunta 04 - Pesquisa de Opinido/Feedback
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4)As atividades em sala de aula foram proveitosas, proporcionando conhecimento?
() Sim
() Néo

Fonte: Autora (2022)

Quadro 28 - Pergunta 05 - Pesquisa de Opinido/Feedback

5)Deixe sua opinido, elogios, criticas ou sugestdes para a cartilha e para a
professora/pesquisadora.

“Excelente conteudo da aula e uma boa professora. Professora, vocé é linda!!”

“A cartilha tem uma “baita” presenga, uma 6tima organizacao e € envolvente, ajudando a compreenséo
através de cores e imagens lindas. O grupo amou trabalhar com a cartilha e ainda mais amou como
ela se desenvolve”

“A professora ensina bem e é calma, porém “devia” se aprofundar mais, em assuntos de banco”

"Aprofundar mais em questbes administrativas para a vida adulta, mas por termos nos encontrado
poucas vezes, diria que foi um aproveito bom”

"Nés achamos a cartilha esclarecedora, o contetido foi facil de aprender, a professora explicou de uma
forma simples para que todos pudessem entender”

“Achamos o assunto levantado muito importante, nos trouxe muito conhecimento e o método de ensino
foi muito dindmico e eficaz”

Fonte: Autora (2022)

Mediante as respostas acima, fica possivel compreender que o
produto pode contribuir de maneira eficaz para a constru¢cdo do conhecimento
financeiro e consciente dos alunos.

Por meio da avaliacdo somativa e da pesquisa de opinido, pode ser
percebido o quanto os alunos estavam empenhados em participar e contribuir com
suas respostas, pontos de vistas e opinides, pois foram bastante minuciosos nas
explicacdes, detalhando bem cada resposta, em todos os assuntos.

Esperava-se, com a aplicacdo dessa producao técnica educacional,
possibilitar aos alunos, além do acesso as informacdes, estimulos que os levassem a
refletir sobre suas decisdes e escolhas, relacionadas a aspectos financeiros e
ambientais, de maneira consciente. Por meio da avaliagcdo somativa e da pesquisa de
opinido, nota-se que o que fora planejado e esperado antes da aplicacdo da producao
foi alcangado, de forma extremamente positiva.

Portanto, percebe-se que de maneira geral a avaliagdo desta

producéo técnica educacional foi satisfatéria sob a perspectiva de contribuigéo efetiva
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sobre a Educacéo Financeira pessoal dos alunos, além de conscientiza-los sobre a

relacdo entre consumo e meio-ambiente.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa se originou da necessidade em se trabalhar a Educacao
Financeira na formacdo de adolescentes para a constru¢cdo de conhecimentos
financeiros durante o periodo escolar, como preparagdo para a fase adulta, pois hoje,
estes carecem de uma formacgéao especifica sobre conhecimentos relacionados ao uso
do dinheiro, que s&do extremamente necessarios para uma vida equilibrada
economicamente, além da qualidade de vida que este conhecimento pode
proporcionar.

E necessario destacar que, a Educacdo Financeira tem ganhando
destaque nos ultimos anos, por parte do governo, por meio de formulacéo de politicas
publicas (ENEF e BNCC), que tém desenvolvido acdes voltadas a disseminacdo do
tema. Acdes essas que evidenciam o reconhecimento da importancia do letramento
financeiro desde cedo, para que as atuais e proximas geracdes consigam fazer bom
uso do dinheiro, sabendo gerir e administra-lo da maneira de vida, pois, 0s
adolescentes e adolescentes sdo disseminadores de conhecimento, seja na familia,
OU NOoS grupos de amigos.

Apbs a realizacdo de um estudo, pdde-se observar que a qualidade de
vida esta estritamente ligada a educacdo financeira, e que esta possui papel
fundamental quanto ao correto direcionamento dos recursos financeiros, afinal, a
educacéao financeira estd conectada a capacidade do individuo tomar as melhores
decisdes e, por isso, € um aspecto fundamental no controle das operacfes pessoais,
pois através dela consegue definir caminhos, coordenar e controlar acdes que serao
tomadas, para o alcance de sonhos e objetivos particulares

Por este mesmo viés de raciocinio, foi possivel identificar que educacéo
financeira possui papel chave quanto aos cuidados com meio ambiente, pelas praticas
do consumo consciente, cabendo trazer aqui novamente que, 0 consumo consciente
se faz, a partir de uma analise prévia ao ato de comprar, analisando a real
necessidade do produto ou servi¢co, e 0s possiveis impactos ao meio ambiente.

Com a obrigatoriedade do ensino da Educacgéo Financeira, estabelecida
por meioda BNCC (BRASIL, 2018), e a escassez de trabalhos desenvolvidos nessa

area, principalmente voltados para o Ensino Médio, surge a necessidade da
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elaboracao de conteudos que venham a contribuir com o ensino deste, em ambientes
escolares. Por esta perspectiva, a presente pesquisa buscou responder a seguinte
pergunta: “De que modo a Educacgao Financeira pode ser trabalhada na formagéo de
alunos do Ensino Médio, em relagéo aos aspectos financeiros e sustentaveis?”.

Em consonancia com a problematica desta pesquisa, de se trabalhar a
educacao financeira com adolescentes, buscou-se o0s pressupostos apresentados no
referencial tedrico desta pesquisa, para embasar o desenvolvimento do produto
educacional denominado “Educadin: Cartilha didatica sobre consumo sustentavel
para apoio ao ensino de educacéo financeira no ensino médio” que foi projetada para
contribuir com a promocao de conhecimentos financeiros e sustentaveis a alunos de
ensino escolar.

O produto foi direcionado para os adolescentes do primeiro ano do
ensino médio, e contou com 5 etapas de aplicacdo, com 5 atividades diferentes, e
participacdo quase integral da sala de aula. A turma era composta por 33 alunos,
porém a aplicagdo ocorreu com 32 pessoas, pois apenas 01 aluno ndo entregou o
termo de assentimento assinado para participagdo da pesquisa. Dentre o0s
participantes, 11 eram do sexo masculino e 21 do sexo feminino, tendo idades entre
15 e 16 anos.

Os dados provenientes dessas etapas foram coletados a partir de
encontros conduzidos por aulas expositivas e dialogadas, com uso de recursos
didaticos, como lousa, slides e projetor e analisados por meio da “Analise Textual
Discursiva — ATD”, proposta por Moraes e Galiazzi (2008).

As etapas de aplicacdes e categorias e subcategorias de analise foram
definidas a priori. Categoria de analise “Consumo Consciente” e subcategorias
“Impactos Econémicos”, “Impactos Ambientais” e “Responsabilidades Sociais”.

Houve o cuidado em proporcionar a aprendizagem dos conteddos
factuais, conceituais, procedimentais e atitudinais de ZABALA (1998), em
conjuntocomos conceitos relacionados a Educacao Financeira, alinhando os objetivos
e competéncias as dimensdes espaciais e temporais (ENEF, 2012).

Em sintese, o resultado da analise apontou que a aplicacdo do produto
educacional contribuiu positivamente para a aquisi¢cdo de conhecimentos necessarios
para uma boa educacéao financeira em conjunto a praticas conscientes e sustentaveis.

Todas as etapas tiveram contribuicbes importantes, oferecidas

pelos participantes, que expuseram de forma bastante significativa seus pontos de
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vista e conhecimentos, o que leva a compreender o interesse que estavam em
participar desta pesquisa.

Ao analisar a avaliagdo somativa, foi possivel compreender que o
produto foi de grande valia para os alunos, principalmente quando analisado em
conjunto com o questionario inicial, onde ficou nitida a ampliacdo ndo s6 do
conhecimento, mas também do vocabulario dos alunos, que passaram a utilizar com
freqUéncias em suas respostas, diversas palavras apresentadas na Cartilha Didatica.

Adicionando a esta andlise, a avaliacdo dos alunos sobre o
produto educacional foi importante para identificacdo do papel da contribuicdo deste
para a formacdo de conhecimento, e como resultado, as respostas foram totalmente
favoraveis. Todos 0s grupos apontaram que o produto pdde contribuir para suas
formac0Oes, além de elogiarem a cartilha e a importancia do contetdo para suas vidas.

Desta forma, € possivel concluir que a Cartilha Didatica alcangou
resultados satisfatorios para os alunos participantes e que o material pode ser
trabalhado ndo somente com alunos do primeiro ano do ensino médio, mas também
com todas as idades, e desta forma, novos estudos poderéo surgir, desde que com

as devidas adaptacdes, a depender do contexto e fase escolar.
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ANEXOS
ANEXO |

Pesquisador Responsavel: Janaina Fernanda Silva Damasceno
Endereco: Avenida Domingos Perino, 884 — Vila Perino — Ourinhos — SP — CEP 19.911-781
Fone: (14) 9.99630-7142 E-mail: janna_fernanda@hotmail.com

DECLARACAO DE ANUENCIA DA INSTITUICAO

Titulo da Pesquisa: Consumo Consciente para uma Educacéo Financeira: producao e
aplicacao de uma cartilha didéatica
Pesquisa vinculada ao projeto Ensino da Educacédo Financeira: préaticas, produtos e processos,
desenvolvido na Universidade Estadual do Norte do Parana (UENP), no Mestrado Profissional
em Ensino (PPGEN)

Declaro que os pesquisadores do presente projeto de pesquisa se comprometem a
preservar a privacidade dos participantes, de cujos dados serdo coletados por meio de atividades
didaticas e textos produzidos pelos alunos em sala de aula durante o desenvolvimento de uma
proposta de intervencao pedagogica, assim como de diérios reflexivos do professor- pesquisador
e entrevista. Concordam, igualmente, que todas as informacdes serdo utilizadas Unica e
exclusivamente para execucdo do presente projeto e que somente poderdo ser divulgadas de
forma an6nima.

Diante disso, a direGao do COIEGIO .......c.ccvevieiieiieecece e autoriza a coleta de
dados para a pesquisa em questao.

.................................. e OB .., dE 2022

Assinatura do responsavel com carimbo

Em caso de duvidas com respeito aos aspectos éticos deste estudo, vocé podera consultar o
Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da UENP Universidade Estadual do Norte do Parana -
Campus Luiz Meneghel de Bandeirantes Fone/Fax: +55 (43) 3542 8010 | Fax: +55 (43) 3542
8056 Rodovia BR-369 Km 54, Vila Maria, CP 261 - CEP 86360-000 Bandeirantes - Parana -
Brasil
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ANEXO Il

Pesquisador Responsavel: Janaina Fernanda Silva Damasceno
Endereco: Avenida Domingos Perino, 884 — Vila Perino — Ourinhos — SP — CEP 19.911-781
Fone: (14) 9.99630-7142 E-mail: janna_fernanda@hotmail.com

Termo de Assentimento Livre e Esclarecido

Vocé esta sendo convidado para participar da pesquisa Consumo Consciente para uma
Educacdo Financeira: producdo e aplicacdo de uma cartilha didéatica, vinculado ao
projeto Ensino da Educacdo Financeira: praticas, produtos e processos, desenvolvida pela
Universidade Estadual do Norte do Parana (UENP), no Mestrado Profissional em Ensino
(PPGEN). Seus pais permitiram que voceé participe de uma atividade com o intuito de analisar
se um recurso didatico pode contribuir com o ensino da Educacdo Financeira.

Os participantes desta pesquisa sdo vocé e seus colegas de classe. Mas vocé nédo precisa
participar da pesquisa se ndo quiser, € um direito seu e ndo tera nenhum problema se desistir,
a quaisquer momentos.

A pesquisa serda feita em sala de aula e vocé e seus colegas irdo utilizar um recurso didatico
e analisar se ele contribui com o ensino da Educagéo Financeira.

Na divulgacdo da pesquisa, poderemos usar algum texto ou atividade sua desenvolvida em
sala de aula, mas ndo iremos, de forma alguma, identifica-lo. Usaremos nomes ficticios para
substituir sua assinatura. No caso de usarmos producdes escritas de sua autoria no nosso
trabalho, iremos digita-las para que sua letra ndo seja reconhecida.

Né&o daremos a estranhos as informacdes coletadas em sala de aula. Durante a realizacdo das
atividades, caso se sinta constrangido, vocé podera deixar de participar dela ou, ainda, diante
de questionamentos indesejaveis podera deixar de responder qualquer pergunta sem nenhum
prejuizo.

Vocé é isento de custos e qualquer gasto que possa ter em funcdo dessa pesquisa sera
ressarcido. Ainda, Ihe é assegurado procurar indenizacdo caso a pesquisa lhe cause algum
dano.

Essa pesquisa é muito importante para ajudar no desenvolvimento ou identificacdo de
praticas, produtos ou processos que possam contribuir com o ensino da Educacéo Financeira,
além de contribuir para que outros professores possam ter acesso a eles.

Vocé pode fazer todas as perguntas que julgarem necessarias durante e apds o estudo. Caso
precise, vocé pode entrar em contato comigo pelo telefone (14) 99630-7142 ou pelo e-mail:
janna_fernanda@hotmail.com. Meu nome € Janaina Fernanda Silva Damasceno. Se vocé
tiver alguma duvida, vocé pode me perguntar.
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Ainda, recebera uma via desse documento devidamente assinada, por ambas as partes
(participante e pesquisador).

Em caso de duvidas com respeito aos aspectos éticos deste estudo, vocé podera consultar o
Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da UENP Universidade Estadual do Norte do Parana -
Campus Luiz Meneghel de Bandeirantes Fone/Fax: +55 (43) 3542 8010 I Fax: +55 (43) 3542
8056 Rodovia BR-369 Km 54, Vila Maria, CP 261 - CEP 86360-000 Bandeirantes - Parana
- Brasil.

Eu , recebi uma via deste termo, li e aceito
participar da pesquisa Ensino da Educacdo Financeira: praticas, produtos e processos.

Ourinhos, ..... (0 [T de 2022.

Assinatura do menor Assinatura do pesquisador
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ANEXO Il

Pesquisador Responsavel: Janaina Fernanda Silva Damasceno
Endereco: Avenida Domingos Perino, 884 — Vila Perino — Ourinhos — SP — CEP 19.911-781
Fone: (14) 9.99630-7142 E-mail: janna_fernanda@hotmail.com

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Este € um convite especial para vocé participar voluntariamente da pesquisa Consumo
Consciente para uma Educacdo Financeira: producdo e aplicacdo de uma cartilha
didatica, vinculado ao projeto Ensino da Educacdo Financeira: préticas, produtos e
processos.Por favor, leia com atencdo as informacgdes abaixo antes de dar seu consentimento.
Qualquer davida sobre o estudo ou sobre este documento entre em contato diretamente com o
pesquisador responsavel.

OBJETIVO E BENEFICIOS DO ESTUDO

Pretendemos, com esta pesquisa, analisar a contribuicdo de um recurso didatico para o ensino
da Educacdo Financeira. Por meio desta pesquisa vocé ird ajudar no desenvolvimento ou
identificacdo de préticas, produtos ou processos que possam contribuir com o ensino da
Educacao Financeira, além de contribuir para que outros professores possam ter acesso a eles.

PROCEDIMENTOS/METODOLOGIA

Sua participacdo é muito importante e ela se dara em uma ou mais das seguintes formas:
Entrevistas por escrito, observacdo de aulas, realizacdo denotas de campo e preenchimento de
questionarios.

Na divulgacdo da pesquisa, poderemos usar algum texto ou atividade desenvolvida sala de
aula, mas, de forma alguma, iremos identifica-lo. Usaremos nome ficticio para substituir sua
assinatura. No caso de usarmos suas produces escritas, iremos digita-las para que a letra dele
ndo seja reconhecida. Nao daremos a estranhos as informacdes coletadas em sala de aula.

DESPESAS/ RESSARCIMENTO DE DESPESAS DO VOLUNTARIO
Todos os sujeitos envolvidos nesta pesquisa sdo isentos de custos e qualquer gasto que possa
ter em funcdo dela sera ressarcido.

Ainda, é assegurado ao participante procurar indenizagdo caso a pesquisa Ihe cause algum dano.

PARTICIPACAO VOLUNTARIA
Sua participacdo é voluntaria e vocé tera plena e total liberdade para desistir do estudo a
qualquer momento, sem que isso acarrete qualquer prejuizo.

GARANTIA DE SIGILO E PRIVACIDADE

As informac0es relacionadas ao estudo sdo confidenciais e qualquer informacéo divulgada em
relatério ou publicacdo serd feita sob forma codificada (nome ficticio), para que a
confidencialidade seja mantida. O pesquisador garante que seu nome néo sera divulgado sob
hipbtese alguma.
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ESCLARECIMENTO DE DUVIDAS

Vocé pode fazer todas as perguntas que julgar necessarias durante e ap6s o estudo. Ainda,
receberd uma via desse documento devidamente assinada, por ambas as partes (participante e
pesquisador).

Em caso de duvidas com respeito aos aspectos éticos deste estudo, vocé podera consultar o
Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da UENP Universidade Estadual do Norte do Parana -
Campus Luiz Meneghel de Bandeirantes Fone/Fax: +55 (43) 3542 8010 | Fax: +55 (43) 3542
8056 Rodovia BR-369 Km 54, Vila Maria, CP 261 - CEP 86360-000 Bandeirantes - Parana
-Brasil.

Diante do exposto eu, , RG n°
declaro quer recebi uma via do termo, li e concordo em
participar da pesquisa em questao.

Ourinhos de de 2022.

Participante Pesquisador Responsavel



